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DER GARTEN EDEN

Lebendige Gérten in der
Stadt und auf dem Land

Herausgeber: gestalten & Abbye Churchill
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Preis: ca. €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-991-0

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-990-3

ERSCHEINT: FEBRUAR 2020

Der Garten Eden zeigt kleine und groflere grine Oasen
in der Stadt oder auf dem Land, andere Garten und
wie man mehr Natur in sein Leben bringt.

Ein umweltbewusstes Leben ist heute vielen
Menschen wichtig und wer einen Garten,
eine Terrasse oder einen Balkon besitzt, ver-
sucht sie ganz bewusst anders zu gestalten
als noch vor einigen Jahren. Heutzutage wird
weniger Wert auf dekorative Griinanlagen
gelegt, sondern darauf, der Natur etwas
Raum zu geben. Egal, ob man einen nur klei-
nen Vorgarten oder eine groflere Flache
besitzt, das Dach seines Mietshauses oder
eine Terrasse begrunt, es ist oft einfacher,
als man denkt, einen vielféltigen Garten fir
Pflanzen und Insekten zu schaffen oder so-
gar selber Obst oder Gemise anzubauen.
Voll inspirierender Beispiele aus aller Welt
zeigt Der Garten Eden, wie man seinen per-
sonlichen Lebensraum, ob in der Stadt oder
auf dem Land, mit etwas Kreativitat und
Enthusiasmus in eine kleine griine Oase
verwandeln kann.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Inspiration far Gartenbesitzer und -gestal-
ter, auf dem Land und in der Stadt.

« Ein aufschlussreicher Mix aus Bildern, Tex-
ten sowie exklusiven Gartenplanen, mit
vielen Tipps fir das eigene Zuhause.

- Interviews mit Top-Gartendesignern sowie
Features rund um nachhaltige Methoden,
stadtische Selbstversorgung und vieles mehr

ABBYE CHURCHILL

war Chefredakteurin des Magazins Wilder
Quarterly und wurde mit ihrem ersten Buch
Wilder Life in der The New York Times Book
Review ausgezeichnet. lhre Artikel
erschienen in The New York Times, Vogue,
Food & Wine und W. Abbye Churchill lebt in
Brooklyn, New York City.

EIN MEDITERRANER GARTEN
WACHST IN CULVER CITY

nagnatur, oullaut
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— mollis hendrerit risus. Phasellus faucibus nec
sem in justo pellentesque facilisis.

Etiam imperdiet imperdiet orci. Nunc nec
neque. Phasellus leo dolor, tempus non. auctor et,
hendrerit qu . Curabitur ligula sapien, tin-
cidunt non, euismod vitae, posuere imperdiet, leo.
Maecenas malesuada. Praesent congue erat at
massa. Sed cursus turpis vitae tortor. Donec po-
suere vulputate arcu. Phasellus accumsan cur-
sus velit. Vestibulum ante ipsum primis in
faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Cu-
rae: Sed aliquam, nisi quis porttitor congue, elit
erat euismod orci, ac faucibus placerat dolor lec-
tus quis orci.

Phasellus consectetuer vestibulum elit.
Aenean tellus metus, bibendum sed, posuere ac,
mattis non, nunc. Vestibulum fringilla pede sit

amet augue. In turpis. Pellentesque posuere. Prae-
sent turpis. Aenean posuere, tortor sed cursus
feugiat, nunc augue blandit nunc, eu sollicitudin
urna dolor sagittis lacus. Donec elit libero, soda-
les nec, volutpat a, suscipit non, turpis. Nullam
sagittis.

Pellentesque habitant morbi tristique se-
nectus et netus et malesuada fames ac turpis ege-
stas. Ut non enim eleifend felis pretium feugiat.
Vivamus quis mi. Phasellus a est. Phasellus ma-
gna. In hac habitasse platea dictumst. Curabitur
at lacus ac velit ornare lobortis. Curabitur a felis
in nunc fringilla tristique. Morbi mattis ullamcor-
per velit. Phasellus gravida semper nisi.

Nullam vel sem. Pellentesque libero tor-
tor, tincidunt et, tincidunt eget, semper nec, quam.
Sed hendrerit. Morbi ac felis. Nunc e; a

“THIS IS A PULLQUOTE OLORE
ICIUST, SUM, AM QUAE NIS EST”

ABOVE Agnimusa ndandan
imiliquis il eum que porem
ipsapedipsum in parcil ipsaes
que andaest est rerrum et utet
lacea comni tem Itat

LEFT Corecte moluptate dolores
dolore dest ant ut dolorest inciis
quatus, ut maximol uptati ius,
qui solore ipsunt ipsamus.

DO YOU READ ME?

Besondere Buchladen und
ihre Geschichten

Herausgeber: gestalten & Marianne Julia Strauss
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm

Preis: ca. €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-884-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-994-1

ERSCHEINT: APRIL 2020

Immer den Buchern nach — eine Auswahl der
schonsten und innovativsten Buchldden der Welt.

Buchladen besitzen eine ganz besondere
Energie und bieten die Gelegenheit, die un-
terschiedlichsten Themen und Ideen fur sich
zu entdecken — von Kochkunst bis Comic,
von Architektur bis Anarchie. Do You Read
Me? prasentiert besondere Buchléden, die
mit eigenen Konzepten Wissen, Inspiration
und Unterhaltung vermitteln und sich als
Marktplatz fir Ideen und Treffpunkt fur
offene, neugierige Menschen und Kulturen
verstehen.

Gerade weil sich durch Smartphone und
Internet die Rolle der Buchhéndler gewandelt
hat, haben diese neue Wege gefunden, um
Kunden anzusprechen und ihnen weiterzu-
helfen. Do You Read Me? stellt die innovativs-
ten und schénsten Buchldden vor.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Die Vorstellung von 80 Buchldden voll
individueller Geschichten.

- Inspirierende Interviews mit Buchhéndlern
zu ihren Ideen wie ihrem Erfolg.

- Insiderwissen fur angehende Buchhéandler,
die helfen, die Branche besser zu verstehen.

- Ein Rundgang durch eindrucksvolle
Inneneinrichtungen.

MARIANNE JULIA STRAUSS

Die Reiseschriftstellerin Marianne Julia
Strauss hat in den letzten zehn Jahren den
Globus umrundet, auf der Suche nach den
besten Buchladen der Welt. In Do You Read
Me? hat sie eine Auswahl zusammengestellt,
die man auf der nachsten Reiseroute
unbedingt einplanen sollte.

BAHRISONS

NEW DEHLI - INDIA

Sublead 200 ch Ibusdae sa coris quatas expliti
buscill acepudit lab ipsam nit endest, volum
reriae. Equiaecepe aute nonseque inul lupta
volescit, consequis del intiamus prate eat
molest, omnissum rest offic toritis nus alitquo
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“THIS IS A PULLQUOTE OLORE
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Project Title 8Pt:
Name of Project

Lorum ipsum
Donec Lorum

Ssit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo li
qula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla conse-
quat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec,
vulputate eget, arcu. In enim justo, honcus ut, imper
diet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu
pede mollis pretium.

Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus ele

Designer: mentum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tel
Name of Designer 5. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae,
Location: eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in,
Name of Location viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut

100

metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean imper.
diet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullam.
corper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas tem-
pus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit
amet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel,
luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio et ante tinci-
dunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis faucibus.
Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt
Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis
magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit cur.
sus nunc, quis gravida magna mi a libero
Fusce vulputate eleifend sapien. Vestibulum purus quam,
scelerisque ut, mollis sed, nonummy id, metus. Nullam accumsan
lorem in dui. Cras ultricies mi eu turpis hendrerit fringilla. Vestibulum
ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia
Curae; In ac dui quis mi consectetuer lacinia. Nam pretium turpis et
arcu. Duis arcu tortor, suscipit eget, imperdiet nec, imperdiet iaculis,
ipsum. Sed aliquam ultrices mauris. Integer ante arcu, accumsan a,
consectetuer eget, posuere ut, mauris. Praesent adipiscing. Phasellus
ullamcorper ipsum rutrum nunc. Nunc nonummy metus. Vestib

BEYOND THE WEST

New Global Architecture

Ein neuer Blick auf die Architektur unserer Zeit —
jenseits der westlichen Lander.

Die sich rasant wandelnden Gesellschaften
in vielen Schwellen- und Entwicklungslan-
dern stellen Architekten aus aller Welt vor
grofle Herausforderungen. Nachdem west-
liche Architekten und ihre Biiros die globale
Baukunst bestimmten, haben sich inzwi-
schen auch Architekturbiiros nichtwestlicher
Lander in ihren Heimatlandern etabliert und
internationale Aufmerksamkeit erreicht.
Lokale Architekten, die mit Kultur und Um-
feld vertraut sind, finden dabei oft deutlich
andere Losungen fiir regionale Bedurfnisse
wie Nachhaltigkeit, Migration, Transport,
Materialien und Traditionen.

Beyond the West reist quer durch Asien,
Afrika und Amerika, um zu zeigen, wie
Architekten direkt vor Ort auf die sich ver-
andernde Welt antworten und prasentiert
auf diese Weise eine wahrlich globale
Architektur.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Atemberaubende Architekturprojekte aus
nichtwestlichen Landern.

- Ausfuhrliche Interviews und Features zu
Bewegungen und Vorgehensweisen.

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: ca. €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-879-1

ERSCHEINT: APRIL 2020

Donec Ipsum
Lorum Mollis

Name of Project

ARCHITECTURE & INTERIOR
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lingues es membres del sam familie.
t existentie es un myth, Por scientie,

sica litot Europa usa i sam vocabu-
far. Lilingues differe solmen in

FRONTLIST

11



12

Project

VINOFAKTUR VOGAU

Architect

BWM ARCHITEKTEN

Project location  Vogau, A
Estinated use  Bis

a
shap, exhibition space

CONTAINER ATLAS

Herausgeber: gestalten & Prof. Han Slawik

H andbuch der Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 24 x30 cm
Container Architektur e

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-686-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-669-8

ERSCHEINT: JANUAR 2020

Zuruckgewonnen, wiederverwendet und nahezu
unzerstorbar — der gestalten-Bestseller in einer
erweiterten Neuauflage.

[

SAMPLE COVER

In den letzten Jahren ist die Container Ar- BRLO BRWHOUSE
chitektur zu einem wesentlichen Teil unserer GRAFT
Baukultur geworden — ob fir modulare :
Strukturen von Pavillons, Marken-Show-

rooms, Verkaufsflaichen oder Wohnheime.

Mit der Zeit haben Architekten immer ein-
fallsreichere Arbeitsmethoden fur dieses
unkomplizierte Material entwickelt, die von

einfachen Stapeln bis hin zu aufwendigen
Kompositionen reichen. Wahrend dieser
architektonische Ansatz vor allem als ein-

fache Losung fur Behelfsbauten beliebt ge-

worden ist, spurt Container Atlas luxuriose
Ruckzugsorte, Stadtwohnungen, Gemein-

dezentren und viele weitere verborgene

Platze auf, die zeigen, welche uiberraschen-

den Moéglichkeiten in diesem schlichten

Container stecken.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?
« Uber 20 neue Container-Projekte der letzten
Jahre.
- Projekte rund um die Welt, die vielfaltige
Nutzungsmoglichkeiten prasentieren.
+ Eindrucksvolle Interviews mit fithrenden DEL POPOLO
Vertretern der Container Architektur. JOHN DARSKY
- Features zu unterschiedlichen Container- [
Typen.

PROF. HAN SLAWIK

Der Architekt und Professor Han Slawik hat
sich zusammen mit seinem Team als
internationaler Experte fiir Container
Architektur etabliert. Als Autor der ersten
Ausgabe von Container Atlas kehrt er mit

neuen Einblicken und Ansichten rund um
diese wachsende Bewegung zurilick.

ARCHITECTURE & INTERIOR FRONTLIST 13
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Eine Familie braucht mehr Platz, eine ehe-
malige Schule erwacht zu neuem Leben.
Wir leben heute anders als friher und
bezahlbarer Wohnraum ist rar gewor-
den— ob in der Stadt oder auf dem Land.
Somit gibt es viele Grinde, die Augen
aufzuhalten und mit gutem Gespir,
Cleverness und Geschmack aus einem
unscheinbaren Haus ein neues Heim zu
machen.

The Home Upgrade zeigt Umbauten, An-
bauten und Renovierungen aus aller Welt,
die von einfachen Mafinahmen bis zur kom-
pletten Anderung des Grundrisses reichen.
Gekonnt verbinden junge Architekten dabei
alte Substanz und neue Ideen. Sie bewahren
den ursprunglichen Charme der Gebaude
und passen Licht, Raumaufteilung, Wohn-
komfort und Effizienz den Anforderungen
von heute an, um wohnliche Hiuser fir ein
neues Lebensgefiihl zu erschaffen.

TESSA PEARSON

ist eine britische Journalistin und Redakteurin
mit Schwerpunkt auf Design, Architektur und
Innenraumgestaltung. Sie schreibt regelmaBig
fur ELLE DECORATION und arbeitet mit
Kreativagenturen und Luxusmarken zusammen.
Pearson war bereits als Mitherausgeberin an
den gestalten-Publikationen Super Buden und
Kitchen Living beteiligt.

14

THE HOME UPGRADE

Herausgeber: gestalten & Tessa Pearson
Ausstattung: Vollfarbig,

Hardcover, fadengebunden,

256 Seiten, 24 x30 cm

Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-261-4

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-979-8

Neues Wohnen in
umgebauten Hausern

Mit etwas Fantasie lasst sich ein neues
Zuhause entdecken, das in einem noch
unscheinbaren Gebaude verborgen ist.

118 17

Das Fertighaus,
das Gemeinden
wiederbeleben
kann

THE TOUCH

Spaces Designed
for the Senses

Von: Kinfolk & Norm Architects
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, Lesebandchen,

288 Seiten, 24,5x33 cm

Sprache: Englisch

Preis: €45(D)

ISBN: 978-3-89955-978-1

Man sagt, Schonheit liege im Auge des Betrachters.

In The Touch prasentieren Kinfolk und Norm Architects
ein Designverstandnis, das davon ausgeht, dass gute
Gestaltung nicht nur den visuellen, sondern auch alle
anderen menschlichen Sinne anspricht.

Wie gestaltet man einen Raum, der nicht
nur den visuellen, sondern auch alle anderen
menschlichen Sinne anspricht? Nathan
Williams von Kinfolk und Jonas Bjerre-
Poulsen von Norm Architects gehen dieser
Frage in ihrer ersten gemeinsamen Publika-
tion The Touch — Spaces Designed for the Senses
nach und présentieren ein Designver-
standnis, das den Menschen und sein sinn-
liches Erleben in den Mittelpunkt stellt.
The Touch stellt architektonische Raum-
konzepte vor, bei denen Harmonie und
Wohlbefinden durch das Zusammenspiel
elementarer Gestaltungsaspekte wie Mate-
rialitat, Haptik, Licht, Farbigkeit und Ge-
meinschaftsgefiihl erzeugt werden. Der Leser
erhélt dabei Einblicke in tiber 25 beeindruck-
ende Gebaude aus aller Welt, die entworfen
wurden von Arne Jacobsen, Le Corbusier,
Tatiana Bilbao oder Studio K. Neben auf-
schlussreichen Interviews mit Designern
und Architekten gehen philosophische und
kunsthistorische Beziige der langen Tradition
von Raumtheorien und Farbenlehre nach.

NATHAN WILLIAMS

ist Mitbegruinder von Kinfolk — dem stilbilden-
den Designmagazin mit treuen Lesern in mehr
als 100 Landern.

JONAS BJERRE-POULSEN

ist Architekt und Griindungspartner des Buros
Norm Architects. Er arbeitet seit liber einem
Jahrzehnt als Architekt, Designer, Artdirector
und Fotograf.

LINA BO BARDI

L
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Dekadent, pompés und bunt: Eine neue
Extravaganz halt Einzug in das sonst eher
schlichte Interior Design der Gegenwart.
Expressive Farben und eigenwillige Muster
werden kombiniert mit verspielten Acces-
soires und edlen Materialien. Designklassiker
treffen auf Art déco und schrilles Memphis
Design. The House of Glam widmet sich die-
sem unkonventionellen Wohntrend und
gewahrt Einblicke in pompds eingerichte-
te Wohnungen, die an Hollywood-Filmsets
vergangener Tage erinnern und zugleich mo-
dern und visionar sind. Dabei portratiert das
Buch Interior Designer und Kreative, die mit
mutigen Ideen aufregende Raume gestalten.

»Ein Fest fiir das Auge™
DIE PRESSE

16

THE HOUSE OF GLAM

Lush Interiors and
Design Extravaganza

Herausgeber: gestalten
Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten,
24 x30 cm

Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-982-8

Als Hommage an ausdrucksstarke Inneneinrichtungen,
die keine gestalterischen Risiken in Form kraftiger
Farben oder reicher Details scheuen, beweist diese neue
Designbewegung, dass mehr durchaus mal wieder

mehr sein darf.

SET ABOUT

\TING THIE,

FO LA OLD
|

JC T

MITTELMEER MODERNE

Mediterran Wohnen
und Einrichten

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig,

Hardcover, fadengebunden,

288 Seiten, 22,5x29 cm

Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-258-4

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-981-1

Mediterrane Asthetik neu interpretiert: Dieser
innenarchitektonische Ansatz verbindet die
minimale Eleganz der Moderne mit warmen
Erdtonen und natiirlichen Materialien. ——

Die neue mediterrane Wohnkultur ist natiir-
lich und minimalistisch, klassische Moderne
verbindet sich mit sonniger Folklore. Diese
bodenstindige, frische Asthetik erfreut sich
auch jenseits des Mittelmeerraums zuneh-
mender Beliebtheit. Mittelmeer Moderne blickt
in Wohnungen und Sommerhéauser auf der
ganzen Welt — von Portugal bis nach Ma-
rokko, Kalifornien und Mexiko. Rustikale
Erdtone, farbenfrohe Teppiche und Texti-
lien, lokale Keramik, Korbwaren und Rat-
tanmobel treffen in hellen, offenen Raumen
auf weifl getinchte Wéande, spiegelglatte
Estrichboden, Sichtbeton und Glas. Neben
Portrats wegweisender Designer und Archi-
tekten wird die traditionelle Handwerks-
kunst der Region genauer beleuchtet. Ob
unter der warmen Sonne des Stiidens oder
in kithleren Regionen: Moderne mediterrane
Einrichtung macht jedes Zuhause zu einem
Ort voller handgemachter Warme und ent-
spannter Eleganz.

ARCHITECTURE & INTERIOR

RECENT LIST
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SUPER BUDEN

Einrichtungsideen und cleveres
Design fiir kleine Wohnungen

Herausgeber: gestalten & Tessa Pearson
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-539-4

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-953-8

(TR TN T —

UPGRADE

Neuer Wohnraum durch
Anbauen und Umbauen

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-910-1

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-699-5

(LR RIR TR I

KITCHEN LIVING

Neues Design fiir
wohnliche Kichen

Herausgeber: gestalten & Tessa Pearson
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-398-7

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-965-1

(11 CH AT AT TR —_—

KINDERKRAM

Kinderzimmer fir kleine Leute
von heute

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-685-8

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-942-2

R 0O R ——

RAUMWUNDER

Grofle Ideen fur
kleine Wohnungen

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-912-5

(LR LR
Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-698-8

Franzosische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-894-4

SCHMUCKE STUBE!

Der neue Landhausstil

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Preis: €39,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-909-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-697-1

BADEN BADEN

Im Badezimmer zu Hause

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Preis: €39,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-932-3

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-917-0

LEARN FOR LIFE

New Architecture
for New Learning

Herausgeber: gestalten & Sofia Borges
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €44 (D)

ISBN: 978-3-89955-414-4

RICARDO BOFILL

Visions of Architecture

Herausgeber: gestalten & Ricardo Bofill
Ausstattung: Vollfarbig,
Halbleinen-Hardcover, Papierwechsel,
fadengebunden, 300 Seiten, 24,5 x 33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-940-8

INSIDE UTOPIA

Visionary Interiors and
Futuristic Homes

Herausgeber: gestalten & Adam Stéch
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 24,5 x33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-696-4

INSIDERS & COMPANY

Neues Handwerk
fur ein stilvolles Zuhause

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-937-8

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-936-1

NORTHERN COMFORT

Skandinavisch einrichten,
gestalten und leben

Herausgeber: gestalten & Austin Sailsbury
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-432-8

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-962-0

ARCHITECTURE & INTERIOR

ISAY WEINFELD

An Architect from Brazil

Herausgeber: gestalten & [Isay Weinfeld
Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover, fadengebunden,
320 Seiten, 24 x30 cm

Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-931-6

THE TALE OF TOMORROW

Utopian Architecture
in the Modernist Realm

Herausgeber: gestalten & Sofia Borges
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 400 Seiten, 24,5x 33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90(D)

ISBN: 978-3-89955-570-7

MAISON MONDAN

Elegant Zuhause in den
Metropolen der Welt

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-934-7

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-929-3

SCANDINAVIA DREAMING

Nordic Homes,
Interiors and Design

Herausgeber: gestalten & Angel Trinidad
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-670-4

—-— [
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ROCK THE BOAT

Boats, Cabins and Homes
on the Water

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 21x 26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-916-3

THE HINTERLAND

Cabins, Love Shacks and
Other Hide-Outs

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-663-6

ZAUBERHUTTEN

Doppelzimmer
mit Aussicht

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-493-9

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-655-1

THE NEW NOMADS

Temporary Spaces and
a Life on the Move

Herausgeber: Gestalten
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 224 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-558-5

— LT

ROCK THE SHACK

The Architecture of Cabins,
Cocoons and Hide-Outs

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-466-3

HIDE AND SEEK

The Architecture of
Cabins and Hide-Outs

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-545-5

LIVING UNDER THE SUN

Tropical Interiors
and Architecture

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €44 (D)

ISBN: 978-3-89955-592-9

REMOTE PLACES TO STAY

Die schonsten Hotels
an entlegenen Orten

Herausgeber: Debbie Pappyn &
David De Vleeschauwer

Ausstattung: Vollfarbig, Leinen-Hardcover,

fadengebunden, 312 Seiten, 20,5 x 27 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-165-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-986-6

APPETIZER

New Interiors for
Restaurants and Cafés

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-930-9

OUT OF THE BOX!

Brand Experiences between
Pop-Up and Flagship

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-374-1

WORKSCAPE
New Spaces for New Work

Herausgeber: gestalten & Sofia Borges
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-495-3

BUILDING BETTER

Sustainable Architecture
for Family Homes

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €44 (D)

ISBN: 978-3-89955-512-7

DELICIOUS PLACES

New Food Culture,
Restaurants, and Interiors

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €38(D)

ISBN: 978-3-89955-969-9

SHOPLIFTER!

New Retail Architecture
and Brand Spaces

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-941-5

THE SHOPKEEPERS

Storefront Businesses
and the Future of Retail

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-590-5

AUTOBAN

Form. Function. Experience

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-508-0

— | 11T
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DREAMSCAPES

Surreal Spaces, Architecture
and Interiors

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 208 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Price: €29.90 (D)

ISBN: 978-3-89955-249-2

ERSCHEINT: APRIL 2020

Eine Reise durch trauméihnliche Landschaften,
unglaubliche Gebdude und fantastische Rdume
an der Grenze des Vorstellbaren.

Laut Oscar Wilde ist ,Fortschritt die Ver-
wirklichung von Utopien®. Dreamscapes folgt .

seinem Weitblick und 14dt seine Leser ein, M idsum Lorum

Kulissen zu entdecken, die nicht von dieser ore o el 1t et comeetcu aipi.
Welt sind und die mit ihren Ideen den Weg 2““‘.11“?;"3‘“12:?31:]“
in die Zukunft 6ffnen. Indem die Grenzen g A

nec, vulputate eget, arcu.

zwischen architektonischer Funktionalitat
und abstrakten kiinstlerischen Ausdrucks-
formen verschwimmen, offenbaren sich neue
Visionen fiir Architektur, Design, Innen-
raumgestaltung und Bihnenbild. Das Buch
prasentiert die Arbeiten fihrender Kreativer
aus der ganzen Welt gemeinsam mit ihren
Inspirationen und Zielen. Ideen, die von den
Moglichkeiten digitaler Techniken wie Com-
puteranimation und -grafik bestimmt sind ;
und die eine neue inspirierende Richtung
vorgeben, an der sich die Grenzen zwischen
Realitat und Fiktion auflésen.

Lorum Tpsum

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

+ Der erste Bildband tber die Arbeiten fiith- °
render Kunstler und Kreativer einer neuen
Asthetik, die in den sozialen Medien den
Zeitgeist bestimmt.

+ Ein aufschlussreicher und innovativer
Blick auf die Welt der digitalen Kunst,
die zweifellos die Zukunft der Kreativitat
definiert.

- Eine inspirierende Zusammenstellung fiir
Kunstler wie Profis im Bereich Architektur
und Design.

Lony

Lorum Lorem ipsum - Dipsum MIDSUM Dorumdum LORUMDIPSUM Lorum Ipsum MORUMMIDSUM
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A MAP OF THE WORLD

. Herausgeber: gestalten & Antonis Antoniou
The World ACCOIdlng to Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,

fadengebunden, 256 Seiten, 24,5x 33 cm
[Nlustrators and Storytellers Sprache: Engliseh

Preis: ca. €39,90 (D)
ISBN: 978-3-89955-881-4

ERSCHEINT: JANUAR 2020

[llustrierte Karten — der Bestseller in einer
uberarbeiteten und erweiterten Ausgabe.

SAMPLE COVER

Uber Jahrhunderte haben wir die Mittel der
Kartografie dazu benutzt, unsere Umgebung
zu beschreiben und anderen davon zu be-
richten — von der nichsten Strafle bis zur
gesamten Welt. Im Zeitalter von Satelliten-
Navigationssystemen und Google Maps ist
jedoch die personliche Interpretation all
dieser Orte sehr viel relevanter geworden.
Designer und Illustratoren haben ihre Lei-
denschaft fur die illustrierende Kartografie
entdeckt, die mehr erzdhlen will. A Map of
the World ist eine beeindruckende Sammlung
ihrer Arbeiten, die in der aktualisierten Aus-
gabe noch mehr Beispiele bietet — von be-
sonders detaillierten Darstellungen bis hin
zu personlichen, kindlichen oder zeitgenés-
sischen Interpretationen.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

+ Mehr als 200 Karten rund um die Welt.

- Karten mit unterschiedlichen Verwendungs-
zwecken, von persoénlichen Projekten bis zu
Reisefithrern.

- Handgezeichnete wie digital erstellte Karten,
unterhaltsame wie ernst zu nehmende.

- Eine Inspiration fur Kartografen, Illustra-
toren, Grafikdesigner sowie alle, die auf
neuen Wegen ihre Arbeit prasentieren
wollen.

ANTONIS ANTONIOU

ist fasziniert von den Moglichkeiten,
materielle Dinge durch Visualisierungen zum
Leben zu erwecken. Aufgewachsen auf Zypern
interessierte er sich schon von Kindheit an
fiir Farben und Formen. Wenn er nicht gerade
leidenschaftlich Karten und Listen entwirft,
arbeitet er als Architekt.

VISUAL CULTURE FRONTLIST 27



NEWSPAPER DESIGN

Editorial Design from
the World's Best Newsrooms

Herausgeber: gestalten & Javier Errea
Ausstattung: Vollfarbig,

Hardcover, fadengebunden,

288 Seiten, 24,5 x33cm

Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-536-3

DESIGNING NEWS

Changing the World of
Editorial Design and
Information Graphics

Von: Francesco Franchi

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 18,6 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90(D)

ISBN: 978-3-89955-468-7

e [ NERRNER T
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VISUAL JOURNALISM

Infographics from the
World's Best Newsrooms
and Designers

Herausgeber: gestalten & Javier Errea
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24,5x33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-919-4

THE INTELLIGENT LIFESTYLE
MAGAZINE

Smart Editorial Design, Ideas
and Journalism

Von: Francesco Franchi & Christian Rocca
Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24,5x33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-631-5

EAT THE SUN

Floria Sigismondi

Herausgeber: gestalten & Floria Sigismondi
Ausstattung: Vollfarbig,

Hardcover, fadengebunden,

192 Seiten, 24,5x33cm

Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-975-0

Floria Sigismondi hat es mit ihren surrealen
Bildwelten geschafft, Hollywood und die Musikwelt

nachhaltig zu pragen.

Die Monografie Eat the Sun bietet einen star-
besetzten Uberblick tiber das fotografische
und filmische Werk von Floria Sigismondi.
Mit ihrer Vorliebe fiir das Skurrile und Gro-
teske hat Sigismondi in den letzten 25 Jahren
immer wieder Grenzen gesprengt und sich
damit als eine der kreativsten Kinstlerin-
nen ihrer Branche etabliert. In Eat the Sun
setzt die Regisseurin und Fotografin Stars
wie Tilda Swinton, Elle Fanning, Saoirse Ro-
nan, Tatum O’'Neal oder Kristen Stewart in
surrealen Bildwelten in Szene. Die Filmstills
(u.a. The Horror Show und The Turning) und
verstorende Fotoserien spiegeln ihre charak-
teristische Noir-Asthetik wider.

FLORIA SIGISMONDI

ist in Italien geboren und wuchs in Kanada
auf, heute lebt sie in Los Angeles, Toronto
und New York City. Mit der kontrastreichen,
surrealen Asthetik ihrer Filme, Fernseh-
serien und Musikvideos hat Sigismondi
einen Stil entwickelt, der sie zu einer

der herausragendsten Regisseurinnen der
Gegenwart macht.

+Abgriindig schon*
FAQ

UNSERE EMPFEHLUNG

IMMUNE

Floria Sigismondi
Herausgeber:

gestalten & Mika Mischler
Preis: €19,99 (D)

ISBN: 978-3-89955-069-6

——— IR
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START ME UP!

New Branding
for Businesses

Herausgeber: gestalten & Anna Sinofzik
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-556-1

GRAPHIC RECORDING

Eine Anleitung zum
Ilustrieren von Meetings,
Konferenzen und Workshops

Herausgeber: gestalten & Anna Lena Schiller
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 192 Seiten, 24 x 28 cm

Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-692-6

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-656-8

INFORMOTION
Animated Infographics

Herausgeber: Tim Finke, Sebastian
Manger & Stefan Fichtel

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, inkl. kostenloser Video-
Downloads, 208 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-415-1

THE STILL LIFE

In Product Presentation
and Editorial Design

Herausgeber: gestalten & Anna Sinofzik
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24.5x33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-581-3

UPSTART!

Visual Identities for
Start-ups and
New Businesses

Herausgeber: gestalten & Anna Sinofzik
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90

ISBN: 978-3-89955-954-5

SUPER-MODIFIED

The Behance Book
of Creative Work

Von: Behance

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 20 x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-538-7

PHOTOVIZ

Visualizing Information
Through Photography

Herausgeber: gestalten & Nicholas Felton
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-645-2

YOU'RE INVITED!

Invitation Design
for Every Occasion

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-920-0

UPDATED EDITION

A POOR COLLECTOR'S
GUIDE TO BUYING
GREAT ART

Von: Erling Kagge

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 192 Seiten, 17 x 24 cm
Sprache: Englisch

Preis: €29,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-579-0

ILLUSIVE

Contemporary
Ilustration Part Four

Herausgeber: gestalten & John O'Reilly
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 400 Seiten, 21x 26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €29,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-587-5

R A —

LOS LOGOS 7

Herausgeber: gestalten, Nina C. Miller,
George Popov & Anna Sinofzik
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 400 Seiten, 24 x19 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)
ISBN: 978-3-89955-546-2

A MAP OF THE WORLD

The World According
to [llustrators and Storytellers

Herausgeber: gestalten & Antonis Antoniou
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24,5x 33 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-881-4

I

VISUAL CULTURE

TAXING ART
When Objects Travel

Herausgeber: gestalten
Ausstattung: Vollfarbig, Flexicover,
fadengebunden, 160 Seiten, 16 x 21cm
Sprache: Englisch

Preis: €29,90(D)

ISBN: 978-3-89955-346-8

VISUAL FEAST

Contemporary Food Staging
and Photography

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-695-7

LOS LOGOS 8

Herausgeber: gestalten & Jonas Herfurth
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 400 Seiten, 24 x19 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-694-0

CAUSE AND EFFECT

Visualizing Sustainability

Herausgeber: gestalten
Ausstattung: Vollfarbig, Flexicover,
240 Seiten, 21 x 26 cm

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-443-4
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HIGH ON DESIGN

Herausgeber: gestalten &

The New Cannabis Culture Santiago Rodriguez Tarditi

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x 26 cm
Sprache: Englisch

Preis: ca. €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-880-7

ERSCHEINT: MAI 2020

,Gras" ist heute nicht nur gesellschaftsfahig, es hat
sich auch zu einem guten Geschéaftsmodell entwickelt.
High on Design prasentiert die neuen Marken, Designs
und Kunstler hinter dieser Revolution.

[

SAMPLE COVER

Wahrend Cannabis immer noch als entspan-
nende Droge eng mit der Subkultur der west-
lichen Welt assoziiert wird, hat es sich zu

einer gewaltigen Industrie entwickelt. Mit C le an

der Legalisierung des Konsums in einigen
Landern sind in den letzten Jahren Unter- l ] S e

nehmer grofl geworden, die auf eine neue

Qui voluptas modi atem voluptio minciae vo-

. lupta si ditatem. Posam, volum eosam con
Generation von Konsumenten bauen. In cor s sprcit o et et i
. . . unt fuga. Itat eum suris Inverchi, qui.
aufschlussreichen Texten reflektiert High on i dlor pilont restivs rest eatias nctota

rernatur maximus spercia num, ut occae et .

Design diese neue Asthetik, ihre Macher so-
wie Trends der gegenwartigen Cannabis-
Kultur und beleuchtet dabei das Phdnomen
in all seinen Facetten — von der Abhangig-
keit, Kriminalitat und Wissenschaft iiber die
Vermarktung von ,Gras" als Anregung der

Kreativitat bis zur Medizin und Verwendung
B lu e von Hanf in Kleidung.

([ ]
C I l lp S WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Eine Prasentation der coolsten Marken,
der ungewohnlichsten Produkte wie der
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o ncorporates mevsheens Industrie.

and weaving, the two main
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DAS STREBEN NACH
VOLLKOMMENHEIT

Japanisches Handwerk
zwischen Tradition und
Moderne

Herausgeber: gestalten & Irwin Wong
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 22,5x29 cm
Preis: ca. €45(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-993-4

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-992-7

ERSCHEINT: MARZ 2020

Japanisches Kunsthandwerk ist einzigartig
auf der Welt und seine Qualitat unerreicht.

Das Buch prasentiert und feiert diese Kultur.

Uber Jahrhunderte und Generationen haben
japanische Handwerker ihre Produkte immer
wieder verbessert — ob Schwert, Keramik,
Holzsage, Pinsel oder Angelrute. Man kann
diese Gegenstande heute sicherlich gtinstiger
oder schneller herstellen, als diese Handwerker
es tun, aber auf keinen Fall besser: Das Streben
nach Vollkommenheit ist ihre Verpflichtung,
Erfillung und Lebensinhalt zugleich.

Das Streben nach Vollkommenheit stellt die
Meister ihres Handwerks vor, wirft einen
Blick in die kleinen, oft schmucklosen Werk-
stéatten, berichtet von den aufwendigen Fer-
tigungsverfahren, feiert die zeitlose, schlichte
Schonheit der traditionellen Produkte und be-
schreibt die, oftmals landliche, Umgebung
der kleinen Stadte und Dorfer, aus denen sie
stammen.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Handwerkskunstler der unterschiedlichen
Regionen Japans, mit einzigartigen Ein-
blicken in ihre Traditionen und Arbeits-
weisen.

- Zusatzliche Essays von Geschichtsexperten
der japanischen Handwerkskiinste.

- Ein Buch fur alle, die sich fir Japan und die
japanische Kultur interessieren wie fur das
Kunsthandwerk im Allgemeinen.

IRWIN WONG

ist ein redaktioneller und kommerzieller
Fotograf, der in Tokio lebt. Urspriinglich aus
Melbourne in Australien, zog er 2005 nach
Japan. Als er fur ein Projekt verschiedene
Kiinstler fotografierte, wuchs sein Interesse
fiir die Handwerkskunst. Zu seinen Kunden
gehoren Apple, The Washington Post, Forbes
und Nike.

SAMPLE COVER

BAMBOO FISHING 10D

HASHINOTO CITY - WAKAYAMA
This festive decoration depicts scenes
from Kabuki or kimono-clad women
with hand-drawn faces and silk collage.
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Taking Beauty Back to Its Roots

Taking Beauty Back to Its Roots 42

Pull Quote dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean
commodo ligula eget dolor. ligula eget dolor. Aene-
an modo ligula eget dol 200 chs

netus et malesuada fam

Ut non enim eleifend S

Vivamus quis mi. Phas

n In hac habita

Curabitur at la ac velit ornare lobortis. augu

Curabitur a felis in nunc fringilla tristique. hicula leo, at malesuada leo quis pede.
Morbi mattis ullamcorper velit. Donec interdum, metus et hendrerit ali

Phasellus gravida semper nisi. Nullam vel
sem. Pellentesque libero tortor, tincidunt
semper nec, quam. Sed
felis. Nunc egestas,

1, felis

platea dictum

JUNGBRUNNEN

Die neue Wellness-
und Badekultur

Herausgeber: gestalten & Kari Molvar
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Preis: ca. €39,90

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-883-8

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-995-8

ERSCHEINT: MARZ 2020

Ein Buch tiber die Wohlfiihloasen des 21. Jahrhunderts,
das einlddt zum Treibenlassen — von der Badekultur,
ihrer Architektur bis zu individuellen Anwendungen.

Kaum etwas bereitet mehr Vergniigen als
ein Tag, an dem man in die Komfortzone
abtaucht und seinen Korper pflegt. Seit Jahr-
hunderten ein wichtiges Ritual — in den
Schwitzhuitten des amerikanischen Siidwes-
tens, romischen Badern, den Hammams des
osmanischen Reichs, japanischen Quellen
und finnischen Saunas. In unserem immer
rastloseren Leben hat sich dieses Bediirfnis
noch verstarkt und den Begriff Wellness neu
definiert. Inzwischen gibt es eine ganze In-
dustrie, die nur darauf ausgerichtet ist, uns
mit choreografierten Erlebnissen beim Ab-
schalten zu helfen. Be Well ist eine Reise zu
den auflergewohnlichsten Entspannungsor-
ten der Welt und ihren innovativen Prakti-
ken, die man auch in den eigenen Alltag
integrieren kann, ob Yoga, Wellness, Spas,
Fitness, Ernahrung oder eine neue Bade- und
Koérperkultur.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Eine Vorstellung alter Praktiken, die mit mo-
dernen Innovationen kombiniert werden.

- Eine Darstellung der globalen Wellness-
Kultur.

- Auflergewohnliche Reiseziele fir Yoga, Medi-
tation, ostliche Philosophie und vieles mehr.

- Ein Blick hinter die Bedeutung von Wellness
in den Bereichen Gastlichkeit, Reisen, Schon-
heit und der Fashion-Industrie.

KARI MOLVAR

ist Schriftstellerin und Redakteurin mit dem
Fokus Wellness unter dem Aspekt Design,
Kultur und Style. Als Online-Redakteurin
schreibt sie fiir The New York Times Style
Magazine und ist die Grunderin von Rutine
Matters. lhre Arbeiten sind v.a. in Vogue,

The Wall Street Journal erschienen.

Pull Quote dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque pe-
natibus et magnis dis parturient montes, na-
scetur ridiculus mus. 200 chs
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(Profile)

Alessandro
Gualtieri

With pinball-machine energy
and an obsessive mind,
maverick perfumer Alessandro
Gualtieri criss-crosses the world
following his_famous nose in
search of the unpredictable.

The Italian-born, Amsterdam-
based eccentric cut his teeth
working for a big pharmaceutical
firm but went solo in 2007 with
his Nasomatto line, responsible
for such unorthodox perfumes as
the hashish-fueled Black Afgano
and China White, a nod to the
high-grade 1980s drug. His
latest project is Orto Parisi, a
line of powerful scents, which he
releases into the world entirely
without description.

THE ESSENCE

Discovering the World
of Scent, Perfume and
Fragrance

Herausgeber: gestalten
Ausstattung: Vollfarbig,
Hardcover, fadengebunden,
288 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-255-3

Das Reich der Diuifte: Entdecken Sie die Welt
der Parfume, Geriche und Weihraucharomen
und enthillen Sie ihre unendliche Verlockung.

Unsere eindriicklichsten Erinnerungen sind
eng mit Diiften verbunden. Ein Leben ohne
Geruchssinn — unvorstellbar. Wir tauchen
ein in seine Geheimnisse, von der Psycho-
logie bis zur Wissenschaft, entdecken die
wichtigsten Duftfamilien und gehen den
historischen und kulturellen Urspriingen
auf den Grund, die die milliardenschwere
Parfamindustrie von heute bestimmen.

The Essence offenbart die betérende Macht
der Difte und Aromen und zeigt ihre wichtig-
sten Standorte weltweit— von den Lavendel-
feldern der Provence tiber die Manufakturen
und Labore der Parfimeure bis zu den
Weihrauchfabriken in Indien. Dabei geht
The Essence nicht nur auf die Wegbereiter ein,
sondern auch auf die zentrale Rolle, die par-
famierte Produkte und ihre Techniken im
21. Jahrhundert spielen. Ein Lesevergniigen
fur Anfanger wie Kenner, das eine neue und
duftende Welt erdffnet.

238 (FEATURE) MESSAGEIN A BOTTLE
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All raw materials can be divided
into being of vegetal or animal
origin, although the latter has
since been largely replaced by syn-
thetic alternatives for ethical and
economic reasons. Synthetics have
since come into their own as an
invaluable part of perfumery, which
has opened up an entirely new uni
verse of olfactory experimentation.
While there are hundreds
of raw materials and even more
laboratory made synthetics, the fol-
lowing text highlights the origins
of popular fragrance ingredients
and the processes which enable
them to become shades in a per-
fumer’s proverbial color palette.

RAW MATERIALS

Aldehydes

Aldehydes are synthetic compounds
that have a soapy, lemon-like, and
effervescent aromatic profile. Due
to these uplifting properties, theyre
commonly found in the top notes
of a composition, although there is
a large variety of aldehyde classes
with different odor profiles: C7
(herbal), C9 (rose-like), and C12
(reminiscent of violets and lilacs),
to name a few.

Ambergris

A highly prized possession in the
world of perfumery, ambergris is
a secretion from the small intes-
tine of the sperm whale, which its
body forms in order to protect the

(SECTION 4) PEOPLE & PRODUCTS

(SECTION 2.) PRACTICE & PROCESS

the digestive process. Fresh amber
gris is a soft, black substance, but
once it exits the whale's body, the
excretion will float about in the sea
for up to 20 years before washing
ashore and reaching its final state
(@ gray-white lump) after drying
in the sun. The resulting matter
has a salty, skin like smell. Due
to its rarity and high cost, most
perfumes will contain its synthetic
counterpart, ambroxide.

Bergamot.

Deriving its mame from the
Italian city of Bergamo, berga
mot is obtained from the Citrus
aurantium tree which grows in the
country’s Calabrian region, and
it is also cultivated in smaller
quantities throughout Brazil,
Argentina, and the Ivory Coast.
The fruit that yields this essential
oilis thought to be a cross between
a bitter orange and a lemon. It's
often used in the top notes of a
composition due to its fresh, bitter,
‘and mildly spicy qualities. Outside
of perfumery, its most prominently
used to flavor Earl Grey tea, and
it's also used for its purifying ben-
efits in both an

animal from
its prey, e.g,, squid beaks, during

skincare.

RECENT LIST

Bitter Orange

The bitter orange tree offers a
multitude of oils: its flowers yield
neroli and orange blossom absolute
(the former is obtained via steam
distillation, the other via solvent
extraction), the peel of the fruit
contains bitter orange essential ofl,
and the leaves are utilized in the
production of petitgrain oil (which
has more green and woody quali-
ties). While originally from India,
China, and Myanmar, the plant
now grows throughout the world,
with those harvested in Spain and
Guinea being the most desirable.
Bitter orange has fresh and tart
aromatic characteristics, neroli a
Spicy aroma, and orange blossom
amore vivid and delicate scent.

Cedarwood

Often described as having a dry
and spicy scent reminiscent of
pencil shavings, cedarwood essen-

d  tial oil is obtained from the Red

Virginia, Texas, and Chinese cedar

41



Schon lange dreht sich Mannermode nicht
mehr allein um Sneakers und Kapuzenpullis.
Nicht ganz unschuldig daran ist Highsnobiety.
Gleichermaflen inspiriert von den Fashion
Weeks und den Street Styles dieser Welt
beeinflussen der Blog und das dazugehdrige
Magazin die Trends. The Incomplete stellt jetzt
die Kleidungsstiicke und Marken vor, die sich
uber die Jahre hinweg und abseits kurzlebi-
ger Hypes als zeitgenossische Klassiker eta-
bliert haben. Das Buch setzt dabei ganz neue
Maf3stabe und versteht sich als Stilberatung
und Inspirationsquelle zugleich. Es erklart,
welche Trends gar keine sind, und was die
wichtigsten Designer unserer Zeit dazu sagen.
Oft genug wird Mode fir Manner als unver-
anderlich und konservativ préasentiert, hier
eroffnet sich jedoch eine Welt voller Vielfalt,
Anspruch und grenzenloser Méglichkeiten.

~Wenn jede Generation ihre eigene Religion hat,
dann verlangt das auch eine moderne Bibel.

Die der Generation Y konnte vielleicht diese
werden." NYLON

~Kann man ein so fluides, schnelles und beweg-
Liches Ding wie Street-Style iiberhaupt in so
etwas Unbewegliches wie ein Buch packen?

The Incomplete schafft es iiberraschend gut.
Seine Strategie: iiber den Augenblick hinaus-
zugehen, indem es die wichtigsten Einflussgeber
der Gegenwart hervorhebt und portratiert."
MONOPOL

Ein analoger Prachtband (...) eine in Text und
Bild attraktive Bestandsaufnahme der Street
Culture, die bisher fehlte." DER TAGESSPIEGEL

42

THE INCOMPLETE

Herausgeber: gestalten & Highsnobiety

: : : Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
nghSHOblety Gulde to fadengebunden, Papierwechsel,

Street Fashion and Culture 2 SEiE, 27D
prache: Englisch

Preis: €39,90 (D)
ISBN: 978-3-89955-580-6

The Incomplete von Highsnobiety ist Stilschule,
Designbibel und Wegweiser fur Street Fashion
und urbane Kultur.

How Edison Chen’s
CLOT Label and
JUICE Store Took
Hong Kong’s
Streetwear Scene
to the World

Edison Chen got his start as a popular actor in Chinese film, but has
since reinvented himself as a multi-disciplinary creative with a

focus on tapping Hong Kong’s global heritage and synthesizing it with
the global nature of street culture. Through his brand CLOT and

his chain of stores, JUICE, he’s slowly taking one of the East’s biggest
empires and infiltrating the West.

VISVIM

A Japanese label known
for modern goods

With a lasting vintage
appeal, designer

Hiroki Nakamura first

fell in love with
outdoor-oriented gear

as a teenager, a passion
that has remained

with him. It's what
inspires some of visvim's
most enduring pieces,
like the hiking-influenced
Ballistic Backpack

and the sneaker-moccasin
hybrid FBT.

THE NEW LUXURY

Highsnobiety:
Defining the Aspirational
in the Age of Hype

Was ist die Zukunft des Luxus? Was macht Marken

Herausgeber: gestalten & Highsnobiety
Ausstattung: Vollfarbig,

Hardcover, fadengebunden,

320 Seiten, 22,5x29 cm

Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-983-5

und Produkte fir junge Leute begehrenswert?

Warum interessieren sie sich fur Kleidung, Autos,

Uhren oder Yachten?

The New Luxury zeigt auf, was Luxus im
21. Jahrhundert bedeutet und wie die
Streetwear-Kultur das Luxussegment der
Mode maflgeblich verandert. Immer mehr
traditionelle Luxushauser kooperieren
mit Streetwear-Labels und 6ffnen sich da-
durch einer neuen und jungen Generation
von Kéaufern. The New Luxury stellt einige
der wichtigsten Marken vor, die sich durch
veranderte Vertriebsstrategien, Koopera-
tionen oder Redesign neu ausrichten, und
portratiert Branchenkenner und Designer
wie Kim Jones, Hiroshi Fujiwara und Virgil
Abloh. Nebenbei bietet das Buch Einblicke
in spannende Kooperationen und vermit-
telt Insiderwissen fur alle, die mehr tiber
die Entstehung von neuen Trends und einen
Luxusmarkt im Wandel erfahren wollen.

HIGHSNOBIETY

Highsnobiety ist die stilpragende Publikation
fiir News und Trends in den Bereichen Mode,
Kunst, Musik und Kultur. Mit Biiros in Berlin,
New York, Hongkong, London, Tokio und

Los Angeles hat sich die Medienplattform in
der internationalen Mode-und Lifestyleszene
langst selbst zu einer starken Marke ent-
wickelt. Die Online- und Druckausgaben des
Magazins zdhlen zu den meistbesuchten Inspi-
rationsgebern der Branche.

DESIGN & FASHION
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THE MONOCLE GUIDE TO THE MONOCLE
HOTELS, INNS AND HIDEAWAYS GUIDE SERIES

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover, Through all walks of life,
fadengebunden, Papierwechsel,

304 Seiten, 18 x 23,5 cm let Monocle be your guide.
Sprache: Englisch

Preis: €35(D)
ISBN: 978-3-89955-952-1

In diesem Buch verridt Monocle nicht nur, wo sich
die besten Hotels verstecken, sondern auch, wie man
sein eigenes konzipiert und eroffnet. Inspirierende

—

Einblicke fur alle, die gerne und viel reisen.

“Eine appetitlich bebilderte Top-100-Liste von Lieblingshotels, die durch amiisante
Essays, fesche Illustrationen und scharfe Beobachtungen (...) erganzt wurde."”

DER STANDARD

THE MONOCLE GUIDE TO
SHOPS, KIOSKS AND MARKETS

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, Papierwechsel,

304 Seiten, 18 x23,5cm

Sprache: Englisch

Preis: €35(D)

ISBN: 978-3-89955-967-5

THE MONOCLE GUIDE
TO BETTER LIVING

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover,
fadengebunden, Papierwechsel,
408 Seiten, 20 x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €45(D)

ISBN: 978-3-89955-490-8

e e UL LR LY

THE MONOCLE GUIDE
TO GOOD BUSINESS

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover, fadengebunden,
Papierwechsel, 304 Seiten, 20x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €45(D)

ISBN: 978-3-89955-537-0

el |1 1L

THE MONOCLE GUIDE
TO COSY HOMES

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover,
fadengebunden, Papierwechsel,
402 Seiten, 20 x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €44 (D)

ISBN: 978-3-89955-560-8

HOW TO MAKE A NATION:
A MONOCLE GUIDE

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover, fadengebunden,
Papierwechsel, 338 Seiten, 20 x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €45(D)

ISBN: 978-3-89955-648-3

Monocles neues Buch zeigt, was ein unvergessliches
Einkaufserlebnis ausmacht, und gibt Tipps zur
Grundung, Gestaltung und Fuhrung des eigenen
Geschafts. Ein essenzieller Ratgeber.

THE MONOCLE GUIDE
TO DRINKING & DINING

THE MONOCLE GUIDE TO
BUILDING BETTER CITIES

44

“Ein Reisefiihrer der besonderen Art"
ZEIT MAGAZIN NEWSLETTER

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover, fadengebunden,
Papierwechsel, 338 Seiten, 20 x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €45(D)

ISBN: 978-3-89955-668-1

DESIGN & FASHION

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig,
Leinen-Hardcover, fadengebunden,
Papierwechsel, 320 Seiten, 20 x 26,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €45(D)

ISBN: 978-3-89955-503-5
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LESS AND MORE
The Design Ethos of Dieter Rams

Herausgeber: Klaus Klemp & Keiko Ueki-Polet
Ausstattung: Vollfarbig,

PVC im Schuber, fadengebunden, Papierwechsel,
808 Seiten, 19x23cm

Sprache: Deutsch & Englisch

Preis: €69,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-584-4

In Uber 40-jahriger Tatigkeit bei Braun hat sich Dieter
Rams als einer der wichtigsten Designer des 20. Jahr-
hunderts etabliert. Dieter Rams’ beispielloses Werk
erfahrt in Less and More eine zeitgemaéfle Neubewer-
tung; Texte internationaler Experten setzen die

Arbeiten in aktuellen Bezug.

“Ein ausgezeichneter Katalog”
SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE

LESS BUT BETTER

Weniger, aber besser

Herausgeber: Dieter und Ingeborg
Rams Stiftung & Jo Klatt
Ausstattung: Vollfarbig, Softcover,
154 Seiten, 21x29,7 cm,

Sprache: Deutsch & Englisch
Preis: €29,90(D)

ISBN: 978-3-89955-525-7

Wenige Produktdesigns sind so haltbar wie die
von Dieter Rams. Nahezu alles was der einfluss-
reichste Designer des 20. Jahrhunderts entworfen
hat, gilt heute als Klassiker. Die iberarbeitete Neu-
auflage von Weniger, aber besser zeigt einmal mehr,
warum Dieter Rams Designverstandnis auch in

Zukunft nicht an Aktualitat verlieren wird.

———

THE STORY OF EAMES
FURNITURE

Von: Marilyn Neuhart mit John Neuhart
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 2 Bande im Schuber,
800 Seiten, 25,5x29,2cm

Sprache: Englisch

Preis: €150 (D)

ISBN: 978-3-89955-230-0

IO AT -

EVERGREEN
Living with Plants

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm,
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-673-5

R 1 -

THE PENCIL PERFECT

The Untold Story of a
Cultural Icon

Text: Caroline Weaver
Herausgeber: gestalten
Illustrationen: Oriana Fenwick
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, Lesebandchen,
160 Seiten, 17 x 24 cm

Sprache: Englisch

Preis: €29,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-675-9

FOREVER
The New Tattoo

Herausgeber: gestalten & Floyd E. Schulze
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-442-7

————

DESIGN & FASHION

HALLO ICH BIN ERIK

Erik Spiekermann: Schriftgestalter,
Designer, Unternehmer

Von: Johannes Erler

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 22 x 28 cm
Preis: €45(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-527-1

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-519-6

AFRICA RISING

Fashion, Design and Lifestyle
from Africa

Herausgeber: gestalten & Design Indaba
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 336 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-641-4

JUST MARRIED

How to Celebrate Your
Wedding in Style

Herausgeber: gestalten & Fiona Leahy
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 28 cm
Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-489-2

FOREVER MORE
The New Tattoo

Herausgeber: gestalten & Hannah Graves
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 22,5x29 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-926-2

BACKLIST
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SQAMISH

Region
Country

This climber’s haven in beautiful
British Columbia has it all—
boulder, sport, trad, and big
wall—with splitter granite and
stereotypically nice locals

CLIFFHANGER

Die neue Lust am Klettern

Herausgeber: gestalten & Julie Ellison
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Preis: ca. €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-882-1

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-996-5

ERSCHEINT: APRIL 2020

Eine Reise zu den Menschen und Orten,
die die Welt des Kletterns bestimmen.

Alpines wie sportliches Klettern begeistert
immer mehr junge Menschen und ist in den
letzten Jahren zu einem globalen Phdnomen
geworden. Mit atemberaubenden Bildern
und Geschichten gibt Cliffhanger einen um-
fassenden Eindruck dieser Leidenschaft —
vom Sport bis zum Lebensgefiihl, drauflen
in der Natur zu kampieren. Dabei stellt das
Buch nicht nur besondere Orte vor, sondern
begleitet die Menschen an der Wand, die
diesen Sport so faszinierend machen. Ob
erfahrener Kletterer oder Einsteiger, hier
beginnen schon beim Durchbléttern die Han-
de zu schwitzen und das Herz zu rasen.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Atemberaubende Fotos.

+ Ein Buch, das die beliebte Sportart auf
ihrem Hoéhepunkt einfangt.

- Eine Inspiration fir erfahrene Kletterer,
Anfanger wie Outdoor-Fans auf der Suche
nach neuen Gipfeln.

- Eine Mischung aus detaillierten Illustratio-
nen, Fotografien, individuellen Geschichten
und Tipps.

JULIE ELLISON

schreibt, fotografiert und veroffentlicht seit
zehn Jahren Geschichten liber die vertikale
Welt. Sie war die erste weibliche
Chefredakteurin des Magazins Climbing
bevor sie Never Not Collective griindete,
eine Filmproduktion von Frauen. Zusammen
mit ihrem Hund lebt sie am FuB der Teton-
Berge in Wyoming.

RUNNING THTLE
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SHE SURF

The Rise of Female Surfing

Herausgeber: gestalten & Lauren L. Hill
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: ca. €35(D)

ISBN: 978-3-89955-998-9

ERSCHEINT: MAI 2020

Friher waren Frauen bestenfalls als dekoratives

Beiwerk der mannlichen Surf-Kultur geduldet, das

hat sich in den letzten Jahren gedndert. Das Buch
uber weibliche Surfer und Surfen in aller Welt.

Die Zeiten, als Surfen eine blofle Mannerdo-
maéne war, sind vorbei. Surferinnen aus aller
Welt haben sich ihren Platz auf der Welle er-
obert. She Surf erzahlt die Geschichten dieser
Frauen, von ihrer Leidenschaft fiir den Ritt
auf der Welle, ihrer Liebe zur Natur und zur
Surf-Kultur, die davon kaum zu trennen ist.

Das Buch begleitet Wellenreiterin nicht
nur zu den legendéren Wellen Hawaiis, son-
dern auch an die abgelegenen Strande in aller
Welt. Es erzéhlt von den vergessenen Ge-
schichten polynesischer Surf-Prinzessinnen,
die in den Sechzigerjahren wellenreiten den
Weg bereitet haben, sowie von den Frauen,
die heute die Surf-Szene bestimmen. Ein
Buch, das auf eindrucksvolle Weise reflek-
tiert, was es heifit, eine Surferin zu sein und
von der Schonheit des Meeres bewegt zu
werden.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Eine Entdeckung der Welt des Surfens und
ihrer Geschichte, wie es sie noch nie gege-
ben hat.

- Exklusive Interviews mit den bedeutends-
ten Frauen der Szene und bahnbrechenden,
noch nie gesehenen Bildern, die in den Mit-
telpunkt des Geschehens fiihren.

- Ein spannendes und inspirierendes Buch
fir jeden, der Surfen liebt.

LAUREN L. HILL

ist eine Surferin und Schriftstellerin, die in
den letzten zehn Jahren neue Wellen wie
aufkommende Surf-Kulturen rund um die
Welt mit einem 6ko-feministischen Blick
erforscht und dokumentiert hat. lhre
Arbeit und ihr Aktivismus drehen sich vor
allem um den Schutz der Meere wie die
Rolle der Geschlechter.

SURFING

MOROCCO
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THE NEW TRADITIONAL

Heritage, Craftsmanship
and Local Identity

Herausgeber: gestalten & BESIDE media
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: ca. €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-984-2

ERSCHEINT: MARZ 2020

Ein Buch tber alte Traditionen der Menschheit, die
heute rund um die Welt wieder neu belebt werden.

Die neue Generation will ein sinnvolles und
nachhaltiges Leben fithren, das eng mit unse-
rem kulturellen Erbe und seinen Traditionen
verbunden ist — mit Blick auf alte Hand-
werkskunste, Lebensstile und Brauche. The
New Traditional erzahlt die Geschichten von
Menschen, die ihre Fahigkeiten und Kreati-
vitat ins Schmiedehandwerk, die Destillation
von Spirituosen oder die Herstellung von
Globen stecken. Und entdeckt dabei nicht
nur wieder, wie man alte Apfelsorten und
Bienen ziichtet, sondern auch wie moderne
Schiéfer in Italien und Island leben. Eines
haben sie alle gemeinsam, sie wollen Tradi-
tionen aufrechterhalten und mit Gleich-
gesinnten teilen.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

+ Mehr als 50 inspirierende Portrats von Men-
schen, die Traditionen leben und
bewahren.

» Wunderschone Ilustrationen traditioneller
Objekte.

- Hochkaratige Bilder, u. a. von The New York
Times.

» Themen rund um Handwerk und Natur,
die dazu einladen, bewusster zu leben.

BESIDE MEDIA

Das kanadische Medienkollektiv BESIDE will
mit liberzeugenden Geschichten einen
alternativen Umgang mit unserer Natur
vermitteln. Mit ihren halbjahrlich
erscheinenden Print-Ausgabe wie digitalen
Formaten fordert BESIDE eine sinnstiftende
Konversation, die zu nachhaltigeren
Initiativen fuhren soll.
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SAILING THE SEAS

Sailing Voyages
and Oceanic Getaways

Herausgeber: gestalten &

The Sailing Collective

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Sprache: Englisch

Preis: ca. €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-997-2

ERSCHEINT: APRIL 2020

Von kurzen Trips mit Freunden bis zu Segeltoérns tiber
die Ozeane — ein Buch, das Segel setzt und das Leben

auf dem Meer feiert.

Die Erkundung der Welt mit dem Boot ist
seit jeher der Inbegriff von Freiheit. Doch
was frither kaum moglich war, ist inzwi-
schen kein Problem mehr. Dank Bootsver-
mietungen und organisierten Trips lassen
sich unsere Traume heute in nur wenigen
Wochen erfullen. Sailing the Seas nimmt seine
Leser mit auf eine inspirierende Reise rund
um die Welt — von der Kuste Amerikas bis
zur Karibik, kreuz und quer durchs Mittel-
meer sowie in entlegene Gebiete Thailands
oder Franzosisch-Polynesiens. Durch die
Brille junger Kapitane bespielt dieses Buch
sinnliche Gentsse aller Art, vom Rauschen
des Meeres tiber den Geruch frischer Meeres-
luft bis zum Geschmack eines an Bord ge-
grillten Fischs.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Mehr als 20 Reiserouten rund um die Welt.

- Ein frischer Blick auf das Thema Segeln.

- Karten, Bilder, Berichte und Kapitdnswissen
fir jede Route.

- Die Highlights zu jedem Trip — vom Essen
iber Abenteuer, Sehenswiirdigkeiten bis
zu Personlichkeiten des Segelns.

THE SAILING COLLECTIVE

ist eine engagierte Gruppe von Kapitanen,
Kochkiinstlern und Entdeckern voller
Abenteuerlust und Leidenschaft, Reisen zu
den exotischsten Orten auszuwahlen —
gefihrt und begleitet von talentierten Profis.

Wempore mporia conseq
Tat velia dolor
aligent inctis mo

Tat velia dolor aligent inctis mo magnimi nimaio
bea voluptate voluptac volecatas mi, cus aute quam,
qui tem ipsum re quis rem ct laudi volor
suntionseque nieni rerem quiatiat.

ESCAPE
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Die schonsten Kurz- und Fernwanderwege
der Erde fithren durch Eis- und Sandwiisten,
uber schmale Waldpfade und an Steilktisten
entlang. Wanderlust erkundet legendare
Wanderwege an den magischsten Orten
unserer Welt: unter anderem einen Pilgerpfad
um den heiligen Berg Kailash in Tibet, eine
Route durch den Virgin River in Utah oder
einen Trek tiber die vulkanischen Landschaf-
ten Islands.

Spektakulare Fotoaufnahmen und kennt-
nisreiche Beschreibungen werden durch in-
formative Karten ergédnzt. Cam Honan, ein
Wanderexperte, der viele der Trails aus eige-
ner Erfahrung kennt, teilt seine personlichen
Highlights und verrat praktische Tipps, die
Lust machen, den Rucksack zu packen und
sich auf den Weg zu machen.

,Ein besonders schones Buch(...)macht Lust
aufs Wandern, Lust auf das Entdecken der
Welt per pedes — und das nicht nur auf den
legendaren Wegen." NDR Kultur

.~Atemberaubende Routen" NZZ

Prasentiert die besten Wanderrouten

der Welt mit praktischen Karten, Tipps und
inspirierenden Landschaftsfotografien."
GLOBETROTTER MAGAZIN

UNSERE EMPFEHLUNG

FERNWEH
Wanderlust auf
verborgenen Pfaden

Herausgeber:

gestalten & Cam Honan
Preis: €39,90(D)

DE ISBN: 978-3-89955-526-4

EN ISBN: 978-3-89955-955-2

a— YT
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WANDERLUST

Unterwegs auf
legenddren Wegen

Herausgeber: gestalten & Cam Honan
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-911-8

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-901-9

Pfade, die durch Walder, Berge und Schluchten fihren
und an einzigartigen Aussichtspldtzen enden.
Wanderlust prasentiert die besten Wanderrouten.

Surreale Felsformationen wie
der Blackchurch Rock am

aus dem Zweiten Weltkrieg ab.

Mouthmill Beach wechseln sich
mit menschengemachten Bastionen

WISSENSWERTES TIPPS & TRICKS

FLORA & FAUNA
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WANDERLUST USA

Die schéonsten Wanderwege
der Vereinigten Staaten

Herausgeber: gestalten & Cam Honan
Ausstattung: Vollfarbig,

Hardcover, fadengebunden,

320 Seiten, 22,5x29 cm

Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-195-2

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-985-9

Ob wochenlang durchs weite Land, mal raus aus
der Stadt oder ubers verlangerte Wochenende in
die Natur — hier kommt Wanderlust in Serie. Die
schénsten Wanderwege der USA machen den Anfang.

Von den Wiisten des amerikanischen Stidwes-
tens bis zu den unberithrten Gletschern Alaskas
fuhrt dieser bildgewaltige Wegweiser entlang
ehrwurdiger Spuren, eigens durch die Wildnis
gebahnter Pfade und beeindruckender Wander-
wege quer durch die USA.

Wanderlust USA bietet kihnen Wandersleuten
Pfade unterschiedlichster Langen und Schwie-
rigkeitsgrade — von epischen Expeditionen bis
hin zu entspannenden Tageswanderungen.
Atemberaubende Landschaftsaufnahmen und
aufschlussreiche Tipps des erfahrenen Lang-
streckenwanderers Cam Honan erfiillen idylli-
sche Routen mit Leben. Immer wieder begegnet
man weltbekannten Highlights, wie den uralten
Mammutbaumen Kaliforniens, den nebligen
Wasserfillen des Yosemite-Nationalparks, Utahs
dramatischen Felsschluchten oder den Atlantik-
klippen in Maine. Ein Buch, das abenteuer-
lustigen Gipfelstirmern neue Wege eréffnet.

CAM HONAN

hat bereits 61 Lander und sechs Kontinente
durchwandert, seine Aufzeichnungen protokol-
lieren 96.500 Kilometer im Lauf von drei
Jahrzenten. Honan dokumentiert seine Reisen
auf seinem Blog The Hiking Life und hat bereits
zwei gestalten-Bestseller geschrieben -
Wanderlust und Fernweh. Das Backpacker-
Magazin hat ihn als ,,weitest gereisten
Wanderer der Welt" beschrieben.

MOUNT MCGINNIS TRALL Alssks ALASKA

ESCAPE

RECENT LIST

,Juneau ist die einzige
Hauptstadt der USA,
die nicht iiber eine
StraBe erreichbar ist.
Durch den Pazifik,
die Coast Range und
das Juneau Icefield
vom restlichen Alaska
abgeschnitten, kommt
man nur per Flugzeug
oder Schiff dorthin.“
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Fernweh zeigt auflergewohnliche Wanderwege
jenseits bekannter Pfade und 14dt dazu ein,
entlegene Winkel der Erde wie auch die
Schénheit der Natur ganz in unserer Nahe zu
entdecken. Die Suche nach Orten, die Abge-
schiedenheit und Unbertihrtheit versprechen,
weckt die Wanderlust. Jede Route wird mit
atemberaubenden Aufnahmen und Uber-
sichtskarten vorgestellt. Zudem verrdt Cam
Honan, einer der erfahrensten Wanderer der
Welt, wie jeder Ausflug zu einem unvergess-
lichen Erlebnis wird. Wann ist die beste Rei-
sezeit? Was darf man auf keinen Fall zu Hause
vergessen? Und wie verhalt man sich, wenn
man einem Béaren begegnet? Niemand weif}
besser Bescheid als dieser Mann mit Gber
95.000 Kilometern Wandererfahrung. Ob
eine Langstreckenwanderung durch die
Weiten Kamtschatkas, die Umrundung
des Huayhuash-Massivs in Peru oder ein
Tagesausflug in der Eifel — die in Fernweh
versammelten Routen versetzen in Staunen
und was gestern noch fern schien, rickt in
beschreitbare Nahe.

Traumhafte Wanderwege in aller Welt"
VIEW, STERN

.Perfekt fiir Abenteurer: Fernweh zeigt Touren
auf der ganzen Welt, mit beeindruckenden
Naturaufnahmen und Tipps von Trecking-Experte
Cam Honan." MADAME

.Mit bildgewaltigen, doppelseitigen Argumen-
ten iiberzeugt Honan Fernwehmiitige vom
sofortigen Aufbruch." RONDO, DER STANDARD
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FERNWEH

Wanderlust auf
verborgenen Pfaden

Herausgeber: gestalten & Cam Honan
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-526-4

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-955-2

Abenteuer fernab der Herde. Fernweh fihrt
den Wanderer auf verborgene Pfade und
zeigt ihm atemberaubende Landschaften —
in mehr und weniger entlegenen Gegenden.

REMOTE PLACES
TO STAY

Die schonsten Hotels
an entlegenen Orten

Herausgeber: Debbie Pappyn &

David De Vleeschauwer

Ausstattung: Vollfarbig, Leinen-Hardcover,
fadengebunden, 312 Seiten, 20,5 x 27 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-165-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-986-6

Entdecken Sie magische, abgeschiedene Orte rund
um die Welt, von Afrika bis zur Arktis, die uns
von unserem modernen Leben abschalten lassen
und in einen Zustand des Staunens versetzen.

Stille. Ruhe. Weite. Das ist der neue Luxus.
In unserer bewegten Zeit ist es immer
wichtiger geworden, sich zurtickzuziehen
und zu entschleunigen. Remote Places to
Stay teilt 22 entlegene Orte, um abzu-
schalten und wieder in Einklang mit dem
Wesentlichen zu kommen, umgeben von
rauer, unberthrter Natur. Einige sind
nur zu Fufl erreichbar, andere mit dem
Zug, einem kleinen Boot oder einem
Buschflugzeug. Aber jeder einzelne Ort gibt
dem Begriff Raum eine neue Dimension.
Von grofiziigiger bis hin zu schlichter Archi-
tektur, von der Arktis bis in die Wiistenland-
schaften Afrikas, vom stillen Rackzug im
Himalaya bis zu einem geheimen Kloster in
Stditalien, jeder Ort wurde sorgfaltig ausge-
wahlt, um Besucher zu inspirieren und stau-
nen zu lassen. Remote Places to Stay nimmt
einen mit auf eine visuelle Reise, die man
nicht mehr vergessen wird.

Die Journalistin DEBBIE PAPPYN und der
Fotograf DAVID DE VLEESCHAUWER haben
uber ein Jahrzehnt leidenschaftlich die
Welt erkundet und uber hundert Lander
besucht. Ihre Artikel sind in zahlreichen
Publikationen erschienen, u. a. in Magazinen
wie Monocle, Wallpaper*, The Financial Times
und National Geographic.

ESCAPE
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BRUMMM #4 BEAUTIFUL MACHINES

. . Herausgeber: Hermann Koépf &
Motorious Chronicles Christian Eusterhus
Ausstattung: Vollfarbig, Softcover,
192 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch
Preis: €19,90 (D)
ISBN: 978-3-89955-980-4

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 336 Seiten, 30 x 27 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-988-0

The Era of the
Elegant Sports Car

Motorrader sind weit mehr als ein Fortbewegungs-
mittel — sie sind ein Lebensstil. Mit starken
Geschichten und beeindruckenden Fotografien

Schnallen Sie sich an und genieflen Sie eine Spritz-
tour mit den stilvollsten Sportwagen der letzten
hundert Jahre und den originellen Geschichten, die

BRUMMM bietet Inspiration fur alle Lieb-
haber schnurrender Motoren. Groflzigig
gestaltet, versammelt das Bookazine
Arbeiten zahlreicher, international aner-
kannter Fotografen und dokumentiert
Motorradkultur iber Lander- und Alters-
grenzen hinweg. Die besondere stilistische
Vielfalt macht BRUMMM zu einem zeitlosen
Erlebnis voller spektakuladrer Bilder, die
jeden Motorradfan begeistern.

UNSERE EMPFEHLUNG

BRUMMM #1
Motorious Chronicles

Herausgeber: Hermann Kopf &
Christian Eusterhus

Preis: €29,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-900-2

BRUMMM #2
Motorious Chronicles

Herausgeber: Hermann Kopf &
Christian Eusterhus

Preis: €29,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-908-8

IR

BRUMMM #3
Motorious Chronicles

liefert BRUMMM den Beweis.

sie zu Legenden der Strafle gemacht haben.

Beautiful Machines nimmt seine Leser mit
auf eine Spritztour durch die Zeit und erzahlt
die faszinierenden Geschichten der legen-
darsten Sportwagen. Vom schnittigen Mase-
rati Ghibli iiber den eleganten Lamborghini
Miura und Iso Grifo bis hin zum wegweisen-
den Design des Alfa Romeo Tipo 33 und zur
hochentwickelten Technologie des Porsche
918 Spyder — Beautiful Machines versammelt
die Entstehungsgeschichten von tuber 45
ikonischen Sportwagen und gibt fundierte
und spannende Einblicke in ihre raffinierte
Technik. Neben einem Uberblick tiber die
Geschichte des Automobils von den 1930ern
bis heute zeigt das Buch anhand umfang-
reichen Bildmaterials, wie sich technische
Innovation, Design und Zeitgeist gegenseitig
beeinflussen.

UNSERE EMPFEHLUNG

GENTLEMEN,

START YOUR ENGINES!
The Bonhams Guide to
Classic Sports & Race Cars

Herausgeber:

gestalten & Jared Zaugg
Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-567-7

—— AR

PORSCHE 911
The Ultimate Sportscar
as Cultural Icon

Herausgeber: Hermann Kopf & Herausgeber:
Christian Eusterhus gestalten & Ulf Poschardt
Preis: €29,90 (D) Preis: €35(D)

ISBN: 978-3-89955-946-0

62

ISBN: 978-3-89955-687-
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TWO WHEELS SOUTH

Mit dem Motorrad von Brooklyn nach
Feuerland

Von: Matias Corea

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 21x 26 cm

Preis: €29,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-299-7

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-976-7

THE CURRENT

I
New Wheels for §
the Post-Petrol Age g
b
2
Herausgeber: gestalten & Paul d'Orléans 5
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover, @

fadengebunden, 208 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €35(D)

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-956-9

Franzosische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-889-0

BORN-FREE
Motorcycle Show

Herausgeber: DicE Magazine
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 28 x 21,5 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

——a 4 ISBN: 978-3-89955-961-3

VELO 3RD GEAR

Bicycle Culture
and Stories

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €38(D)

ISBN: 978-3-89955-652-0

— |1
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[ Gentlemen ]

ONE YEAR ON A BIKE

From Amsterdam
to Singapore

Von: Martijn Doolaard

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 368 Seiten, 24 x32 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-906-4

RIDE OUT!

Motorrad-Roadtrips
und Abenteuer

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-523-3

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-957-6

Franzoésische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-890-6

THE RIDE 2ND GEAR

New Custom Motorcycles
and Their Builders

Herausgeber: gestalten & Chris Hunter
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 352 Seiten, 30 x27 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN (Rebel Edition):
978-3-89955-636-0

ISBN (Gentlemen Edition):
978-3-89955-589-9

VELO CITY

Bicycle Culture
and City Life

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-654-4

——

THE NEW OUTSIDERS

Andere Erlebnisse
unter freiem Himmel

Herausgeber: gestalten & Jeffrey Bowman
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-416-8

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-964-4

ALLEIN

Eine Wanderung durch Amerikas
wilden Westen

Von: Tim Voors

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 17 x 24 cm
Preis: €24,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-298-0

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-977-4

THE FLY FISHER

The Essence and Essentials
of Fly Fishing

Herausgeber: gestalten, Thorsten Stritben &
Jan Blumentritt

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-674-2

[N

SURF ODYSSEY

The Culture of
Wave Riding

Herausgeber: gestalten & Andrew Groves
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-653-7

ESCAPE

THE OUTSIDERS
New Outdoor Creativity

Herausgeber: gestalten & Jeffrey Bowman
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-513-4

WILDSIDE

The Enchanted Life of Hunters
and Gatherers

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22 x28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-672-8

LIVING UNDER THE SUN

Tropical Interiors
and Architecture

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €44 (D)

ISBN: 978-3-89955-592-9

SURF SHACKS

An Eclectic Compilation of
Creative Surfers’ Homes from
Coast to Coast and Overseas

Herausgeber: Indoek

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24 x28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-907-1
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OFF THE ROAD

Ein Leben im Van
und auf Achse

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21x26 cm
Preis: €35(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-593-6

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-594-3

FAST FORWARD

Autos fur die Zukunft,
die Zukunft des Autos

Herausgeber: gestalten & Jan Baedecker
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 30 x 27 cm
Preis: €49,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-689-6

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-902-6

PORSCHE 911

The Ultimate Sportscar
as Cultural Icon

Herausgeber: gestalten & Ulf Poschardt
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €35(D)

ISBN: 978-3-89955-687-2

SCHONER TANKEN

Tankstellen und ihre Geschichten

Herausgeber: gestalten & Sascha Friesike
Vorwort: Jay Leno

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 21x26 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-677-3

HIT THE ROAD

Vans, Nomaden
und Abenteuer

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 21x 26 cm

Preis: €35(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-939-2

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-938-5

GENTLEMEN,
START YOUR ENGINES!

The Bonhams Guide to
Classic Sports & Race Cars

Herausgeber: gestalten & Jared Zaugg
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 30 x 27 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-567-

7

THE DRIVE

Custom Cars
and Their Builders

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 400 Seiten, 30 x 27 cm
Sprache: Englisch

Preis: €49,90(D)

ISBN: 978-3-89955-651-3

THE NEW NOMADS

Temporary Spaces and
a Life on the Move

Herausgeber: Gestalten
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 224 Seiten, 24 x 28 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-558-5

ROCK THE BOAT

Boats, Cabins and Homes
on the Water

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 21x26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-916-3

HIDE AND SEEK

The Architecture of
Cabins and Hide-Outs

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-545-5

ZAUBERHUTTEN

Doppelzimmer
mit Aussicht

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x30 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-493-9

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-655-1

—

ROCK THE SHACK

The Architecture of Cabins,
Cocoons and Hide-Outs

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 240 Seiten, 24 x30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90(D)

ISBN: 978-3-89955-466-3

THE HINTERLAND

Cabins, Love Shacks and
Other Hide-Outs

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-663-6

BON VOYAGE

Die schénsten Boutique-Hotels
far bewusstes Reisen

Herausgeber: gestalten & Clara Le Fort
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 288 Seiten, 21x26 cm
Preis: €39,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-509-7

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-963-7

Yerwort von Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-928-6
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PETERSILIEN
WURZEL

Pudis nonestiumet acessinte nones qui niti di ut alia ips-
umaue rem harum aut etur? Quibus esenient alit volute
cuptae ex eumet dit, quatur, ut volorer upienis serio.
Icatem fugitibus exped ut ea perepre rnatectesto volesto
bersper atiisquam volorunt lacea nobis maxim re, quam
evel et perunt provit, aut quo commolu pienisqui dolup-
ta tiaspitatur? Ulparia verro cupta vel il iuntias rectium,
quis diciis porectorio. Ad eumquodis quae. Onem. Uda il
millupta natias ne cuptam faccus ut optiant, essunto que
ini beriberepuda nos dolestio excearum et, quis conse-
quis pratem assendae pe sequo ommoluptur, temporem
si dolorem fugiaessin porum res pre parias denihitas
duci nihil et vidi ipidionsed qui remod quid es esequi
nonsere rchille ntiberro quam harum eat.

Qui dolum veliquid eium facesse aut id unt et qui do-
loraes ma nam vit eate prae doluptatiae nem quatem ea-
que si ute nusa nis precepe litatii stemquates ea nulpar-
ciis maioreiuntia dolorecus sandips anihil is expliquia si
sum, nitae voloruptatet officieni se optas mo eum volorit
is molor anti blacia quist mi, sit odi comnis es as maxim
sit lit et volor anto et eum alita sunt labore prat et et

ditis alique deles quo dolupta ipsunt est harum ex-
perovid eatur? Etur, ullabo. Tur rates voluptati dus am
qui cum ex est qui to in consecabore nestiandae nosam
et doluptiunt dolorro quam, occum deliquia sum fugit
dolorro venit aniet, ommodi que dolorib usciis evendig-
nam, quisincipsae pos modis eostorro beatemp orerae
nam.

JUNGES GEMUSE

DOLORAES

Qui dolum veliquid eium faces-
se aut id unt et qui doloraes
ma nam vit eate prae dolupta-
tiae nem quatem eaque si ute
nusa nis precepe litatii.

QUI DOLUM

veliquid eium facesse aut id
unt et qui doloraes ma nam vit
eate prae doluptatiae ne.

QUATEM

Qui dolum veliquid eium faces-
se aut id unt et qui doloraes
ma nam vit eate prae. se aut id
unt et qui doloraes ma nam vit
eate prae.
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Qui dolum veliquid eium faces-

se aut id unt et qui doloraes
ma nam vit eate prae dolupta-
tiae nem quatem eaque si ute
nusa nis precepe litatii

QUI DOLUM

veliquid eium facesse aut id
unt et qui doloraes ma nam

vit eate prae doluptatiae nem
quatem eaque si ute nusa nis
precepe litatii Qui dolum veli-
quid eium facesse aut id unt et
qui doloraes ma nam vit

QUATEM

Qui dolum veliquid eium faces-
se aut id unt et qui doloraes
ma nam vit eate prae dolupta-
tiae nem quatem eaque si ute
nusa nis precepe litatii

KURBIS

KURBIS

Pudis nonestiumet acessinte nones qui niti di ut alia ips-
umcue rem harum aut etur? Quibus esenient alit volute
cuptae ex eumet dit, quatur, ut volorer upienis serio.
Icatem fugitibus exped ut ea perepre rnatectesto volesto
bersper atiisquam volorunt lacea nobis maxim re, quam
evel et perunt provit, aut quo commolu pienisqui dolup-
ta tiaspitatur? Ulparia verro cupta vel il iuntias rectium,
quis diciis porectorio. Ad eumquodis quae. Onem. Uda il
millupta natias ne cuptam faccus ut optiant, essunto que
ini beriberepuda nos dolestio excearum et, quis conse-
quis pratem assendae pe sequo ommoluptur, temporem
si dolorem fugiaessin porum res pre parias denihitas
duci nihil et vidi ipidionsed qui remod quid es esequi
nonsere rchille ntiberro quam harum eat.

Qui dolum veliquid eium facesse aut id unt et qui
doloraes ma nam Vit eate prae doluptatiae nem qua-
tem eaque si ute nusa nis precepe litatii stemquates
ea nulparciis maioreiuntia dolorecus sandips anihil is
expliquia si sum, nitae voloruptatet officieni se optas mo
eum volorit is molor anti blacia quist mi, sit odi comnis
es as maxim sit lit et volor anto et eum alita sunt labore
prat et et ditis alique deles quo dolupta ipsunt est harum
experovid eatur? Etur, ullabo. Tur rates voluptati dus am
qui cum ex est qui to in consecabore nestiandae nosam
et doluptiunt.

JUNGES GEMUSE

800 leckere Rezepte fir mehr
Griunzeug auf dem Teller

Sei nett zu dir selbst und zu deiner Umwelt — leckere,

Herausgeber: Anette Dieng & Ingela Persson
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 184 Seiten, 18 x 24 cm Preis:
ca. €29,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-080-1

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-999-6
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einfache, vegetarische Rezepte fir mehr Grinzeug auf

dem Teller.

Wer bei Grunzeug rot sieht und jeden Tag
aufs Neue damit kdmpft, sich gesund zu er-
néhren, wird sich mit diesem Buch in einen
echten Gemiuse-Fan verwandeln. Mit mehr
als 800 kurzen und unkomplizierten Rezep-
ten, die zeigen, wie einfach es ist, griner zu
kochen. Denn hier werden gekochte Karotten
schneller gegen gerosteten Brokkoli mit
Knoblauch, Chili, Cashewntissen und Soja-
sauce eingetauscht, als man ,Griinkohl” sagen
kann. Mit eigenen Kapiteln zu jeder Gemii-
sesorte legt Junges Gemiise die Grundlagen
auf den Tisch und erklart, wann welches
Gemiise Saison hat, wie man es am besten
aufbewahrt und mit welchen Zutaten es be-
sonders gut schmeckt. Ein Buch, dessen
einfache Anweisungen selbst den grofiten
Kuchen-Phobiker konvertiert.

WAS MACHT DAS BUCH BESONDERS?

- Hunderte von Rezepten mit griinem Fokus
far Menschen, die gestinder essen mochten.

- Viele Ideen fur Gerichte, die als Hauptgang
wie als Beilage funktionieren.

- Zahlreiche Tipps, wie man das Beste aus
seinem Gemiise macht.

ANETTE DIENG

hat als Kochin gearbeitet, bevor sie Ekoladan,
Schwedens filhrenden Gemiise-Lieferservice,
grundete. Heute arbeitet sie als Autorin, die
voller Leidenschaft zeigen will, wie einfach
es ist, ein nachhaltiges Essen zuzubereiten.

INGELA PERSSON
ist Kochin und Gastronomin und schreibt
Rezepte fiir Ekoladan.
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Qui dolum veliquid eium faces-

se autid unt et qui doloraes
ma nam vit eate proe dolupto-
tiae nem quatem eoque si ute
nusa nis precepe liatii

QUI DOLUM
veliquid sium facesse aut id
unt et qui doloraes ma nam
vit sate prae doluptatiae nem
quatem caque si ute nusa

nis precepe ltatii Qui dolum
veliquid sium facesse aut id
unt et qui doloraes ma nam
vit eate prae doluptatiae nem
quatem eaque si ute nusa nis
precepe ltoti

QUATEM

Qui dolum veliquid eium faces-

se autid unt et qui doloraes
ma nam vit eate proe dolupto-
tioe nem quotem eoque si ute
nusa ris precepe liotii

AUBERGINE
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AUBERGINE

Pudis nonestiumet acessinte nones qui niti di ut alia ips-
umque rem harum aut etur? Quibus esenient alit volute
cuptae ex eumet dit, quatur, ut volorer upienis serio.
Icatem fugitibus exped ut ea perepre rmatectesto volesto
bersper atiisquam volorunt lacea nobis maxim re, quam
evel et perunt provit, aut quo commolu pienisqui dolup
ta tiaspitatur? Ulparia verro cupta vel il juntias rectium,
quis diciis porectorio. Ad eumdquodis quae. Onem. Uda il
millupta natias ne cuptam faccus ut opti ssunto que
ini beriberepuda nos dolestio excearum et, cuis conse-
quis pratem assendae pe sequo ommoluptur, temporem
si dolorem fugiaessin porum res pre parias denihitas
duci nihil et vidi ipidionsed qui remod quid es esequi
nonsere rehille ntiberro quam harum eat

Qui dolum veliquid eium facesse aut id unt et qui do-
loraes ma nam vit eate prae doluptatiae nem quatem ea-
que si ute nusa nis precepe litatii stemquates ea nulpar-
ciis maioreiuntia dolorecus sandips anihil is expliquia si
sum, nitae voloruptatet officieni se optas mo eum volorit
is molor anti blacia quist mi, sit odi comnis es as maxim
sit lit et volor anto et eum alita sunt labore prat et et ditis
alique deles quo dolupta ipsunt est harum experovid
eatur? Etur, ullabo. Tur rates voluptati dus am qui cum
ex est qui to in consecabore nestiandae nosam et dol-
uptiunt dolorro quam, occum deliquia sum fugit dolorro
venit aniet, ommodi que dolorib usciis evendignam,
quisincipsae pos modis eostorro beatemp orerae nam,
voluptat aut del maximent ulpa nus aut ducid quodion
sequost labo. Rem que nes nis necabor ibeatumenda
doluptas andes sum et vel iur, ea que volor aspel impore
videse verferum quaeperum estiur simil idenihicae nu
Os sus etur, qui sant volupta sperferrovid quatisquia
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THE GREAT OUTDOORS

120 Recipes for
Adventure Cooking

Von: Markus Sdmmer

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 20 x 27 cm
Sprache: Englisch

Preis: €35(D)

ISBN: 978-3-89955-948-4

NORDIC BY NATURE

Die neue Kiiche und Natur
des hohen Nordens

Herausgeber: gestalten & Borderless Co.
Ausstattung: Vollfarbig, Halbleinen-Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 24 x30 cm

Preis: €49,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-950-7

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-947-7
(1T R AL —

ABRAHAMS KUCHE

Neue Esskultur und Rezepte aus
Israel und Paléstina

Herausgeber: gestalten & David Haliva
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 304 Seiten, 21x26 cm
Preis: €35(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-666-7

LU L LT

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-642-1

1LV L T —
APPETIZER

New Interiors for
Restaurants and Cafés

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 24 x 30 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-930-9

DELICIOUS WINTERTIME

The Cookbook for
Cold Weather Adventures

Von: Markus Sdémmer
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 272 Seiten, 20 x 27 cm

Sprache: Englisch
Preis: €35(D)
ISBN: 978-3-89955-650-6

RAUS AUFS LAND

Vom Bauernhof
auf den Tisch

Herausgeber: gestalten & Food Studio
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 24 x 28 cm
Preis: €39,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-933-0

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-918-7

STAY FOR BREAKFAST

Rezepte fur jeden Tag
und alle Gelegenheiten

Herausgeber: gestalten & Simone Hawlisch
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 192 Seiten, 21x 26 cm
Preis: €29,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-657-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-643-8

DELICIOUS PLACES

New Food Culture,
Restaurants, and Interiors

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 21 x 26 cm
Sprache: Englisch

Preis: €38(D)

ISBN: 978-3-89955-969-9

STORY ON A PLATE

The Delicate Art
of Plating Dishes

Herausgeber: gestalten

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 256 Seiten, 22,5x29 cm
Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-987-3

Unter ,Plating” versteht man die Fertigkeit, Gerichte
besonders kunstvoll auf dem Teller anzurichten.

Fotos und Anleitungen visueller Festschmaéuse
animieren Amateure und Profis zum Nachmachen.

Meisterliches Food Plating macht aus einer
Speise ein Fest fur alle Sinne. Story on a Plate
gibt einen tiefen Einblick in dieses kulina-
rische Kunsthandwerk und stellt in einzelnen
Kapiteln die verschiedenen Arbeitsablaufe
vor: von der Auswahl des Tellers und Werk-
zeugs Uber die Positionierung der Speisen bis
hin zur Dekoration.

Story on a Plate portratiert herausragende
Koéche und Plating-Kunstler, die ihre Technik
Schritt fur Schritt erklaren, und zeigt zahl-
reiche Kreationen, die zum Nachmachen
einladen. Ein Buch fiir Profis und ambitio-
nierte Koche, die ihren Gerichten in der
heimischen Kiche den letzten Feinschliff
geben mochten.

,,Nur selber essen ist schoner."
SPIEGEL ONLINE

UNSERE EMPFEHLUNG

VISUAL FEAST
Contemporary Food Staging
and Photography

Herausgeber: gestalten
Preis: €39,90 (D)
ISBN: 978-3-89955-695-7

THE DELICIOUS
A Companion to
New Food Culture

Herausgeber: gestalten &
Giulia Pines

Sprache: Englisch

Preis: €39,90 (D)

ISBN: 978-3-89955-585-1

PETONCLE

LE MOUSSO — ANTONIN MOUSSEAU-RIVARD

QUICK & EASY

PISTACHIO ICE CREAM

BABYLONSTOREN
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Hostels machen Spafl! Fremde Stadte
erkunden und spannende Bekanntschaften
schliefen, am Leben der Einheimischen
teilhaben. Genau dafiir stehen Hostels. Im-
mer mehr Unterkiinfte bieten aber zusatzlich
das gewisse Extra an Service und Komfort.
Von Auflenpools tiber Bars auf Dachterrassen,
Coworking-Spaces oder Kochkursen — die
Angebote sind wirklich aulergewéhnlich. All
das konnen Géaste genieflen und sich danach
aufs private Zimmer zurtickziehen.

The Grand Hostels stellt ausgewahlte Design-
hostels in Europa, Asien, Afrika und den USA
vor — perfekt zugeschnitten auf die Bedurf-
nisse von Feinschmeckern, Outdoor-Fans,
Digital Nomads sowie Stadtereisenden.

Der preisgekronte Reisejournalist Kash
Bhattacharya gibt preis, wo die schénsten
Designhostels der Welt zu finden sind. Er
verrat auch, wo man am besten wie die
Einheimischen essen, feiern oder einfach
entspannen und so Reisen in unvergessliche
Erlebnisse verwandeln kann.

KASH BHATTACHARYA

auch bekannt als BudgetTraveller, hat in den
vergangenen neun Jahren wie kein anderer
die Trips von hippen, designverliebten und
gleichzeitig preisbewussten Reisenden
revolutioniert und wurde dafur 2016 vom
National Geographic Traveller zum ,,Blogger
of the Year" gekiirt. Kash schreibt uiber

seine Aufenthalte in Luxushostels in den
Metropolen dieser Welt und verrat den Lesern
unter anderem, wo man in jeder Stadt das
beste authentische Streetfood bekommt.

..Die Zeiten, in denen Hostels als Billigabsteigen
galten, sind vorbei, wie Reiseblogger Kash
Bhattacharya eindrucksvoll zeigt." STERN
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THE GRAND HOSTELS

Die schicksten Designhostels
der Welt by BudgetTraveller

Herausgeber: gestalten & Kash Bhattacharya
Ausstattung: Vollfarbig, Flexicover,
fadengebunden, 320 Seiten, 17 x 22,5 cm
Preis: €29,90 (D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-433-5

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-684-1

Fur wenig Geld grofdartig ubernachten?
Designhostels sehen besser aus, sind gunstiger
und man trifft Gleichgesinnte, mit denen man

die Stadt erkunden kann.

Abends in

[ issebon

Paris und Venedig, ihr ]

diurft gern vor Neid erblessen — et
fiur mich ist Lissebon die i
romentischste Stadt der Welt!

Stadtteil Belém, von dem aus Vasco

Wer authentische portugiesische
Kiche geniefien méche, sollte
sich in den Stadtteil Alvalade wagen,
Heimstatt der portugiesischen
Punk-Bewegung. Im Restaurant Adega
da Bairrada, in das normalerweise
nur Einheimische gehen, sollte man
die Klassiker Bacalhau (Stockfisch)
und Cozido & Portuguesa,
einen perfekt geschmorten Eintop,
probieren. Eine gute Auswahl an
typischen Fleischgerichten bekommt
man im O Carteiro, zum Beispiel
Arroz de Cabidela — im eigenen Blut
gekochtes Hahnchen (oder
Kaninchen) mi Reis. Ja, einige
portugiesische Gerichte sind nichts
fr schwache Nerven

Modernere Interpretationen
der portugiesischen Kiche findet man
im Time Out Lisboa, das einige
der besten Restaurants der Stadt unter
einem Dach vereint. Mir gefallt
besonders das Trincas, Schwester-

Kulinarisches

Wenn ich zu den Klangen des Das Auf und Ab durch Lissabons
Fado, die mir an jeder Straienecke  enge und haufig steile travessas
kostet viel Energie, daher mache ich  Decadente im Independente Hostel
&Suites, das auf portugiesische
zahlreichen Pastelarias zu entspannen  Petiscos (Kleine Gerichte) spezialisiert

restaurant des wunderbaren
entgegenwehen, durch die
travessas (Gassen) der Stadt laufe, oft Pausen, um mich in einer der
kann ich nicht aufhéren, all
ist. Mein absoluter Favorit hier: der
Oktopusreis. Wer dann auf den
Geschmack gekommen ist, kann im

die wunderschonen Gebaude zu und einem Laster zu fronen, auf

bewundern, die zahllosen das die Lisboetas besonders stolz
Invasionen und Erdbeben stand- sind: Pastéis de Nata, mit Zimt
gehalten haben. Lissabon ist aromatisierte Puddingtortchen, die A Maria Nao Deixa in der Nahe
wie eine Reise in die Vergangenheit. traditionell von einem bica begleitet  der Standseilbahn Bica weitere
werden, einem starken Espresso, Die Petiscos testen und sich zum Dessert

besten Pastéis de Nata gibt es im

In diese Stadt verliebt man sich

immer wieder neu. ein Eis von Santini gonnen.

MR HUDSON
UNTERWEGS

Der stilvolle Reiseftihrer
fur schwule Manner

Herausgeber: gestalten & Mr Hudson
Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
fadengebunden, 320 Seiten, 17 x22,5cm
Preis: €29,90(D)

Deutsche Ausgabe ISBN: 978-3-89955-322-2

Englische Ausgabe ISBN: 978-3-89955-974-3

Mr Hudson Unterwegs ist der zeitgemafle Reisefihrer
fur schwule Manner, die gern stilvoll unterwegs

sind. Recherchiert und ausprobiert von Journalisten
und Experten mit Ortskenntnis und Insiderwissen.

Schwule Ménner reisen oft und gerne und
haben dabei klare Vorstellungen davon, was
sie interessiert. Mr Hudson Unterwegs ist der
perfekte Partner, wenn es darum geht, iiberall
auf der Welt eine unvergessliche Zeit zu er-
leben. Egal ob in Berlin, New York, Lissabon
oder Shanghai — dieser Reisefithrer voll indi-
vidueller Ziele und wertvoller Tipps weist den
Weg zu den besten schwulenfreundlichen
Adressen fernab des Massentourismus und
blickt dabei weit tiber stereotype Szeneladen
hinaus. Hotels, Restaurants, Geschéfte, Kunst
und Kultur — jedermann, der gern mit Stil
reist, kommt hier auf seine Kosten.

Mr Hudson Unterwegs zeigt den Weg zur Bar
mit den besten Cocktails, zum angesagtesten
Designgeschéft und leckersten Frithstiick der
Stadt und macht Vorschlage fiir Tagesausfliige
jenseits der Stadtgrenzen. Von Mr Hudson
und einer Vielzahl weit gereister Redakteure
zusammengestellt prasentiert dieses Buch 20
Grof3stadte der Nordhalbkugel, in denen sich
Lifestyle, Kultur und Gastlichkeit auf beson-
ders beeindruckende Weise erleben lassen.

MR HUDSON

Als wegweisende Reisewebsite fur den
anspruchsvollen schwulen Mann stellt

Mr Hudson ausgewahlte Reiseziele weltweit
in ausfuhrlichen, sorgfaltig recherchierten
Beitragen vor. Initiiert wurde das Projekt
von Bastiaan Ellen, einem erfahrenen Online-
Marketing-Experten, der zuvor in leitenden
Funktionen fir verschiedene internationale
Reiseunternehmen tatig war.

LOGIEREN AMSTERDAM, NIEDERLANDE
W frisher Arme und Alte gespeist wurden, bietet und frechen italienischen Kellnern. Die niederlindi-
THE obene Hotellerie mit allem, sche Konigsfamilie residiert nicht in Ams

was d Das Publikum st cher ilier und Schade - das HOTEL TWENTYSEVEN

ervativ. Das prachtvolle Refugium  dem Koninklijk Paleis am Dam wiire cine standes-
te-Atmosphiire ~ im ruhigen gemifie Residenz. Das Hotel im ehemaligen
Koninklijke Industrieele Groote Club von 1916
mer- kok mit dem verrauchten Pliisch-Ambiente
alte n, fir das Mata Hari und Konig Midas
Pate gestanden haben kinnten. Keine Fliche,

Restaurant und in den minimalistisch g

originell mit As
iniert. In der Brasserie Occo k

st den ganzen Tag friihstiicker
um Beis

namens Fges Alaska ~ mit Brioche, px

s e und Krabben. Unbedingt

sseumplein entfernt hat
d he ekt Piero Lissoni im ehemaligen
Konservatorium modernste Hotelkultur geschaffen
das bei Design-Snobs und Prom
CONSERVATORIUM HOTEL. Am Wochen,
‘meln sich in der sehenswerten Bar namens Tunes
htisch in der Mitte oder beobachten
 der opulenten Sitzecken aus

1 wird auch im ART'OTEL

Hochwertiges
gegentiber der

Raumteiler miteinander
in der Co

trotzdem

alten. Die Kitche fiigt sich nahtlos

in dieses Gesamtkunstwerk ein - inklusive Olivendl

Jahrhundert
k

heute das nostalgische MR JORDAAN mit s
industriell inspirierten Design die
die es authentisch, schndirkellos und bodenstindig
mogen und kein hippes Ambiente brauchen.
Jenseis aller Trends achten Hotels zunchmend
auf ihren Skologischen Fufiabdruck. Das Q0
dab fege und nutzt

o Oko-Logik dieses Hotels.

AMSTERDAM

fiir Restaurar
Mit Blick auf

erwartet: frische Zutaten

angerichtet im Stil der H:
Anspriichen geniigt auch das ENVY an der Prinsen-

Mit Blick auf den
GemuUsegarten fihlen die
dinierenden Géste

sich wie auf dem Lande.

In der schmalen Sint Nicolaasstraat liegt etwas
versteckt das franzdsisch inspirierte Bistro-Restaurant

Koch-Duo heimische Produkie mit allen Finessen
internationaler Restaurantkultur. Ganz in der Nahe
bewweist das Restaurant ANN, dass ein guter Abend
in Amsterdams siindigem Rotlichtviertel auch

ohne Strichjungen und Junggesellenparty moglich ist.
Das Restaurant in der Warmoesstraat mit Blick

auf die Oude Kerk ist passenderweise nach

der Schutzheiligen der Seeleute und ledigen Frauen

benannt und kulinarisch eine sichere Bank,

Ritter, Boeuf bourguignon und Linguine mit
Hummer auf den Tisch. Ob im Stammhaus

angehauchten GEORGIO'S an der Stadhouderskade
oder i hen GEORGETTE an

Hooftstraat ~ in jedk
en Grundzutaten anders interpretiert

iliale werden

und Nachtzeit schmeq

bestiitigt das 1ZAKAYA
im pulsierenden Stadt De Pijp. Hier erhiilt
man schon mittags die gleichen v n
Gerichte wie am Abend oder zur Cocktailstunde. Inne
10
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Amsterdam mit seinen gemditlichen Cafés und ausgefallenen
Restaurants links und rechts der Grachten ist besonders lebenswert.
°

NIEDERLANDE

MITFEIERN

In Clubs bekommt man oft ein Gefiihl fiir

die Seele einer Stadt. In Amsterdam mangelt

es auch nach dem Aus d Lo

RoXY und iT nicht an Tanzi

Der CLUB NL bietet im intimen Rahm
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Ginlasspolitik. Hier wird

on Anschen und
cktiert. Amsterdams LGBTQ-

DETRUT 20 Hause.
in einem ehemals b
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amtlichen betrieben. Das Handy-
verbot sorgt fiir ein unbeschwertes K

jeder kann sich geben, wie er ist, wihrend der
DJ durch das Musikangebot scrollt, als wiire

ch sagen, im
achbau von sich zu haben.

der G
hat das Lokal neu e es heute exakt
50 aussieht wie zur Glanzzeit um 1927. Das
DOOR 74 macht mit seinen Cocktails von sich
geheimnisvolle Reservierungspolitik
steckte Eingang lassen an die
Tradition der Prohibitionszeit denken.
n man in seiner Nische einen
d verbringen oder den
tstiicken zuschauen. Fiir
mack gibt es den passenden Drink
en hilft das C 3 d.

gemiitichen
tendern bei
jeden Ge

erfinden. In Am:
deutlich in DE HALLEN, dem eh en Strafien-
u ciner Attraktion

, Kino, 55-Zimmer-Hotel
und ffentlicher Bibliothek umgebaut wurde.

Fiir innovative Urbanitit steht auch das BAUT
eine wandernde Kombination aus Restaurant
und Kulturort, die getreu ihrem Motto ,,Forever
temporary* immer wieder umzieht und Stadt-
brachen ue Bedeutung verleiht. Aus-
rangiertes Biiromobiliar aus den 1980er Jahren
und Flohmarktfunde fiigen sich zu einem post-
apokalyptischen Industrie-Look im Kantinen-
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Es gibt ein Paris jenseits von Notre-Dame und Eif-
felturm. Das Monocle-Team fuhrt uns durch weniger
bekannte Viertel und verréat die aufregendsten Orte
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Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
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Restaurants, Liden und Museen, an die man sich
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noch lange nach seiner Reise erinnert und gibt
jede Menge lohnenswerte Tipps an die Hand.

THE MONOCLE
TRAVEL GUIDE SERIES

London ©

Fur diesen Reisefiihrer hat das Monocle-Team seine
personlichen Favoriten zusammengestellt. Ein Guide
fur alle, die richtig in die Stadt eintauchen wollen,

egal wie kurz ihr Besuch ist.

THE MONOCLE
TRAVEL GUIDE SERIES

New York ©

Das Team um Tyler Bralé verrat in diesem Guide die
spannendsten Insider-Tipps fur New York. Dabei kon-
zentriert sich Monocle auf die iberraschenden Seiten

Von: Monocle

Ausstattung: Vollfarbig, Hardcover,
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der Stadt — und davon hat New York einige.
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STARTUP GUIDE

The Entrepreneur’s
Handbook

Von: Startup Guide
Ausstattung: Vollfarbig,
Softcover, 17 x 24 cm
Sprache: Englisch
Preis: €20 (D)

Wie tickt die Start-up-Szene? Wo findet man innovative
Coworking-Spaces? Welche Tipps geben erfolgreiche
Grunder? Jeder Startup Guide vereint praktische
Informationen mit aufschlussreichen Interviews.

So werden Businessideen uiberall auf der Welt Realitat!

Die Startup Guides basieren auf der Annah-
me, dass sich die Arbeitswelt verandert, wenn
immer mehr Menschen ihre eigenen Firmen
grinden. Jeder Guide gibt eine umfassende
Ubersicht iiber die Voraussetzungen ver-
schiedener Stadte, um Unternehmern die
Start-up-Szenen rund um die Welt néher zu
bringen. Die Handbticher werden zusammen
mit den Communities in den jeweiligen Stad-
ten entwickelt und stellen die spannendsten
Start-ups, Programme, Coworking-Spaces,
Universitaten und Investoren vor. Mittler-
weile gibt es mehr als 20 Startup Guides tiber
Stadte auf drei Kontinenten — von Berlin iiber
Tel Aviv bis New York.

In den Guides finden sich nicht nur
wertvolle Informationen zu den Bedingun-
gen vor Ort, sondern auch Tipps und Tricks
zur Grindung, Geschichten und Erfahrun-
gen von Grundern und Experten und
inspirierende Case Studies. Jedes Buch hat
dabei sieben Kapitel:

Start-ups: Eine Auswahl an innovativen
Geschaftsmodellen und Start-ups

Programme: Lokale Accelerator und
Inkubatoren, die jungen Start-ups helfen
schnell und erfolgreich zu wachsen

Spaces: Die beliebtesten Coworking-
Spaces der Stadt

Experten: Wertvolle Erfahrungen und
Tipps fur junge Start-ups von etablierten
Firmen

Griinder: Q&As sowie interessante Ein-
blicke aus erster Hand

Bildung: Etablierte Universitaten, Schu-
len und Fortbildungsprogramme mit Fokus
auf Entrepreneurship und Innovation

Investoren: Firmen und Organisatio-
nen, die in Start-ups investieren und die
wichtigsten Kriterien fir erfolgreiche Busi-
nesses teilen

STARTUP GUIDE
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