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Modna marka KA/NOA istice kao svoj
adut to 3to je sve - od klupka vune
do etikete - proizvedeno u ltaliji

Tekst Snjezana Dragojevi¢ Harapin Fotografija: Jonathan Glynn-Smith

at llaria Costanzo

brenda Bruno Grande

Dobar posao u Firenzi

Americki glumac Patrick Dempsey, dionicar i ambasador talijanskog
musSkog brenda KA/NOA, modni biznis istraZuje - radedi iza pulta

loga dr. Dereka Shepherda
u americkom serijalu
“Uvod u anatomiju” doni-
jela mu je svjetsku slavu i nadimak McDreamy
(onaj za kojim Zene uzdi$u), Sto je Sarmantni
americki glumac i voza¢ utrka Patrick Dem-
psey (53) iskoristio i za uspjesan ulazak u mod-
nu industriju - kao ambasador talijanskog mus-
kog modnog brenda KA/NOA iz Firenze.
Njihovu odje¢u nosi od svibnja 2018., a sve je
pocelo kad je njegov suradnik putem web stra-
nice KA/NOA za njega narucio odijelo, kosu-
1ju, vestu i remen.

Naime, vlasnici tvrtke - Talijan Bruno Gran-
de, bivsi ¢lan Uprave Keringa, grupacije u kojoj

su luksuzne modne marke Guccei, Yves Saint
Laurent, Balenciaga i druge, te njegova supru-
ga, Svicarka Valerie Servageon Grande, bivsa
direktorica u Tag Heueru, $vicarskoj urarskoj
kudi - Patrickovi su dobri prijatelji pa nije Zelio
povlastice prilikom kupnje.

- Nakon sjajnih karijera koje su ostvarili u
drugim bransama, krenuli su u posao o kojem
su godinama sanjali. Bas kao i ja. Imamo isti
stil i slicne osobnosti. Vazne su nam iste vri-
jednosti - privrZenost obitelji prije svega. Moj
prijatelj Bruno stalno je govorio da mu je tesko
pronaci prave talijanske “komade” za svakod-
nevno nosenje - ili je preotmjeno, ili nije proi-
zvedeno u Italiji ili je preskupo. Zato je odlucio
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pokrenuti vlastitu modnu liniju, bezvremensku,
elegantno-sportsku kolekciju 100% proizvede-
nu u Italiji - od klupka vune do etikete - govori
Patrick Dempsey. A u odjeci koju je narucio, u
svakom je detalju - od nacina slaganja i zama-
tanja do kvalitete materijala, savrSenog kroja i
udobnosti - prepoznao Brunove ideje. Odmah
im se javio “priznavsi” da je naruditelj - on. I da
| bi volio da je on taj koji je stvorio tako savrsenu

.‘J kolekeiju.

- Bruno je odradio nevjerojatan posao u vilo
kratko vrijeme. Divim mu se, i jedva sam doce-
kao da po¢nemo raditi zajedno - kaze glumac.

H A njegova supruga Valerie nije krila ponos sto

je upravo zbog nje slavni glumac postao dio
KA/NOA price. Upoznali su se 2015., kad je
on postao ambasador Tag Heuera, koji je bio i
sponzor Dempseyeva tima za prestiznu utrku
“24 sata Le Mansa” u kojoj je vozio i Patrick.
Tijekom ¢estih poslovnih putovanja postali su
bliski prijatelji, a ubrzo su se upoznale i njihove
obitelji pa ih sada uz privatni odnos povezuje i
poslovni.

Nakon talijanske promocije, kampanja je
nastavljena u Svicarskoj. U buticima KA/NOA
u Ziirichu, Lausannei i Crans-Montani Patrick i
Bruno “glumili” su prodavace.

- Bilo je zabavno - pri¢a Patrick - jer su mi
kupci diskretno govorili da sam isti americki glu-
mac. I da mu se javim jer ¢u kao dubler biti puno
vise placen nego kao prodavac! Slozio bih se, a
potom priznao tko sam. I da sam sretan i u ulozi
“iza pulta” jer prodajem savrSenu odjecu. ]




