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UNTERNEHMER ODER

AKTIVIST? Die Grenzen

sind jetzt flieffend. Diese
MODEPROFIS machen vor,
dass Respekt vor Menschen
und der Umwelt heute ganz
einfach zum GUTEN STIL

geh(')rl TEXT Julio Werner
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Aflair.dossier

— Die Verkupplerin —
JULIA ZIRPEL
von The Wearness

Alle reden duvon, dass nachhaltige Mode
lingst nicht melr aussieht wie ein Brotbeu-
tel, aber: Wo bekonimi man sie eigentlich -
und wie kriegt man sie an die Frau? Das
Sragte sich Fulia Zirpel, demals noch Mo-
dechefin des Frauenmagazins Myself, vor
zwel Fahren auch. Also griindete sie zusarn-
men mit Jennifer Dizon, Guya Merkle (s. 1)
und Karolin Helou die Shopping-Plattform
«The Wearness® - und gab dem Eco-Chic
damit endlich ein Zuhause.

— Was hat Sie duzu gebracht,
Iiren Fob als Modechefin an den
Nuge! zu hitngen?

Ich hatte mich dazu entschlos-

Nur sprach mich personlich der Look nie an. So kam

ich auf einen Marketplace. Denn wir sind - bis auf

Guya - schlieflich alle Moderedakteurinnen. Das

Kuraticren ist unsere Stirke,

— Wie wahlen Sie die Labels aus, mit denen Ste zu-

sammenarbeilen?

Es zibt vicle Aspekte der Nachhaltigkeit: Fairtrade,

eco-friendly oder organic. Das Kann man nicht alles
in einen Topl werfen, weswegen
wir Icons haben, die Produk-
te kennzeichnen, zum Betspiel

Ty Urlsel‘e IC(_)I]‘; auch .made in Europe®. In Eu-

ropa haben wir strenge Stan-

sen, neben meinem Job noch S()llell aLlCll €111 dards in Sachen Umwelt und

cinmal zu studicren: Innova-
tion Management in Amster-
dam. Unter den Studenten war
klar, dass ein sozialer Fokus
bei allen Unternchmungen Zu-
kunftsaufgabe ist. Und weil ich
so viel iber mich schreiben musste, kam
ich zum Nachdenken. Dass es einen Markt
fur nachhaltige Mode gibt, war mir klar.

ANREIZ fur
Labels sein® —

Arbeitsbedingungen, die wir in
Asien wiederum als nachhaltig
betrachten wiirden. Und auch
traditionelles  Handwerk  ist
schiitzenswerl und ein nachhal-
Liger Ansalz.
— Die Labels miissen also nicht alle Kriterien erfiil-
len?
Genau, unsere [cons sollen nicht nur Transparenz fir
den Kunden schallen, sondern auch ein Anreiz fir
Labels sein. Es geht auch um den Weg, Licbher zwei
kleine Schritte von vielen als cine Handvoll Leute,
die alles perfekt machen.
Wie hat sich Ihr eigenes Shoppingverfalien
verandert?
Zugegeben: Ich habe einen ziemlich grofien
Kleiderschrank. Aber ich trage mcine Sachen
so lange wie moglich. Auch wenn ein T-Shirt
ergande ist - wenn man es nur funfmal trigt,
ist es Wasserverschwendung. Ich war nie wie-
der bei Zara oder H&M und lerne gerade, meine
Sachen mehr wertzuschitzen.
Warum sind nachfaltige Sachen immer noch re-
lativ teuer?
Wegen der Fast Fashion glauben wir mittlerweile,
dass niedrige Preise normal sind. Deswegen kommt
uns fair gemachte Mode jetzt so teuer vor. Unsere
Grolimiitter haben mehr fiir einen Mantel ausgege
ben als wir, den aber auch Jahre getragen.

The Wearness
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