CNIoguce

LOL markasmm kuruculari Beliz Mercan., Zeynep Aslan ve
Merve Aslanm éniine sekiz anahtar kelime koyduk ve hakkinda
neler soyleyeceklerini duymak icin sozii onlara birakulk.
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ORTAKLIK

Farkli karakterlere, farkls

yeteneklere ve en onemlisi farkls

stillere sahip ti¢ kigiyiz. Ancak

hepimizin hayalleri ve hedefi

ayn1. LOL bizim ortak noktamiz

ve hepimizin ayn1 anda heyecan

duydugu tek sey bu diyebiliriz.

Bu ortaklikta her giin farkli bakis

acilarinin aslinda ne kadar kiymetli ve insani geligtiren
degerler oldugunu goériiyoruz. Bu nedenle, ortak olmanin
aslinda LOL'tin kendini gelistirmesinde ne kadar bityiik
rol oynadiginin farkindayiz. Ortak olmay1 gercekten cok
seviyoruz.

BASARI

Bagariyi tek bir kaliba sigdirmay1 sevmiyoruz. Herkesin
basariya yiikledigi anlam ok farkli. Elbette belirlediginiz
hedeflere ulagmak, isteklerinizi bagariyla yerine getirdiginizi
gosterir. Ancak bize gore basari; bu hayatin her 4nindan
keyif almay1 becerebilmek, hayata giizel bakabilmek, iyi
insan olabilmek ve mutlu olabilecegimiz anlar1 cogaltmaktir.
Bagari bize gore kagit iistiinde degil, hayatin icinde
yasadigimiz giizel hislerle dl¢iilebilir.

LOL KADINI

Bu isi kurdugumuz ilk giinden beri yaratmak istedigimiz

bir LOL kadin1 imaji var. Bu kadin 6zgiir, giiclii, yaratici ve
kendine giivenen biri. LOL giydiginde kendini iyi hissetmesi
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ve LOL kadinina yiikledigimiz
tiim anlamlar1 yagayabilmesi en

bityitk hedeflerimizden biri.

O0zGURDUSUNCE

LOL, kendimizi sinirlarimiz

olmadan ifade edebildigimiz,

kendimiz olabildigimiz bir

marka. I¢imizdeki tiim yaratim
giiciinii digari ¢ikarabildigimiz, 6zgiir ve keyifli bir
caligma ortamimiz var. Tasarim siirecinde 6zgiirce hayal
kurup bunu iiriinlere yansitabildigimiz i¢in ¢ok sansliy1z.
Tasarimlarimizi belli genel geger kurallarin i¢ine sigdirmaya
caligmadan yapabiliyor olmak bizi bu siirecte cok motive
ediyor. Bu sebeple iirtinleri nasil begeniyor ve hayal ediyorsak
o sekilde hayata gecirmeye ¢aligiyoruz.

HIZLIMODA

Diinya her y6niiyle bir degisimin i¢inde. Elbette moda
sektorii de bu degisime ayak uydurmali. Bu nedenle son
yillarda zirveye ¢ikan titketim toplumu algisini tamamen
degistirmemiz gerekiyor. Aslinda her sezonda birden
farkli sekilde giyilebilecek iiriinler tasarliyoruz ancak
bunu yeni sezonda, tasarimlarimizda 6n plana tagidik.
Ornegin; hem yelek hem ceket olarak kullanilabilecek jean
ceketler tasarladik. Sekiz farkli gekilde giyilebilecek bir
Shearling mont ekledik; hem 6n yiiziinii hem de i¢ kismint
kullanabiliyor, fermuar ile boyunu uzatip kisaltabiliyor ve
kollarini ¢ikarabiliyorsunuz. Bunun yani sira iiriin kalitesiyle
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ve tasarimlariyla her zaman

kullanilabilecek, bir -

iki sezonda eskimeyen,

sezonsuz Uriinler iiretmeye

caligiyoruz. Bu gekilde

hizl: tiiketilen, siirekli

almaya yonlendiren bir moda algisi yerine siirdiiriilebilir
moday1 tegvik etmek istiyoruz.

ZAMANSIZ OLMAK

Bu ige bagladigimizda ¢ok deger verdigimiz birka¢ dostumuz
bize marka yaratmanin aslinda yaratilan hikayeyi miisteriye
her sezon tutarli bir bicimde sunabilmek oldugundan
bahsetmigti. Ne demek istediklerini zamanla daha iyi
anladik. Her markanin aslinda kendine has bir ¢izgisi,
anlatmak istedikleri ve tavr1 olmali. Uzaktan bakinca hangi
markanin iriinii oldugunu tahmin edebilmeliyiz. Ge¢mis
sezonlarina ve bugiiniine bakildiginda hikayesinde anlatmak
istedigi seyi farkli olsa da ayni1 yontemle anlatabilmesi ¢ok
6nemli. LOLtin tasarim siirecinde odaklandigi en bityiik
duygu, tiriinlerin ayni dili konugmasi ve zamansiz olmas:.
Oyle bir deri ceket olsun ki onu her mevsim sikilmadan
giyebilelim. Biliyoruz ki zamansiz parcalar yirmi sene sonra
da bize bugiin hissettirdigi hazzi yagatacak.

DIJITALDONUSUM

Sosyal medya platformlarinin bu kadar giiclenmesi, modern
cagin en bityiitk degisimlerinden biri. Bu degisimin en ¢ok
etkiledigi sektorlerden biri de moda. Instagram yokken

moda diinyasinin nasil
yonetildigini hayal
edemiyoruz bile su
anda. Bazi noktalardan
bakildiginda dijitale
evrilme herkes i¢in
¢ok daha kolay, hizli ve eglenceli. Ancak 6te yandan hizli
titketimi de ok tesvik ediyor. Insanlar paylastigt her
gorselde farkli bir triin giymek istiyor, bir giydigini bir daha
paylagmak istemiyor. Bu algiy1 kirmak; bu sektore emek
veren modaevlerinin ve influencer’larin gorevi. Zira yeni
diinyada siirdiiriilebilir moday1 desteklerken, bir yandan
hizli tiikketimi pompalayan icerikler hi¢ tutarli gelmiyor. Bu
nedenle dijitale déniigiim hepimize kolay ve eglenceli gelse de
alt metninde biiyiik bir eksikligin oldugunu diigiiniiyoruz.

KAMPANYA CEKIMLERI

Hikayenin biitiiniinii iyi yansitabilmek i¢in ana kahramani
nasil anlattaginiz okuyucular i¢in ¢ok degerlidir.

Bizim bakig a¢imizda kahramanlarimiz tiriinlerimiz,
hikayeyi anlatma geklimiz ise kampanya ¢cekimlerimiz
oluyor. Kafamizda tasarladigimiz iiriinlerin canli halini
gormek, onlar1 birbirleriyle eslestirmek ve koleksiyonu
miisteriye nasil sunacagimizi hayal etmek, isin en heyecan
verici kisimlarindan biri. Biliyoruz ki bu ¢ekimlerde
miisteriye gecirmek istedigimiz duyguyu, yansitmak
istedigimiz fikirleri birkag karede anlatmaliyiz. Bu hedefle
cekimlerimizde LOL kadininin ézgiir, giiclii ve yaratict
halini 6n plana ¢ikarmaya caligryoruz. @
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