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Preparing to take the expanion leap

Y COTT ALWOLK   Jan 5, 2017

One of the more difficult deciion a uine owner can face i
when to expand.

Do it too earl and ou could find ourelf heavil in det with no
increae in revenue. Do it too late and ou could mi out on
uine ecaue ou don’t have the capacit to handle it. The
owner of Verena treet Coffee Co. faced thi deciion, even
though their uine wan’t that old.

“An expanion will never come at the et moment,” aid
Michael Gantz, co-owner. “We wanted to wait until we could
afford to get into a new facilit, ut we were jut having too man

u Now
Joh Hollenack package coffee at Verena treet Coffee Co. in Duuque. The owner recentl expanded and the faced a numer
of deciion efore making their move.
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iue ecaue of pace. You have to have faith in what ou’re
doing and if ou ee the capacit for growth, then ou jut have
to make that leap.”

Michael founded the uine in 2010 with hi couin, ric, and
with the upport of their famil. The Gantz clan had made it
name a a Pepi-Cola franchie and a a full-ervice vending
compan, Vendor Unlimited. The were looking to grow, ut
ince the couldn’t go outide their franchie territor, the
couldn’t expand their oft drink uine geographicall.

“We were looking for other opportunitie and we had ome
experience with coffee through Vendor Unlimited,” ric aid. “It
wa Michael that wanted to go into roating. We tarted looking
at other roater that were for ale, ut ultimatel decided to
tart our own.”

The et up hop next to their Pepi location. The engaged a
conultant from Madion, Wi., who had ear of experience in
coffee, to help them develop their lend.

“We told him what we wanted to accomplih and the tpe of
ean we wanted,” Michael aid. “It reall come down to
learning  experimenting. It took u a few week to get the
lend jut right. We wanted a alance of having omething full
odied, ut not too acidic or too itter. We tried to find that
happ medium where we could keep much of the natural
characteritic of the ean.”
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The name for the uine came from the treet where the Gantz
couin grew up. One deciion the made earl on wa to tie the
product into Duuque’ heritage. The package would dipla the
Duuque origin on the ack, and the lend were given name
ditinctive to the area, uch a Julien’ reakfat lend and Lock
& Dam #11.

“People eem to enjo that it’ o identified with Duuque,”
Michael aid. “For thoe outide of the area, the name are not
o off-the-wall that the can’t identif with them. Man cutomer
identif the coffee  their unique lend name rather than 
the rand name.”

Thank in part to their connection through the famil uine,
the managed to get into a numer of market, including man
local grocer. Coffee drinker not onl found their product, ut
alo emraced them. Toda the are found throughout the
Midwet in more than 700 location. Thi ucce meant the
were rapidl outgrowing their facilit.

“We added on to that uilding ut it wa onl hort-term relief,”
ric aid. “There wa onl o much room to add on and we
needed ome more equipment. It wa one of thoe thing where
we had to decide if it made more ene to invet in new
equipment down there and eventuall have to tear up if we
moved later, or egin with a new facilit.”
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