Mit lassiger Ausstrahlung /- > 7<=

WEINKGPFE: Markus Ulrich und Sven Herold vermarkten Swagwine im Internet

Aus Leidenschaft zum Wein wollte
er zunichst eine Weinbar eréffnen.
Diesen Plan lieB Markus Ulrich
schnell wieder fallen, auch seines
Studiums der Biologie in Frankfurt
und Heidelberg und einer Anstel-
lung in einem Weltunternehmen
wegen. Inzwischen beschiftigt er
sich aber doch hauptberuflich mit
Wein - in Verbindung mit ,,.Swag*.

,Wenn ich etwas mache, dann moch-
te ich es richtig machen, und eine
Weinbar im Nebenberuf, das war
nicht méglich*, sagt Ulrich. ,,Ich woll-
te ja auch personlich anwesend sein.”
Den 48-jihrigen gebiirtigen Schwei-
zer, dessen Vorfahren aus dem Muo-
tathal kommen, lieR aber die Faszina-
tion Wein nicht mehr los. So suchte
er den Weg in die Vermarktung. Der
Besuch der ,Prowein®, der weltgrof3-
ten Messe der Branche in Diisseldorf,
im Jahr 2015 und auch die Freund-
schaft zu den ,Medienagenten*
brachten den zweifachen Familien-
vater und seinen Partner Sven Herold

auf die ziindende Idee: einen Online-
Handel fiir Swagwine zu eréffnen.
Swag steht in der Jugendsprache
fiir eine beneidenswerte, ldssig-coo-
le beziehungsweise - charismatisch-
positive Ausstrahlung. ,Swagwines
sind leckere, mit Passion hergestellte

Weine, die man nicht nur gerne .

trinkt, sondern auch gerne zeigt®, er-
klart Ulrich. Auch mit der Musik hat
Swagwine zu tun. Denn noch ldnger
als mit dem Wein ist Ulrich mit der
Hip-Hop-Kultur verbunden. ,Als DJ
Funkergizer habe ich hauptsdchlich
Funk und Old School aufgelegt. So
war die Verbindung von Swag und
Wein ein perfect match. Turn my
swag on!* sagt der gebiirtige Eidge-
nosse. ;
Seit 2015 betreibt Ulrich mit sei-
nem Nachbarn im vorderpfdlzischen
Limburgerhof den ,Weinhandel 3.0%.
Er macht deutlich, dass nicht jeder
Wein und nicht jeder Winzer Auf-
nahme finden. Das Motto lautet:
,Crafted Quality & Style*“. ,Jeder un-

. serer Weine muss von bester Qualitdt’
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und handwerklich hergestellt sein
und stylish aussehen®, erklart der
Shop-Betreiber. .Ulrich und Herold
sehen sich dabei als Partner der Win-
zer in der Vermarktung. Sie entwer-
fen beispielsweise coole Labels und
bringen die Produkte mit pfiffigen
Ideen an den GenieRer. ,Es gibt viele
junge und noch unentdeckte Winzer,
die hervorragende Weine herstellen,
aber noch keine Aufmerksamkeit ge-
funden haben*, stellt Ulrich fest. Die-
sen greife man gerne unter die Arme.
Nicht nur der Spa am Wein, steht
dabei im Blickpunkt, der Inhalt der
Flasche muss auch mit dem Etikett
und dem Label eine stimmige Einheit
bilden. Nicht zuletzt geht es um die
Individualitit: ,Hinter den Projekt-
weinen stehen sehr interessante Ge-
schichten mit tollen Menschen*, er-
zihlt Ulrich. Damit meint er etwa den
Garagenwinzer Andreas Durst, den
Weinfotografen und ,Mann mit dem
Hut*, Lukas KrauB, oder Christoph
Ziegler vom Weingut Collective Z, der
eine kleine, aber sehr gute Auswahl
von Naturweinen herstellt.

Der Schwerpunkt von Swagwine
liegt in der Pfalz, aber auch Weine aus
anderen deutschen Weinanbauge-
bieten sowie aus Italien, Spanien,
Frankreich und Osterreich finden
sich im Bestand. Diplom-Biologe Ul-
rich setzt bei seinem Engagement zu-
dem gerne auf Nachhaltigkeit: ,Es ist
uns eine Herzensangelegenheit, dass
okologische, 6konomische und so-
ziale Ziele nicht gegeneinander aus-
gespielt, sondern gleichrangig ange-
strebt werden*, betont Ulrich, der
mit den Winzern stets im personli-
chen Kontakt steht. ,Das ist die Basis,

- um viele Dinge anzustof8en*, sagt er.

Auch die Swagwine-Winzer aus
der Pfalz machen sich Gedanken um
Nachhaltigkeit und setzen spannen-
de Projekte in diesem Zusammen-
hang um. Lukas Krauf8 hat zum Bei-
spiel ein riesiges Insektenhotel im
Weinberg und Bliihstreifen zwischen
den Rebzeilen. Auch das Weingut
Horner ist mit seinen Blihstreifen
Teil eines grof angelegten und bran-
cheniibergreifenden Biodiversitdt-
sprojekts. Im Einklang mit der Natur
arbeiten auch Weingiiter wie Collec-
tive Z, Andreas Durst oder Quantum
Winery. ,Die Weinszene ist span-
nend und bleibt weiterhin span-
nend*, meint Ulrich und freut sich
schon auf die neuen Projektweine,
die bald in den Verkauf gehen wer-
den. ,Mit einem coolen Label macht
es. eben noch mehr SpaR, Wein zu
trinken*. |wij
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