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DAS BIKE & STYLE MAGAZIN



CYCLE ist das Magazin für den urbanen Fahrrad-Lifestyle. 
Eine Zeitschrift für moderne Menschen, die das Rad nicht als 
Sportgerät verwenden, sondern als alternatives Verkehrsmittel im 
Alltag. Ein Verkehrsmittel, das Spaß macht und mega-trendy ist. 
CYCLE widmet sich den stylischen, coolen Bikes, die mit Design, 
innovativer Technik und authentischem Style überzeugen.

CYCLE-Leser fahren bewusst Fahrrad, weil sie es wollen und 
weil sie sich mit diesem Lebensstil identifizieren. Sie sind gebil-
det, unabhängig und anspruchsvoll. Das Fahrrad ist Ausdruck 
eines Lebensgefühls und das Bike nicht nur Mittel zum 
Zweck, sondern ein Statement.

CYCLE-Leser wählen einmal im Jahr das „Urban 
Bike des Jahres“ in zwei Kategorien: Urban Bike  
und Urban E-Bike. Damit vergeben wir den einzigen 
Leser-Award dieser Art für urbane Fahrräder im 
deutschsprachigen Raum.

CYCLE erscheint alle drei Monate in Deutschland, 
Österreich und der Schweiz mit einer Auflage von ca. 46.000 
Exemplaren. Damit ist das Magazin flächendeckend vertreten, 
nicht nur in den großen Citys, sondern auch in den kleineren 
Städten, wo der urbane Bike-Trend ebenfalls längst 
an gekommen ist.

CYCLE is the magazine for the urban cyclist liftstyle. A magazine 
for modern people for whom the bicycle is not foremost a sport 
object, but an everyday means of transport. A transportation 
means that is fun and mega-trendy. CYCLE is dedicated to the 
cool, stylish bikes that deliver with design, innovative technology 
and authentic style.

CYCLE readers are cyclists by choice, love the freedom of  
the bike and identify with this style of life. They are educated, 
independent and exacting. The bicycle is an expression of their 

zest for life, not only a means to an end, but also a state-
ment.

CYCLE readers vote for the „Urban Bike of the Year“ 
in two categories: Urban Bike and Urban E-Bike. It 
is the only reader´s choice award for urban bikes in 
Germany, Austria and Switzerland.

CYCLE is published every three months in Germany, 
Austria and Switzerland, with a circulation of about 46,000 

copies, ensuring blanket coverage not only in the large cities, but 
also in the smaller municipalities, where the urban bike trend has 
long since become established.
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CYCLE-Leser sind mehrheitlich beruflich etablierte Männer, die 
sich ihren Traum vom hochwertigen oder technisch innovativen 
Fahrrad mit einem ausreichenden Budget verwirklichen. 48 
Prozent geben zwischen 1.000 und 2.000 Euro, 30 Prozent 
sogar über 2.000 Euro für ein neues Fahrrad aus. Für das 
Kaufverhalten spielen das Verhältnis Funktionalität zum äußeren 
Design mit 55:45 Prozent eine Rolle.

Unsere Leser interessieren sich an erster Stelle für Stil und 
Design, Fahrradtechnik, Retro/Vintage sowie Urbane Mobilität. 
Teile und Zubehör für Eigenaufbauten und das individuelle 
Customizing sind den Lesern wichtig. So investieren beim 
Zubehör mehr als zwei Drittel 50 bis 250 Euro pro Jahr, 26 
Prozent sogar 250 bis 500 Euro.

Mit unseren Praxistests aus Verbraucherperspektive und 
 qualifizierten Bewertungen tragen wir zu den Kaufentscheidungen 
unserer Leser bei. Besonders populär ist unser News-Mix zu 
Bikes, Zubehör, Bekleidung und Accessoires. Dabei werden 
sowohl die hochwertigen Modelle etablierter Marken gepflegt 
als auch neue innovative Marken abseits des Mainstreams 
gescouted.

The majority of CYCLE readers are professional people who  
have the budget to fulfill their dream of owning a high end or 
technically innovative bicycle. Over 48 percent spend between 
1000 and 2000 Euros; 30 percent spend over 2,000 Euro for 
a new bicycle. Their choice is influenced by functionality and 
design in a proportion of 55:45.

Our readers are most interested in style and design; technical 
details; Retro/Vintage aspects as well as mobility in city use. The 
components used and accessories available for customizing are 
also important. A third of the readers invest 50 to 250 Euros per 
year with 26% spending between 250 and 500 Euros per year.

Our qualified testing and practical tests which are done from a 
user perspective and the resulting evaluations contribute towards 
making a proper buying decision. Our news-mix with respect to 
bikes, clothing, accessories ist especially popular. We cover the 
high-end models of well known brands as well as brands outside 
the mainstream.

UNSERE LESER               our readers



  < 500 Euro

  500-1000 Euro

  1000-2000 Euro

  > 2000 Euro

BUDGET FÜR DEN FAHRRADKAUF

30%

48%

20%

2%

  Weiblich

  Männlich

UNSER LESER

92,5%

7,5%

Quellenangaben:
Leserumfrage 2016

LESERUMFRAGE                   readers survey



Quellenangaben:
Leserumfrage 2016

DIE WICHTIGSTEN FORMATE

10 20 30 40 50%

Produkttests

Technik-Wissen

Vergleichstests

Foto-Gallery

Workshop

Velocity/News

Event-Reportagen

Porträt/Interviews

DIE WICHTIGSTEN THEMEN

10 20 30 40 50%

Stil & Design

Retro/Vintage

Technik

Fahrradkultur

Urbane Mobilität

Customizing

Radverkehrspolitik

Mode

Radsport





TERMINE       calendar

 
Ausgabe erscheint am Anzeigenschluss Druckunterlagen bis
issue on sale date ad close date materials due date

1/2017 21.11.2016 04.10.2016 17.10.2016
2/2017 20.02.2017 09.01.2017 16.01.2017
3/2017 22.05.2017 27.03.2017 13.04.2017
4/2017 21.08.2017 26.06.2017 14.07.2017
1/2018 20.11.2017 25.09.2017 13.10.2017

PREISE rates
Anzeigenpreisliste Nr. 3  price list no. 3
gültig ab 01.10.2016 valid from 01.10.2016

Format   S/W 4-farbig
size    black/white   4 colors

2/1 S. 6.900,- 9.900,-
1/1 S. 3.400,- 4.900,-
1/2 S. 1.590,- 2.250,-
1/3 S. 890,- 1.190,-
1/4 S. 690,- 990,-
1/8 S.  330,- 450,- 
1/12 S.   250,- 350,-

(alle Preise in EUR zzgl. gesetzl. MwSt.)   
(all rates in EUR, exclusive of VAT)

Rabatte   Discounts

bei 4 Buchungen  5 % 
4 ads  5 % 
ab 6 Buchungen  7 % 
from 6 ads  7 %
ab 8 Buchungen  10 %
from 8 ads  10 %

Aufpreise   Surcharges

Umschlagseiten innen  10 % 
inside cover pages  10 % 
Rücktitel  20 %
back cover page  20 %
 

THEMEN-SCHWERPUNKTE       
1/2017  Pedelecs, Workcycles, Winterreifen, Winterhandschuhe,  
             Accessoires

2/2017   Gravel-Bikes, Ledersättel, Wandhalterungen/Fahrradmöbel,  

Panniers

3/2017  Pathracer (Retro), Workcycles, Standluftpumpen, Bike-Schuhe

4/2017   Commuter-Bikes, Design- Bikes/Studien), Smartphone-

Halterungen, lange Hosen

1/2018   Trekking-Bikes, Vintage-Bikes, Aufsteckleuchten, neue Helme



ANZEIGENFORMATE sizes

                                      im Satzspiegel  / trim size                   im Anschnitt / bleed size
Format Breite mm Höhe mm Breite mm Höhe mm
size width mm  height mm width mm height mm

2/1 double page – – 420 275

1/1 full page – – 210 275

1/2 hoch vertical 84 237 96 275

1/2 quer horizontal 172 115 210 135

1/3 hoch vertical 54 237 66 275

1/3 quer horizontal 172 75 210 95

1/4 quer horizontal 172 56 210 80

1/4 2-sp. standard 84 115 – –

1/8 2-sp. standard 84 56 – –

1/12 1/12 page 84 45 – –

BEILAGEN  inserts
bis 25 g  EUR 1.550,- 
up to 25 g  EUR 1.550,-

je weitere 5 g  EUR   150,-
each add. 5 g  EUR   150,- 

Auflage  10.000 Exemplare
copies  10.000 copies

Mindestformat  105 x 148 mm
minimum size  105 x 148 mm

Höchstformat  205 x 270 mm
maximum size  205 x 270 mm

Beikleber auf Anfrage
add-ons on request

Sonderwerbeformen auf Anfrage
ad special  on request

AUFLAGE       circulation
Verbreitete Auflage circulation  46.000

Verkaufte Auflage paid circulation 19.500

VERTRIEBSWEGE       Distribution
Zeitschriftenhandel, Bahnhofs- und Flughafen buchhandel sowie ausgewählte Verkaufsstellen 
im Fahrrad- und Bekleidungsfachhandel in Deutschland, Österreich und der Schweiz.
newspaper stands, railway and airport news  agents as well as selected bike and fashion stores 
in Germany, Austria and Switzerland.



Anschnitt  bleed sizes 

Bei allen Anzeigen, die 
im Anschnitt stehen 
(bis an die Seiten-
ränder reichen) muss 
auf eine ausreichende 
Beschnittzugabe (emp-
fohlen: 3 mm) geachtet 
werden.

Please make sure that 
all bleed size ads allow 
a trim of 3 mm on each 
side.
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Anlieferung submission 
Senden Sie uns Ihre Anzeigenvorlagen bitte in digitaler Form auf Datenträger mit der Post, per 
E-Mail oder nach Absprache per FTP.
Please send all ads in digital format as specified below. You may send the material by mail, 
e-mail or via our FTP server (please send e-mail for instructions).

Formate data format 
Übertragen Sie bitte keine offenen Formate. Verwenden Sie  bevorzugt PDF, JPEG oder TIFF. 
Achten Sie bei Bilddaten  unbedingt auf den korrekten Farbraum (CMYK bzw. Graustufen) und 
eine ausreichende Auflösung (empfohlen: 300 dpi).
Please do not use any open formats. Please use preferably PDF, JPEG or TIFF format, and please 
make sure you have used the correct color space (CMYK or greyscale). All ad files must have a 
print resolution of 300 dpi.

Anschnitt bleed sizes 
Bei allen Anzeigen, die im Anschnitt stehen (bis an die Seiten ränder reichen) 
muss auf eine ausreichende Beschnittzugabe (empfohlen: 3 mm) geachtet werden!
Please make sure that all bleed size ads allow a trim of 3 mm on each side.

Schnittmarken crop marks
Bitte erstellen Sie Ihre Anzeigendatei OHNE Schnittmarken.
Please send your ads WITHOUT crop marks.

Geschäftsführung
managing director
Hans Joachim Wieland
Tel. +49(0)8061/38998-40
h.wieland@wieland-verlag.com 

Anzeigen
advertising
Simon Lahm 
Tel. +49(0)8061/38998-12
s.lahm@cycle-mag.de

Redaktion
editorial office
Wolfgang Scherreiks
Nithackstraße 13 • 10585 Berlin
Tel. +49(0)30/84111848
Mobil +49(0)173/8086920
w.scherreiks@cycle-mag.de

KONTAKT  contact DRUCKDATEN  ad submission instructions

Wieland Verlag GmbH • Rosenheimer Str. 22 • 83043 Bad Aibling • Germany
Tel. +49(0)8061/38998-0 • Fax +49(0)8061/38998-20 • www.wieland-verlag.com • info@wieland-verlag.com


