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,Bad Day* Social Media Kampagne:

Mit Hankook 10N keinen schlechten Tag haben
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Neu-Isenburg, Deutschland, Juni 2023
Hankook, der Premiumreifen-Herstel-
ler mit Sitz in Neu-Isenburg brachte
im letzten Jahr seine neue Reifen-
familie iON auf den Markt. Sie richten
sich speziell an die Bediirfnisse von
Elektrofahrzeugen. Das Unternehmen
muss sich jedoch immer noch oft der
Frage stellen, warum EVs speziell
entwickelte Reifen benotigen.

Zusammen mit seiner Social Media
Agentur McCann, startete Hankook
letzten Monat die Kampagne ,,Bad
Day*. vermittelt diese Botschaft auf
einzigartige Weise, indem es ein Reh
zeigt, welches zahllose Hindernisse
iberwinden muss, um dann zum Ab-
schluss direkt vor ein fahrendes Auto
auf die Strae zu springen. Die
Bremsleistung des Hankook iON evo
verhindert jedoch schlimmeres fiir das
Reh und die Passagiere des Fahrzeugs,
indem das Fahrzeug in kiirzester Zeit
zum Stehen kommt. Man muss eben
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fiir unerwartete und unvorhersehbare
Situationen auf unseren Straflen, die
richtigen Reifen haben. Allein in
Deutschland gibt es jéhrlich bis zu
250.000 Wildunfille, iberwiegend mit
Rehwild. ,,Wir mOchten mit der Bad
Day Kampagne auf Social Media zei-
gen, unsere neuen iON-Produkte sind
die richtige Wahl fiir Elektrofahrzeu-
ge, was durch seine Eigenschaften
untermauert wird. Erst kiirzlich wurde
dem iON evo im ,,Auto Bild*“ Reifen-
check eine Top-Performance und aus-
gezeichnete Sicherheitseigenschaften
mit Testsieg bescheinigt™, sagt Felix
Kinzer, Direktor Corporate Communi-
cations Europa und CIS bei Hankook
Tire Europe.

Mit seinen iON-Reifen mochte das
Unternehmen einen entscheidenden
Beitrag leisten, die Mobilitdtswende
hin zu emissionsfreien Fahrzeugen
auch reifen-seitig weiter voranzubrin-
gen. Kennzeichen der Neuentwicklung

Landerranking: Deutschland
1st der grof3e Absteiger

Sinkender Ruf

Im World Competitiveness Ranking
2023 Lausanner Research-Instituts
fallt Deutschland um sieben Positio-
nen auf Rang 22. Die Gefahr der Ab-
wanderung von Unternehmen bewertet
die Untersuchung als hoch.

Deutschland fallt im internationalen
Vergleich ab und wird als Wirtschafts-
standort zunehmend unattraktiver fir
Unternehmen und Investitionen. Das
Institut der Wirtschaftshochschule
IMD - als ,,Innovationsort des Jahres
2022 von DDW ausgezeichnet — hat
im «World Competitiveness Ranking
2023» 64 Lander anhand von 164 Kri-
terien sowie der Befragung von iiber
6.000 Unternechmenslenkern bewertet.

Ermittelt werden die Positionen fiir die
vier Hauptbereiche: die wirtschaftliche
Leistungsfahigkeit, die Effizienz des
Staates, die Effizienz der Firmen und

die Giite der Infrastruktur. Dieses
Ranking wird seit 35 Jahren erstellt. In
allen Bereichen schneidet Deutschland
nun deutlich schlechter im Ranking
ab. Die Wirtschaftsleistung leide unter
Inflation sowie der hohen Besteue-
rung. Mangelhaft sei auch die Infra-
struktur. Hohe Strompreise machen
der Industric zu schaffen. Besonders
bedenklich ist die von der Studie
bewertete Gefahr der Abwanderung
von Unternehmen: Deutschland liegt
hier auf dem fiinftletztem Platz.

Sinkender Ruf

Auffillig auch der sinkende Ruf
Deutschlands in der Welt. Im Segment
,»Werte und Haltungen®, das auch den
Blick des Auslands erfasst, liegt
Deutschland jetzt auf Rang 44 von 64
Landern. Im Gesamtranking liegt
Deutschland mit Rang 22 nun hinter

sind ein weiter reduzierter Rollwider-
stand, ein besonders gerduscharmes
Abrollverhalten und eine hohe Belast-
barkeit. Im Vergleich zu konventio-
nellen Bereifungen bedeutet dies fiir
den E-Autofahrer: mehr Reichweite
pro Batterieladung und ein besseres
Fahrgefithl. Unter dem Titel "Bad
Day" wird die Kampagne tliber digitale
und soziale Kanidle préisentiert. Die
Musik stammt von Mr. Pink.

Uber Hankook

Die Europa- und Deutschland-Zen-
tralen des Reifenherstellers befinden
sich in Neu-Isenburg. In Europa unter-
hdlt Hankook diverse eigene Nieder-
lassungen und zusitzliche Distribu-
tions-Partnerschaften. Mehr als 38 %
des globalen Umsatzes erzielt das
Unternechmen  innerhalb  Europas.
Hankook Tire ist seit 2016 im reno-
mmierten Dow Jones Sustainability
Index World (DJSI World) vertreten.

den Léandern China, Luxemburg, Aus-
tralien, Tschechien und Saudi Arabien.
Nur Lettland sinkt noch stirker im
Ranking, um 16 Plitze auf Rang 51.

Die 15 Top-Léinder im Ranking

Déanemark behilt in dem Ranking die
Spitzenposition und brilliert vor allem
durch die Leistungsfahigkeit der Un-
ternechmen und seiner Infrastruktur.
Irland, Schweiz, Singapur, Niederlan-
de folgen auf den vordersten Réngen.
Irland auf Rang 2 (+9) gehort mit
Indonesien (+10) sowie Belgien und
Tschechien (je +8 Rénge) auch insge-
samt zu den Aufsteigern.

1 Dénemark 0
2 Irland +9
3 Schweiz -1
4 Singapur -1

5 Niederlande +1

6 Taiwan, China +1

7 Hongkong -2
8 Schweden -4
9 USA +1
10 Emirates +2
11 Finnland -3
12 Katar +6
13 Belgien +8
14 Norwegen -5

15 Kanada -1
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Fuhrender Anbieter dynamischer
holografischer Technologie
jetzt in Neu-Isenburg zu Hause!

Envisics AR-HUD-Systeme

Envisics ist ein weltweit anerkannter
Pionier der dynamischen Holografie.
Seit 2010 entwickelt Envisics hologra-
fische Technologien fiir Augmented-
Reality-Head-up-Displays (AR-HUD)
und Kfz-Sensorsysteme. Das Head-
up-Display (HUD; wortlich: ,,Kopf-
oben-Anzeige™) ist ein Anzeigesys-
tem, bei dem der Nutzer seine Blick-
richtung und damit seine Kopthaltung
beibehalten kann, weil die Informatio-
nen in sein Sichtfeld projiziert werden
Die Technologie der Marke ENVI-
SICS nutzt die Kraft der Holografie
und laserbasierter Lichtquellen, um die
hochstmdgliche Bildqualitédt zu liefern.

Die Weiterentwicklung der Technolo-
gie bietet die Mdglichkeit, die Anzei-
gen im Auto zu verdndern und das
Erlebnis im Auto zu revolutionieren.
,,Obwohl viele die holografische Tech-
nologie als etwas ansehen, das sie aus
den Star Wars Filmen kennen, stehen
wir an der Schwelle zum breiten Ein-
satz in der gesamten Branche,” sagt
der CEO Jamieson Christmas.

/\
APAN=£>=

In Zusammenarbeit mit den weltweit
filhrenden Automobilherstellern und
Zulieferern lasst Envisics die Zukunft
der holografischen Technologie fiir
intelligentere und sicherere Fahrzeuge
Wirklichkeit werden und verstarkt
seine globale Prisenz mit der Neuer-
offnung einer Vertriebsreprisentanz in
Deutschland. Envisics wird von Neu-
Isenburg aus seinen Vertrieb in Euro-
pa steuern. Das Biiro befindet sich in
der Carl-Ulrich-Strale 2-6. Vermieter
ist die HIH Real Estate GmbH. Sie
freut sich iiber den langfristigen Miet-
vertrag. Die Master Immobiliengesell-
schaft vermittelte an das Britische Un-
ternechmen rund 700m? Biiroflache.

\ [ _aunch der neuen

Skin Care-Serie und weiterer
Produkte

Start-up ,,Made in Neu-Isenburg*

Das Neu-Isen-
burger Extra-
blatt berichte-
te im Dezem-
ber 2022 erst-
mals iiber den
Jungunterneh-
mer Benjamin
Koch und sein
Start-up Unter-
nehmen CAPANOVA mit Sitz in der
Hermannstrale 42a in Neu-Isenburg.
Vier Monate spiter konnte Griinder
und Geschéftsfithrer Benjamin Koch
seine revolutiondren Produkte aus der
neuen Skin Care Serie exklusiv auf
dem Markant Handelsforum in Karls-
ruhe prisentieren. Die Voila Start-up
Arena ist dort ein wichtiger Wett-
bewerb fiir junge Unternehmen, die in-
novative Produkte anbieten.

CAPANOVA hat den Wettbewerb
aufgrund seines innovativen Ansatzes
und seiner einzigartigen Produkte ge-
wonnen, hat nun sein Sortiment ver-
dreifacht und eine Breite im Bereich
Naturkosmetik im Markt, wie sonst
kein anderer Hersteller fiir natiirliche
Mainnerprodukte. Das junge Unterneh-
men hat mit dem Launch der neuen
Produkte den Startschuss fiir die wei-
tere rasante Wachstumsrallye gesetzt
und alle Ampeln auf Griin gestellt.

Neue Skin Care-Serie ist
ab sofort verfiigbar!

Mit der Einfithrung der CAPANOVA
Skin Care-Serie erhdlt der Mann eine
perfekt aufeinander abgestimmte Pfle-
ge, die jeden Schritt in der tdglichen
Pflege-Routine begleitet und auch die
Bartpflege miteinschliet. Die Pflege-
formeln der Produkte decken viele
Anforderungen ab, wie schnell einzieh
ende Feuchtigkeitspflege, porentiefe
Reinigung, Verfeinerung des Hautbil-
des und schiitzende, beruhigende Pfle-
gewirkung. Aufgrund des 100% natiir-
lichen Ursprungs sind die Produkte fiir
alle Hauttypen geeignet.

CAPANOVA ist zertifiziert

Das nachhaltige Unternehmen hat sich
freiwillig dazu entschieden, alle Pro-
dukte durch die strengen Richtlinien
und permanenten Kontrollen des unab-
hiangigen NATRUE-Labels zertifizie-
ren zu lassen. Denn NATRUE bedeu-
tet Natur- und Biokosmetik, auf deren
einwandfreie Inhaltsstoffe man sich
jederzeit verlassen kann.

Somit werden in den CAPANOVA
Produkten ausschlieBlich sorgfiltig
erlesene Inhaltsstoffe verwendet, es
wird komplett auf Chemie verzichtet.



