LUXURYEJLIVING®

GGGGG

COVERAG
2027




DOLCE & GABBANA CASA - Notizie attualita arredamento
ITALIA - IL SOLE 24 ORE S.P.A. - IL SOLE 24 ORE - 06-GEN-22 - Pag.: 17

LUXURYILLW]NG-
GROUP

NS0l 24 Ore Giovedie Gonmado 202225

Imprese & Territori

PENNELLI CINGHIALE

1F

VINO, FIEMON TE LABORATORIO
L

Roliena, nass ral 1945 & Cieognara

|s Marco Protopapd cha | Prencrte sa

[Mantow), & o

Luxury living group punta
su Dolce&Gabbana e Versace
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LA CULTURA E UN DONO
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HOME IS WHERE
THE VERSACE 1S

VERSACE HOME Taulnuia:aoiununevenricn “Uhu™ Tog DONATELLA VERSACE

Interviewed by KOKO NICHAKUL KITAYANUBHONGSE
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Wore thanjust a new
home décor line,
Dolce&Gabbana Casa
is a personal invitation
inlo the colourful houses,
glamorous lives and
crealtve minds tIJ/'.-’/H-’
exuberant designers
themselves
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WDRDS BY ALISON TAY, IMAGES

We think

that lwalia is the best

artisanal country in the

world because the pu,plc here work with

SOITY 0 say

passion,” Domenico Dolee declares, It's a
brave statement o make before  the
international press at the grand reveal of
Dolce&Gabbana  Casa  ar the  Scuola
Grande di Santa Maria della Misericordia
in Venice, but surrounded by the sheer
scale and splendour of the collection from
three-met rx‘-||igh Murano 51|.|'..\ chandeliers
to intricate mosaics adorned with gold leaf
and cnamel, few would disagree

“Thanks 1o lwalys most renowned
\'r-ll‘l\‘llﬂ'”. we ||:|\'l' |l'lliNLlP\'L'I|."i ancient
\\'r\rl\'rn.ln.l;hip such as Murano gi'.i.\.\
l‘E\l\\'l”P‘. !'Iﬂ”ﬂi'l?:lilll('ll .l!il 'ili:l” Ceramics,
hne L'\|h||'|l'i”1:|l\'inl_=. straw \\"L':l\'”'l'l_’. “l]‘]d
carving and intarsia, the age-old rechnique
of murrine, and the weaving of lush
brocades and  precious  velvets  on
rraditional looms,” the designers reveal
referencing the skills of the eight storied
areliers of Fornace Mian, Barovier& Toso,
Venini, iDOGL, Bevilacqua,
Orsoni and Barbini with whom they

Salviati,

collaborated on this endeavour. “From
our very hrst encounter, we never spoke
with the artisans about how much time
;Iu-_\- needed to creave this ]\I's'JiL'L'I." Domenico confesses.
“When you ask an artist how much dme they need o
make a masterpiece, they will kill you. Arc is love, and
you never put a time limit on love.”

Of this partnership with the Luxury Living Group, the
designer duo continues, “ltalian culture and beaury have
always been our source of inspiraton. The Casa
Collection is a natural extension of the Dolee&eGabbana
world, compleres it and further enriches our creative and
lifestyle vision. Home is the centre of the family, an
important value for us that we are happy to explore
further with this project.”

Indeed DoleeGabhana Casa serves as an unexpected
expression of the zeitgeist. “The home is, atter all, the
place that best reflects who we are, that protects us from
the outside world but at the same time allows us w open

LN

up 10 it, welcoming it into our own domestic walls.”
e the pandemic to thank for giving

Paradoxically, we
Domenico and Stefano the time, space and inspiration o
coneeptualise Dolce& Gabbana Casa.
we have experienced recently have led us to live the home
environment even more intensely and to devore to it the

“The circumstances

attention that the daily frenzy often makes us lose. It is

son that we have chosen o focus on this
new challenge and bring it to life.”

Daolce&Gabbana Casa boasts four themes that echo
the beating heare of the lalian brand - Carrerto, Blu
Mediterraneo, Leopardo and Zebra — cach striving o
embody impeccable craftsmanship, respect for wradition,
and a quest for innovarion. The collection includes
Murano glassware, tableware, vases, home furnishings,
bedlinen, and cabinetry, all of which have the hallmarks
to become precious heirlooms o
be handed future
generations in their own right.
“For us,
limited to the genius of the
masters of the Renaissance and
Baroque or to the immortal words

also for this re

down o

Italian beauty is not

of the great poets and writers, but
extends 0 our breathraking
landscapes, and our incomparable
cuisine. Whether in the Faraglioni
of Capri, in the blue of Sicily

JR T

in the golden beaches of our

coasts, or in the pieza,
and the de
culinary rradition, there dwells an
extraordinary poetry, and a raste

the pasta,
rts that define our

for the beautiful.” And now we
can  add  the treasures  of
Dolce&eGabbana Casa to tha
illustrious lise. m

Shap DolcecGabbana  Casa nou
on dolceandgabbana.com

29 DarpersBamwo A mbiueon Coltuee Sparing 2022
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apriga, Nel aon, secondai dati
preliminanidetil=man, sone 07,25,
cinca s i loni dipersooe, col
B dellanng prscedeme. Ape-
sape i e et p i al
o e B tend porevaes
seremiglione, al e Laspescme.
Atamenzlicd di2gsoairaconmm
L aafdellannoprecedenicparia
win o 2,5 al netro dell inflazione
(N0 R T T T B
clemeper il el 550
era] preandentia.

L e e e & prtroq-
peduestinga sdaunentamperet-
et dedla gserraesde| riocarks dics
e Prandink,  preshdems
Caldirend, chechizdes Bainanelll,
il delle Politk heagricoe, df
shicccare soo mlkonl I fondlda

i quualich made in Faly da distri
Dufre gl el
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Strategie

Luxury living lancia
lasualinealLuxence

Larealta parte dilifestyle design debutta con unacollezione ispirataal
viaggioeallaricerca delbello. «Orapuntiamo ad aggiungere un nuovo
marchio al portafoglior, ha detto il ceo Andrea Gentilini. cristina Cimato

Acquisizioni

PER VESTIAIRE
COLLECTIVEDEAL
CON TRADESY

L’e-tailer dilusso second handrileva

I'aziendadiresell perpotenziaregliUsa

Inarrivo unhubnell’areadiLos Angeles
stiaire collective po-

iabbiamo credu-

to, era il momen- e i gue: i
“ o giusto di far  nes. ha precisato Gentiling

emergere wito il «pensiamo a un approceio life-

know how ¢ la storia di Luxu-

ry living gronp, che si
sono condensati in Lu-
xences, Cosi Andrea
Gentilini, ceo dell azien-
da entrata nel 2020 nel
gruppo Lifestyle design,
sintetizza la nascita del
niove brand in seno alla
realta basata a Forli che
produce e distribuisce,
tra le alire, le collezioni

potuto pensare in grande ¢ gue-
sto & un frutto di questa visio-

style che raduni tutte le qualiti

punto cardinale di una strategia
che punta all'ampliamento del
parlﬁ:]m ¢ della distribuzione,
«Vogliamo crescere e nel pros-
simi mesi acquisive una nuova
licenzas, ha aggionto il
cen, asiamo quasi pronti
per un altro  marchio
dall’enorme polenziale ¢
di grande rilievos. Lacon-
ziunum gea-politicaattua-

2, invece, puo nprrcscnn-
n:uu stacolo ||er o svilop-
po internazionale. «Non
possiamo negare che lacri-
siin Russiaci penalizzi, vie

tenzia la  circolarity
nell'industria del lus-
so. La piattaforma di
muoda second hand aal-
taha nr.qumm Traiesy, azien-
4 nel settore del fa-
I negli Stati Uniti, |
anziari dell’accor-

Seguiloa que :
trambe le realth aumenteranno
considerevolmente fa portata
dei loro marketplace. La nuo-
va societi vanteri una commu-
nity di 23 milioni di membri e

di Versace home, Tros-
sardi  casa ¢ Daol-
ce&Gabbana casa. Che-
sta prima collezione indi-

pendente del gruppo ha
M Vocazione intermazio-

nale, uno stile definito da
finee pulite ¢ finiture ricervate,
«Girazie all ingresso nella real-
ta guidata da Dario Rinero
(che a sua volta fa capo all ame-
ricana Haworth, ndr) abbiamo

La finea Luxence nello store di Luxury
living group invia Durini 25 aMilano

i Llg declinando il concept sul
tlema del viaggio alla ricerca
del bellos. Per il lancio di Lo-
xence & stato scelto il nuovo sto-
re monobrand di via Durini 25,

dotti fashion, ?

sto che quellarea rappre-
senta un mercato inleres
sante per le nostre collezio-
ni e per il nostro targer di ri-
ferimentos, ha concluso
. wma continuia-
nlare ¢ a crescere
in Europa, negli { clla zo-
del Middle cast e Asia. Di re-
cente abbiamo presentato Lo-
xence anche a Shanghais, (-
produzione riservata)

TAZIONE OPEr:
cato nordamen

un Ldtalug,u di 5 milioni pro-

li anni il bu-
s collective
i & cresciutoa passo sostenuto fine a diventare il
o principale @ da inizio 2022 il gmv, il volume lordo di
£ aumentato in
alio la base clienti allargata sard aperto un nuovo centro di au-
tenticazione nell’area di
eilsecondo negli Usa. Grazie
A, la nuova soc
ano per espandere la propria quota di transazio-
ni locali rispettose dell’ ambiente, (riproduzione riservata)

uest

1 del 75% annuo. Per servire al

os Angeles, il guintoa livello globale
‘alore stratepico ¢ alla configu-
sarh ben posizionata sul mer-

Federica Camurati

segue da pag. |

guerta e non so cosaalto possiames
aspettarcis, ba spiegato a MFF Siro Ba-
don, presidente di Assocalzturific,

Iassociazione che riunisce | produtton
italiani di calzature, aggiungendo: «[1
problema pii grave ¢ senza dubbio per i
distreati delle Marche, dove ¢i sono aleu-
neimprese che hanno il 90% del loro bu-

siness in Russias, L'imprenditore ha poi
Al momento sono bloccale
anche a causa degli spazi
*ertanto la merce prodotta
ibbiamente facile da conse-
gnate ¢ in ogni caso il crollo del rublo
porteri & una incvitabile richicsta di
seonti= Sul fronte tessile-abbig
Lo, I"export di Made in Ttaly in Russia,
po aver superato il miliardo di euro nel
2018, haaccusatoun calodel -17 0% nel
20200 madal mese di gennaio a quello di
novembre 20021 ha 3 un recupero del
14.6% per raggiungere quota 870 milio-
ni di euro (<4.1% sul medesimo periodo
2009, di cui 770 milioni derivani
dall’abbighiamento. La testimonianea
sul compasto arriva da Sergio Tambori-
nl, presidente di Smi-Sistema maoda lta-
lin, che ha spicgato: «Sono tre ghi cle-
menti di rischio legati al conflitto in cor-
o il primo rappresentato dal mercato,
con sanzioni ¢ bloceo dei pagament
Swiftche generano una serie di difficol-
i Altro tema di tensione & quello delle
ritorsioni sull’ energia da parte della Ru
sia con problematiche per le attivith del
monte della filiera come i produttor di

Dasinistra, Siro Badon di Assocalzaturifici

Lo stop all'export costa 1,5 miliardial fashion

rgio Tamborini di Smi e Franco Gabbrielli di Assopellettieri

Ordando per ottenere provvedimenti im-
mediati come un ammortizzatore socia-
le

Le tensioni legate al conflitto in Ucraina e, a caduta, causate dal blocco dell’expert di
prodetti di lusse in Russia voluto dall e valg ircat 1.5 miliardi di per la maoda
ttaliana, Nello specifico, secondo | analisi di Confindustria moda su dati Istat, le ven-
dite di prodotti di tessile abbigliamento in Russia, mercato strategico specic per il fa-

shion femminile, dopo aver superato 1,03 miliardi di eoro nel 2015 (a far da padrone &
Pabbiglamento a olte 918 milioni &i curo), hanno accusato prima un lieve calo nel
2019 a quoea 991 milioni, poi una frenata del -17.0% legata al Covid nel 2020, Ma da
gennaio a novembre 2021 sono state interessate daun recopero del +14.6% portandosi
a8 70 milioni di curo (4, 15 sul medesimo periodo del 2019), Inriferimento alle vendi-
te pazionali in Ucraina, dope aver superato i 170 milioni di evre nel 2009 (eltre 140 mi-

lioni sono n.I.u:apl [mlu} hanno contenuto la fessions al - 10,8% nel 2020 ¢ nei primi 11

tessute, ad esempio. 1 erzo clemento -
guarda la delocalizzazione di aleune
aziende tessili ad alto know how produt-
tiver in aree limitofe al conflitto come
Moldavia, Romania e Polonia, zone che
se sidovesse allargare la portata della cri-
si potebbero essere impattater, Tral'al-
tropropio Smi ¢ Assocal zaturificl, insie-
me con i sindacad di carcgoria Fem-
ea-Cisl, Filctem-Cgil ¢ Uiltee-Uil, nei
giomi seorsi hanno o O un inconto
urgente al ministro del Lavoro Andren

w ereseinte def +19,0% purundml acirca 166 milioni di cu-
! o del 2019. Comy quingi, le espor-
tazioniversol’ arca Russia-| m:mapcnllu.\:. superato il miliar-
do di euro negli 1 mesi del 2021, Sol fronte calzature, 1export totale di Madke in Ttaly
el 2021 sia in Russia che in Uermina ha rggiunto circa 317 milioni di eoro (+49.3% sul
20200, senza wittavia recuperare il livello rul pandemiadel 2019 quando le vendite firo-
nodi 3464 milioni di euro. buI fronte pelletteria. infine, il solo export di prodoti in Rus-
sia (tredi perle creazioni italiane) nei prmi 11 mesi del 2021
ha superato 95 milioni di cor, mettendo a segno un balzo del 44% sul 2020 edel 17%

sollo stesso periodo 2019, (nproduzione riscrvata)
Matteo Mina [Firenze)

I h

10 (sul modello della Cassa
ziome Covid) in favore delle
aziende che subiscono gli effem del con-
fitto in atto (vedere MFF del 12 marzo).
Passando infine alla pelletteria, con un
expont in Russia nei primi undici mesi
2021 di olte 95 milioni di euro (+44%
sul 2020, + 1 7% sul 2019), pur condivi-
dendo la forte preoceupazione per lo sce-
nario internazionale. Franco Gabbriel-
li, presidente di Assopellettierd, ha fatto
un distinguo tra aziende a marchio pro-
pric e faconisti per le gri al Lerzist
hanno diverse commesse di lavoro frut-
Lo dellavipartenza post pandemia. Le dif-
ficolta maggion sono per i brand
pendent. visto che la Ru cl:\usn\a:l:-
rata |’ ancora di salvesza per sopperire al -
le problematiche in aree come Giappone
e Corea. che restano ancora chiuse per
l'emergenza Covid, Ora che guesti e
mercan sono in difficoled mtto =1 gioca
sull Europa e 'ltaliaxs. (nproduzione ri-
servala)

Matteo Mina (Firenze)
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BORSA A MANO LA MEDUSA MIN/ IN PELLE GIALLA, CON MANICO A CATENA RIGIDA (VERSACE, € 1.050 CA.).
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BORSE LA MEDUSA IN PELLE CON DECORAZIONE A CATENA. DALLALTO: MINI TOTE (€ 1.560 CA.), TOTE (€ 1.950 CA.)
E OVERSIZE TOTE (€ 2.300 CA., TUTTE VERSACE).

145



LUXUMILLMN(;‘

GROUP

VERSACE HOME - Negozi arredamento
ITALIA - MEDIAMOND S.P.A. - GRAZIA - 03-MAR-22 - Pag.: 146

BORSE LA MEDUSA IN PELLE, DALLALTO: A MANO, CON TRACOLLA A CATENA (€ 1450 CA.); A BUSTA (€ 850, TUTTO
VERSACE). IL SERVIZIO E STATO REALIZZATO PRESSO LA BOUTIQUE VERSACE HOME, A MILANO.
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Stefano Roncato

opa il debutto in grande stile lo scorso
anno a Venezia, la new era di Dol-
cedeGabbana Casa riparte da Milane,

com I'inangurazione della nnova bouti-
que dedicata al complemento d’arredo, che oc-
cupa gli spazi di Corso Venezia 7, tradizional-
mente dedicati alla D&G Family. La pietra kavi-

BasicNet rileva K-way France

BasicNet acquisisce il 100%: di K-way France, Il gruppo torinese quotato aPiazzaalla-
i, cui fanno capo brand sportswear qu‘lh Kappa, Robe di Kappa, Superga
ha annunc |1t0 che la cmrmllam K -way spa ha sottoseritto un :mmdn pe

un pdlrirnun'm netto di 11,8 milioni di eurs
7 milioni, Il corrispettivo convenuto per |

inci

1 33 milioni di suro. (riproduzione dservata)

ibuzione multimarea, Nel 2021 La societa franc
ilioni di euro, archiviando I'esercizio con un dsultato netio di 6.4 milioni.
na posizione finansiana netta posibiva &
acquisto prevede una componente fissa ¢
lllm variabile. ma il costo complessivo defla partecipazione ¢ preliminammente stimato

07.04.22

ONLINE SU MFFASHION.COM
LE GALLERY FOTOGRAFICHE
DELLE COLLEZIONI A-1 22/23

con Lerury wlng_;roup In arrivo altri ne

clolticoceano

ca, che riveste anche le colonne a base circola-
re, il vetro ¢ il legno laceato nero sono gli ele-
menti ricorrenti dell’ambiente, che si dipinge
di colore grazie all’esnberanza delle quatiro
stampe allover che caratterizzano questa pri-
ma collezione ¢ che latr si-
cilia malier ¢ il Mediterraneo, Nello sto-

It registrato rcavi

lontanamente messa sul mercato, Lanotizia
tre il 14% alla Borsa di Londa, pertando laso
sterline (pari a 325 milioni di euro al cambio di feri)
150 sterline per axone (circa 17
camore, il brand sta ora prendende in considerazione una proposta migliorata avanzata
dal gruppe. Ioltre. da quando Sycamore ha iniziato amostrare
kerha attirato 1" interesse di alin offerenti. (riproduzions riserats

hanno detto gli stilisti

cate da quale
» dli aceessori per la
wallpaper, candele profumate e gli
0gg itta della collaborazione con Smeg. 11
segmento furniture @ invece incentrato nello
v living group.,

s pet m:poi:rm dr]\b -
Jtlc‘.uhn.- le aztoni di Ted ]'L:lu( \|I ol-
auna mJ utzzione di 271 milioni di

8,7 o). Dopo averrifiutato Je prime due of ferte di Sy-

10 interesse, Ted Ba-
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Jonathan Anderson: <Amo Milano
Non vedo I'ora di sfilare con 'uomo»

lIrapportoconlametropolie le sueicone, daMiuccia Pradaa Donatella Versace. Il founder di JW Anderson e designer
di Loewe siracconta nell'ultimo numero diMFFMagazine For Fashion. In attesa dello show di giugno. stefano Rencate

ormerd a giugno,
parte del gioco
“ mantene uchpcm
tivitie, Jonathan

Anderson parla a Londra, ma
goarda a Milano, Una citta co-
me i vero amore, dove non ve-
deva I'ora di volare con il suo
show menswear JW Anderson
¢ una collezione pensata appo-
sta per ln metropoli, Per sigilla-
re un debutto, la prima volta nel
calendario della fashion week
meneghina, dove promette di es-
sere ancora protagenista. «Mi &
dispiaciuto molto non fare 1a sfi-
Tata dal vivo, ma il Covid non
mi ha aiutatos, hasp
than Anderson in qu
sta esclusiva per MFF-
ne For Fashion n.110,
Cosa rappresenta Milano
perlei?

Ho questo vero amore quando
vengo a Milano per lavoro, Non
c'& miente di meglio che sedersi
in una sua lerrazza, penso che la
gente siacosi gentile, Collaboro
con Moneler e uno dei miei pri-
mi lavori & stato da Prada e ho
questa steana [antasia con Mila-
o, olire aun sac amici. Co-
siho pensato che avesse un sen-
50, che fosse un bel landscape.
Ha maivissuto a Milano?
Sono sempre stato solo un pen-
dolare. Sia gquando lavoravo per
Prada ¢ lacevamo e numioni
per le vetrine (gli fu offerto un

lavoro pella maison
un mese dopo esser-
siiscritto al London
college of fashion,
m!rJ i qus !ndn &0

do vengo, vado al
Rulgari. 5
Lei @ stato tra i
primi a lavorare
sul  menswear
con un concetto
fluido. Come si
sente ora, dopo
qualche anno in
cui tutti hanno
preso ispirazio-
ne?

£ una buona cosa ed
@ per questo che ¢
stato molto belle -
visitare quest idea.
Cosa pensa del
menswear italiane, a con-
trasto con il suo gusto brit?
"% gualcosa che mi & sempre
praciuto nell” abhig]iammlo ma-
schile italiang, perché ¢'a que-
sto momento in cun diventa bor-
derline. Cosi perfettamente ma-
schile che quasi diventa femmi-
nile, perché & cosi preciso.
Troppo?

Mi piace. Gli vomini italiani so-
no molte bravi a sedurre. Con il
vestito ¢ la scarpa che sono per-
fett, il portafoglio perfetto. gli

Jonathan Anderson assieme amr;cielll vestiti
JW Anderson (foto Daragh Soden)

occhiali perfetti. Ci sono moli
crossover tra lo stile britannico
¢ milanese, perchd questa
ides
menswear che viene dalla sarto-
ria. Quando lavoravo co
nuela Paves, lei cra osses
ta dallo stile brit e dall’andare a
Portobello road o a Kempton
market, per lrovare queste cose
strane ¢ meraviglios : guy
cosanel legame rale due cilti.

Il suo periodo milanese,
quando ha lavorato con

comune di classicita nel

maison guidate da
Miuccia Prada e
Donatella Versa-
ce, era sovversi-

Vo

’a Prada non lavora-
vocon Miuccia Prada,
ma con Manuela Pave-
sk, un genio. Cio che
era interessante di lei
& che era una specie di
eccentrica, nel senso
che non scendeva mai
@ COmpromessi. An-
che Denatella Ve
c @ cosl, pur essendo
completamente diver-
s Sono donne molto
seducenti ¢ «in con-
trols.
L'abbigliamento
maschile italiano e
quelle britannico,
quando si  va
all'estremo, si toc-

cano?

Si tratta di queste strane com-
plessitis, Quando guardi la mo-
da a Milano, in realth, sono le
donne ad averla fatla.
Chialtro?

Miuceia ¢ Donatella sono dav-
veroun po’ gﬂma del tempo. so-
no incredibilmente potenti =
operano in wn'indusitia molto
maschile. Tutlo questo & davve-
ro potevele e sta succedendo a
Milano da cirea 30 anni,

E lei, come designer, crede

di aver cambiato la sua vi-
sione in questi anni?
"2 pid focus, concentrazione.
Non penso di aver cambiato chi
sono, solo di re diventato
pill concentrato. E penso che. in
realtiy, 1o mi stia divertendo di
il

diverso lavorare per la
sualinea e per Loewe?
I processo ¢ esattamente lo stes-
0, F sol n brand ha un tv
monitor pin grande dell”aliro,
E lei preferisce lavorare
per la sua parte Inddpe
dente ole place 'ideadi
sereinun ?
Dipende dalla settimana in cui
mi [rovo.
Quale sara il futuro della
moda?
La meda ha guest'incredibile
opporunitidi compiere un cam-
hiamento di gualche tipo, ma
sfortunatamente  dovremmo
rompere il suo establishment.
AMiami, lei eraallo show di
Louis Vuitton per comme-
morare Virgil Abloh...
Sonoin Lymihe anche Virgil Jo e,
cI'hoconoscto grazic al fatto di cs-
sere parte del gruppo. Quando ho
izt kvarare per Loewe & stalo
di grande suppaorto. Con i passare
del tempo cominceremo a capire
che & stalo un pionkere, in grado di
guardare al marketing ¢ alla moda
comeuna sorta di cosa secolare, (-
produzione riservata)

ssoappena inauguraio nellacen-
tralissima via Durini,
| due negozi rappresentano una
new era per la Casa di Dol-
ce&Gabbana, Come li avete im-
maginati?
Domenico Dolee e Stefano Gabba-
naz Siamo molto fehici
dello sviluppo del pro-
getto Casa, le aperture
| appresentanc
il punto di partenza
dell’avventura retail su
cui stiamo lavorando,
Abbiamo voluty  due
punti vendita diversi,
ognuna dedicato a del-
le categorie specifiche
di prodotio, ma allo
stesso tempo comple-
sntari. La }muliqm di
1 Venezia 7 ospita
n twill ¢ du-
rapuntini stam-
pati, servizi di bicchieri
m vetro di Murane sof-
fiato a hocea e pu.nu in
ceramica i
una impece
an place, candele profumate e accesso-
riin legno laccato. Gli arredi, dagli am-
i divani in tessuto ai tavoli in rovere
accato, fino ai mobili bar accessoriati,
trovano spazic in via Durini 23
La vostra prima collezione, qui
esposta, ha reinterpretato quat-
tro macro-temi a voi cari. Potete
svelare qualche preview sulle

proposte che lancerete in occa-
sione del Salone del mobile? Ci
sarauncambio di passo?
1.1 e 8.G: Stiamo lavorando a nuove
proposte, sicuramente a gingno presen-
teremo delle novith, ma preteriamo
non anticipare roppo. Possiamo dice
. come per tutli 1 progetti su cui la-
voriamo, il nostro obiettivo & veicolare

La boutique Dol F.N'. Gabbana Casain CorsoVenezia7 a Milano

un messaggio inclusivo e attrasnte per
tutri i nostri clientl, indipendentzmen-
te dalla loro eti. Per quanto riguarda le
stampe: fanno parte del nostro Dna, sa-
FANRG SEmpre un nostro punto forle,
Dal punto di vista distributivo, ci
sono novitd? Avete in program-
ma di aprire nuovi spazi dedicati,
e di ampliare i mercati di riferi-

mento?
D.D e 8.G: Assolutamente si, a guelle
i Milano seguiranno a br clle al-
tre aperture; tra queste Capri, Cannes ¢
Puerto Banus. Stiamo guardando an-
che aoltre oceano. Inolre, quello
dell’ e-commerce, attivo da dicembre
2021, ¢ indubbiamente un canale su
cui stiamo puntando molto ¢ che sta
gid funzionando bene.
Avete presentato a
Venezia e ora parti-
te da Milano. E un fil
rouge legato alla
bellezza?
DD e S.G: Stamo sicu-
ramente legati ai luo-
ahi. ma ancor di pi al-
[abellezzache I’ artigia-
natoitaliano d'eccellen-
i, n tutte le sue espres-
sioni, celebra, Siamo fe-
lici di poterlo portare
nel mondo, in questa oc-
casione  raccontando
I"arte di vivere la casa.
Dolce&Gabbana Ca-
sa & un'estensione
della vostra esteti-
ca nel mondo
dell’abitare. Imma-
ginate o vi piacerebbe lavorare
su progetti pid ampi di interior?
D.D ¢ 8.G: 51, macrediamo sia giusto
MUove: a piceoli passi 5“011;1
dell’interior & una sfida ancora pid
grande ¢ per la quale bisogna essere
preparat, i amriveremo, (riproduzione
riservata)

Cristina Cimato

Dario Argentova
in mostraa Torino

Una  mostea
sullhomor o
Torino, al Mu-
sen del cine-
T, hon [
che  rendere
omaggion Da-
o Argento
Fmoal 16 gen-
nain 2023, ne-
eli spazi della
Mole antonel-
Tiana,  Prarie
Argento — The exhilit propone un percor-
5o cronologico attraverso tlta kb produ-
aione delcineasta, dagh csondi de L ocel-
1o dalle prume i criszallo del 1970 al suo
ultima kvoro, Ovcliiali nert, useito al ci-
nema due mesi [ e recentemente presen-
tatoalla Berlingle 2022, [ coore della mo-
su‘.u l'esposizione per ciascun I.Llulu delly
aralia di citazioni, folog se-
quenze flmiche, bozzctt, manifest, co-
Stumi, creatire meceanizzate ¢ colonme
sonore, Ma sopratiutio, l'esposizone di
opere di matson di alta moda che, per Ar-
genio, lmnmmﬂluzalm uslumu?ulu!h
uellor
gio Armani che, nel 1985, aveva fimmato
gl abati di Jenmifer Connelly sul set di
Phenomena, (aproduzione nservata)
Riccardo Belardinelli
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Domenico Dolee and Stefano Gabbana's first homeware line
is a jewel-coloured, zebra-striped extravaganza.
ILhad to be, they ell Jackie Daly

Photography by Stefan Gifithaler

he sieel-framed fagade of the
Dolee & Gabbana headquarters
in Milan, unremarkable among
the corporate buillings
the city’s Viale Piawve, is
veil giving way to a theatre set of
red velvet and marble within.
Here, Domenice Dolee  and
Stefano (iabhana sit in their

office  under the ghnt of

chandeliers, the opulent space a
visual metaphor for the success of a multibillion-dollar
business buill upon their Mediterranean aesthetic: a
fusion of Sicilian heritage, craftsmanship and the sultry
femininity of Italian archetypes encapsulated by the

cinch-waisted Sophia Loren and Gina Lollobrigida. Itisa
fitting senting 1o talk about their latest venture, a delnn
home decor line, which was unveiled at their Alta Moda
show in Venice last year. This month, they will open
1wo new Milan stores: one dedicated Lo fumiture on Via
Durinid, the other a world of accessories on Corso Venezia,

The Venice event was a spectacle, whirling around a
fashion show at St Mark's Square with a guest list that
included Doja Ca 2 and Christian Bale.
“We work with [ and real Fahbana of their
oeuvre, calling to mind the designers’ debut in 1985 at
Milan Fashion Week, where, unable 1o afford real models,
they sent their friends down the catwalk instead. The
following year, they produced their fiest collection, Real
Women, Their work evolved, and the references have
sindce become part of a Dolee & Gabbana language,
animal print, pinstripes, lac

These influences spill into Dolee & Gabbana
ensemble of furniture, textiles, tablewvare an SE0Ties,
currently sald on their website and at farfetch.com, where
prices start from around £65 for a notebook. “We like 1o

richm

lorals and craft techniques.

THE D&G LANGUAGE
ISRICH IN ANIMAL PRINT,
PINSTRIPES AND LACE

dream big” says Dolce, 1aking a sip from his espresso
cup. “In this ecllection, we have everything from blankets
forr the bed to glasses for the tahle”

The homeware range has been an opportunity for
the dua to look at the pillars of their empire following
a peried of stuttered growth, Sales were damaged by
the pandemic, bul the greater fallowl came alter their
ADGLovesChing campaign in 2018: a publicity disaster
that lost them 98 per cent of theirsocial media engagement
in China. The designers have since realigned their
ambitions. The Ca with their

launch also coincid

decision o bring their £C478mn wholesale beauty husiness
bick in-house after their licensing deal with Shiseide
ended, The husiness remains in private hands,

The move mirrors those of other luxury brands,
which are targeting new audiences. According toanaly lics
company Clarivale, 30 per cent of luxury consumplion
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renluro

globally is expected to come from “more a

by 2025, “Spurred

the changir
ay they opers
from boosting their digital presence and embracing
ecammerce to revamping the in-store experience,” says
chiefl product officer Gordon Samson,

YOUNE comsum
workd, luxury

ands have evolved the

e,

While Dolee & Gabbana has already experimented

with homewares — it launched 100 handpainted fridges
{£36,000) with Smeg in 2016, and a line of small appliances
the following wvear with the same brand - the Cas
collection is extensive. It encompi wr themes: Bl

Mediterranes, referencing the vibrant majolica tiles from
he Sicilian city of Caltagirone: animal prints, synonymous
with the sexy, provecative side of the house, are represented
bw Zebra and Leopardo; and Carretto, where the folkloric
iconography of traditional Sicilian carts has been worked
intoprints, then handpainted onto furniture and tableware.

The pair ha so collaborated with Venetian heritage
situra Luigi Bevilacgua

A

brands such as textile company T
and Murano glassmakers Barbini and Salviati.
lucky b n make wh

wse in laly we ca
. picking up a gl s simple in form
bt difficult to produce as the base, stem and vessel are
handblown in three separate jewel-like colours. “Italy is full
of artisans,” he continues, holding the glass to the light.

T BAYE

Gabbana

a piece t

he pieces are brave, stalement-making

pure Diolee & shana, “They are part
of our DNA" says Gabbana, “We tried
something  that  was

Cur work is like a

o o VETY
recagnisable.
diamond: it is multifaceted, because we
work in many areas, from clothes o
fragrance, Bui the important thing is 1o

give every project the identity of Dolee & Gabbana, Thisis

ahag of cur taste - they are our favourite things.”
Dolee adds

he blue majolica print is the colour of

the Mediterranean, of Capri or Positano, When you visit
those places you dreeam in blue. Carretio is full of bright
¢olours, like the humour of the people. Each theme
represents an emotion, whether joy, sadness or sensuality.
They are yin-yang. Th Nolee & Gabbana

The pair like o refer 1o themsely
yang of desipn. And despite their identical uniform
black trowsers and T-shirts, they are very different
characters. Gabbana (3% ig dark and flamboyant; Dolce
{63] is more comemplative, but with a mischievous sense of
humour, “We are two people: one from the south, one from

15 opposites — the

the north, One is tall, one is short," Delee jol “We have

compiet

work toge EE
early 19805 at a Milan club. Dolce had spent his childhood

“THE MAJOLICA PRINT
ISTHE COLOUR OF
CAPRIOR POSITANO™

in Sicily, where his family owned a small clothing business,
Gabbana, whose father worked in a printing factory, was
native to the cty and studied art and graphics i
o fashion. Thetwodeveloped arelationship, both personally
and later cr when working at the Milan

el

for two decades, announcing Uhey had split in 200

Their bond remains strong, “We have the same vi
We only have to mention one word and this will open all
s Gabbana. Adds Delce: “Sometimes it's a
colour, sometimes it's the name of a photographer, a
magazine, 2 book, or a movie. We talk every day, exceptat

the weckends, sometimes over coffee, or al lunch or
dinper 1ogether with family — we are family.”

They still live in the same bu ng in Milan, their
apartments located one alwve the other, though both find
averydifferent kind of sanctuary within their homes.“The
house is happiness, it is connected 1o the family and the
lowe wou share with them,” says Dolce, who describes his
awn place as ordered. “It's alsa a personal statement, so
like our clothes, | want everything in my home to be
His greatest pleasure is when he finds himseli

precise.
alone at home enjoying a glass of wine.

abbana rev ihat his pad is more bohemian.
me, the house is |

a cove | have two dogs, three cats and
when [ have time, | love i
noting that they also hav
kitchen, of course, but s
on the sofi. Thave everything [ need around me.” he laughs,
These hahits were important considerations when
designing their own collection: the seating is capacious
anil the chaise longue more sleep-station than recliner.

i and w

3 &
a cal at their HQ. T love the
1 80 per cent of my spare time

Dolee’s favourite pieces are the bar cabinets, he says,
pointing to the intricate handpainted patterns on the

rtant. It is hest to spend
maore on pieces that will last for a very long time. You live
with them every day, they hecome your friends — like in
the fairytale Reauty and the Beast.”

abhana sees the duo's role, whether as designers of
majolic
akin o being film directors, *1always feel like we're doing
a movie, and in that movie there are always new children
or char - “For Domenico and I, 11 is
sffer a small part of a dream, and when we

cabinetry. “Delails ane so imy

chairs or erystal-embroidered couture, as

" he s

shion shows. we work like directors: we

decide the title, the actors, the music and the clothes

“We are very ambitious and our dream is 1o leave
something to remember when we die” CGabbana
concludes. *'We want to grow and explore new things and
T the

now with technole {F'l's and the metaverse

HTSI

designers, the C he new way Lo groove,

FTCOM/HTY 87
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TENDENZE BATTESIMI

Andrea Genlilini, amministratore delegato di Luxury Living Group che ha la licenza di molti brand famosi,
lancia un'etichetta di proprieta che punta sull innovazione per accelerare i processi e gli stadi di produzione
]

«La
nostra
collezione sara
poliedrica. Tessuti,
metalli, pelli,

essenze,

lavorazieni: qui non
c'é un linguaggio

nativon

Andrea Gentilin, ceo di

Luury Living Group.
Halavorato
In Technogym, Bialett,
Henry Schein. Accanto, anni —. Rimaniamo una piattafor-
un ambiente con amedo ma che offre diversi brand, Cultime
completo di Luxence che abbiamo acquisito & Dolee &

Gabbana, anno prima era entrato

Versace, a breve firmeremo un

nuove accordo. Ma abblamo deciso
anchie di raceontarcie,

Propric con Dolee & Gabbana &

= Versace il gruppo conta di compen-

— L s e G sare l'uscita della ficenza di Fendi,

- completata nel 2oz Ora & I cam-

- L . bio di passo con Luxence, che al-

«E ora di fare una sintesi del lusso irsoimis

nastra & un'azlenda che ha percor-

50 un viaggio di 3o anni nel mon-

- L]

con un marchio tutto made in Italy» & e
Ul marchie n licenza ba una neces-
sité: interpretare {1 linguaggio della
i ALESSANDRA PUATO casa di moda che rappresenta. Lu-
xence invece & una sintesi del [us-
s, una collexione poliedrica che
incarna peculiarith diverse: tessuti,
metulll, essenze, pelli, lvoraziond.
Qi non c@ un linguaggio nativos,
Lo stabilimento & quello di Forl,
20 miln metri quadmtic «L'anno
VIVA E DA ABITARE. prossimo rinnoveremo le linee
produttive con un investimento di
oltre cingue milioni — dice Genti-
lini —. Per esempio, adofteremo
macchine innovative per | taelio
delle pelli, L'obiettive € accelerare i
processi e 2l stadi di produziones,
Tuxury Living conta 280 dipen-
denti e ha chiuso il 2021 con Ticavl
per 13 milioni, in aumento dagli
#o milioni del 2020 e dai g1 milioni
del 20w, «LTtalla copre meno del
2% del giro daffar, I Cina oltre il
Ao qui stamo presentl dagli ann
‘g0, slamo tra le prime aziende nel-
Yarredo di lussow, dice lammini-
siratore delegato, che prevede per
questanno un giro daffar di grup-
o di cirea mo-m2 miliond «con un
margine aperativo lordo positiioe,
Luxence, nei piani, dovrebbe da-
re un apparto «di 20 milioni entro
il 2wzse. Il gruppe sta ovviamente
risentendo, come tutta Uindustria,
dei rincari dell'energia e della diffi-
coltd di approvvigionamento di
materie prime, ma le alleanze con
i fornitori e i piccoli lotti di lavoroe
consentono ottimismo, dice Genti-
lini, che anche in conseguensa del
conflitto Russia-Ucraina intende
rafforzarsi su aleund mercath: «Que-
stanng punteremo su Stati Uniti,

Medio Oriente e Londras.
Sui marchi in licenza sono previ-
i rafforzamenti: questo mese a
Milano, in via Durini, Dolee & Gab-
bhana Casa dovrebbe aprine un mo-
nomarca ed @ prevista linaugura-
dione di ung spagio Bentley con
foresteria per i clienti. Nei piani ¢
pai «un grande progettos per
Pecommerce di tutto || gruppo Li-

Testyle Design,

cepresidente per Eurcpa,
ha imparato, «la forea dei
marchi ¢ la discipling nelle
vendites, dice. In Bialettl, dov'era LA TUA CASAJ
direttore generale, come rils
unazienda uscita da una crisi e po-
tenzigre una catena al dettaglio
(=Ho aperto io il negozio in Duo-
ma, & Milanos ). Oggi Andrea Gen-
tilini, amministratore delegato del
Luxury Living Group, prepara
Fespansicne dellazienda di arredo-
mento romagnela, che ai marchl
gld in licenza — Bentley Home,
Versace Home, Dolce & Gabbana
Casa, Trussardi Casa, Bugatti Home
— ne ha appena aggiunto umo pro-
prio, Luxence. Un marchio «di ma-
de in ltaly totales, dice Gentilini,
che pogwia su una filiers nazionale
wdal distretti tecnologict del legno
allaniglanalhd della Brianzas,
Lapeury Living fa purte dal 2o di
Lifestyle Desien, I gruppo guidato
dal ceo Dario Rinero, controflate
dallamericana Haworth, che ha in
portafoglio marchl come Poltrona
Frau, Cassing, Cappellini, La setti-
mana scorsa ha aperto un negozio
a Londra, toccando cosi la quota di
otto punti vendita nel mondo dopoe
Milano, Milano Marittima, Forli,
Miami, New York, Los Angeles e
Parigi, Ha in cantiere altre due
inaugurazioni & Milano, dove nel
corse del Salone del Moblle (-2
glugne) I fegship di via Durin
verra arricchito di una capsule col-
lection di Luxence. Su Shanghal e
San Francisco @ in corso, poi, la
ricerca di altri spazi commerciali,
Il modello dichlarato & Luxottica,
sorganizzativo o di capacitd pro-
duttivax, [ nuovo marchio Luxence
& un propulsore che segnala anche
il cambio di strategia del gruppo di
Forli. «f il primo marchio di pro-
prieta — dice Gentilinl, appassio-
nata di corsa, due figh Ji v ¢ 15

I n Technogym, quander vi-

& PRI
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INTERIORS MODERN

Opposite: curlicue wrought iron adds a flourish to one of Gio Ponti's early 1930s
“‘typical houses' on Via Privata Letizia. 'Medalllon’ coffee tables, by Versace
Home, from E6,600 each, Luxury Living Group. This page: fiags of Botticino
limestone form a Deco sunburst at the foot of a curving staircase In'Palazzo
Sola-Busca, designed by Aldo Andreani in1924-30. 'Clamp’ side table (top)
with a leather top, E3,170; 'Clamp’ side table with a peitrox glass top, £3,134;
both Glorgetti, Prices include VAT, For suppliers’ details see Address Book
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Made in Italy
Imprese

LA SCHEDA

Dalle grandi griffe
alla collezione Luxence
Luxury Living Group & leader

nel design, produzione e
distribuzione di arredo di lusso

per alcuni dei pid importanti
brand internazionali: Versace,
Dolce&Gabbkana, Trussardi,
Bentley Motors, e Bugatti, oltre
al propric marchio Luxence

Luxury Living,

Una storia a di successa
iniziata negli anni Seszanta e ha

avuto origine dal suo
fondatore, Alberto Vignatelli. I
quartier generale del gruppo,
dal 2013, & Palazzo Orsi
Mangelli, edificio barocco del
XVl secole nel cuore di Forli,
che & stato ristrutturato &
portato a nuovo splendore.

Andrea Gentilini, Ceo di Luxury Living Group:

interpretiamo i codici dei nostri clienti

e |i decliniamo in rapporto alle diverse storie

«Progetti
e.arredi
di lusso

raccontano
| brand»

ALLE SPALLE, una storia cominciata negli anni
Sesszanta. Davanti a 54, invece, un futuro in cui
continuare a puntare su artigianalita, sperimenta-
zione & materiali preziosi per mettere a segno
agni obiettivo prestabilito, Luxury Living Group si
presenta oggi quale leader nel design, produzio-
ne e distribuzione di arredo di lusso per alcuni dei
pil importanti brand internazionall, senza mai spe-
gnere i riflettori sui valori del made in Italy, dove
abilita manuali, materiall pregiati, passions per il
risultato si traducono negli asset che guidano la
realta nel produrre e distribuire collezioni d'arre-
do per importanti maison internazionali.

Andrea Gentilini, CEO di Luxury Living Group,
in che modo vi distinguete dalle altre realta?
«in questo settore - risponde Andrea Gentilini (a
destra) ci presentiamo come una piattaforma che
ha caratteristiche differenti dalle altre. E le nostre
differenze risiedono proprio nel modo in cui ope-
riame, cioé seguendo dei processi portati avanti
insieme a coloro che rappresentiame: il nostro
modello prevede un corpo centrale che eroga ser-
vizi produttivi, industriali, finanziari e organizzati-
vi, infrastrutture informatiche, ma anche delle
reaitd indipendenti che si occupano dej rispettivi
brand come se ognuno di loro fosse Funico di cui
ci occupiamo, per garantire loro unicitd e dedizio-
ne e sviluppando cosi il massimo della loro poten-
zialita, Diversamente da altri gruppi nel nostro set-
tore, utilizziamo moltl canali che spaziano dai ne-
gozi diretti, cosl come | negozi monobrand realiz-
zati in collabarazione con partner locali & quelli

: > - J > DALL'ATELIER di entrare nel mondo dell'arredo. L'aspetto del de-

multibrand, dove | grandi operatori del retail del 3 : 2
it % i 2 e il BENTLEY caro & stato perseguito attraverso tecnologis mal-

"-!Dndo d_e”'amdo o ?s_p'mno '”_ spazi dedicati C‘_ A LUXENCE to innovative, che ha realizzato un'esperienza in-
diffefansiato parche |Inl&rprat|:|mo realmente i dustriale e di pragettazione completamente diver-
cadicha | lingiisagl dedbrand chie rapptasentia. Luxury Living sa rispetto al sclito. Cosi come il coinvolgimento
ey de?':ll'na frlolrasriluppandali secondo e diver- Group totale dei loro stilisti, che ci ha permesso di ottene-
ki ha Inaugurato re uno scambio reale che ci porta oggi a presenta-
tn ohia'cona connlste Usparture del. prima ke .0 0 re una collezicne fortemente identificativa, ecletti-
Uar Baritay Homap corso Venezia ea e unica sul mercato. La volonta era quella di
«Lo abbiamo inaugurato a Milano, in corso Vena- il primo Ateller portare un nuove linguaggio: cosi & statos.
zia, allinterna di uno dei pio affaseinanti edifici Bentley Home Infine, la 1 la prima collezi
storici i collocati, |l eliente potra attenere un'espe- {a siAlsts, ne indipendente del gruppo. Quali sono i con-
rienza realmente immersiva, diversamente da un n alto). cetti principali che avete reso proprii?
normale store dove diventerebbe difficile potersi Bl eAFinliiog0 «Abbiamo deciso di sintetizzare il nostro viaggio
dedicare a coloro che ¢f vengone a trovare in mo- milanese, invia  nel mendo del lusso realizzando la nostra propo-
dointegrale: abbiamo cosi deciso di creare un ve- DO 14 e sta, vista dunque dai nostri occhi anche attraver-
ro & proprio atelier, dove il mendo Bentley & rap- b i s so la collaborazione degli artigiani che ci hanno
presentato non solo dagli arredi ma anche da negotio aiutato a portare avanti questo percorso. La no-
un‘atmosfera ricreata atiraverso linguaggi e ope- stra Ispirazione & il cliente cosmopolita, che lavo-
re d'arte inserite all'intermo. | clienti finali potran- b ra & che gira il monde: abblama declinato questo
no spendere molto tempa con noi, anche giorna- del gruppo: viaggio tenende in considerazione diversi termi in
te intere, a capire & comprendsre - e poi rappre- Liikeiice cinque serie del brand Luxence: Cosmopolite,
sentare sul territorio, © a casa propria - cic che li Luxury Living Marco Polo, Nomade, Palazzo e Mediterranea, che

ha maggiormente entusiasmati. 5i instaurera, in-
fatti, un rapporto unico: I'atelier & capace di offn-
re un'esperienza fatta di interazioni, consigli e
molto altro..»

Pol, I'apertura di Dolce&Gabbana Casa. Su qua-
Il aspetti avete maggiormente puntato per rea-
lizzare il connubio?

«ll progetto nasce dalla volonta, da parte nostra,
di collaborare con Deolce & Gabbana, e dalla loro

sono elementi che andranno a vestire diverzamen-
te le collezioni, permettendoct cosi di essere cre-
dibili nei confronti dell'interlocutore, sia per una
casa al mare piuttosto che per un attice a New
York o una residenza a Shangai. E una collezione
molte versatile, che trova spazio all'interne di di-
verse soluzioni: siamo molto orgogliosie.

Giorgia De Cupertinis

& RIFRODUZIDHE RSERVATA
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Iconogralia siciliana, cromie mediterranee, luci della Costiera, sapori capresi
e stampe animalier. Ci si puo sentire a casa come dentro a un film, dove entrano
nuovi personaggiin ogni scena. Di Jackie Dalv. Foto di Stefan Gifithaler

o lasua facclata wodulace inac-
ciaio e vetro, 'edificio non spicca
particolarmente tra i palazzi mi-
lanesi di viale Piave, ma ¢ come
un slpario che nasconde gli lntes
ni di vellute rosso & marme, Do-
menico Dolee ¢ Stelana Gabbana
sono seduti el lore nfficie, illu-
minata da chandelier di cristalln,
elo spazio intorno & una metafo-

1

ra visiva della maison, costruita
attorno alla celebrazione dell'estetica mediterranea, Una - 1A i i Oy s Vb ;:,“ -
fusione di radici siciliane, artigianalita e archetipi italiani, ¢ 4 4 L qE * J \\_,,.;;'-1 "
incarnati da attrici-icona come Sophia Loren e Gina |Lollo- 3 ' N I { "
brigida. Questo spazio & 1l contesto ideale per parane def E ; x| t

loto ultimo progetto: la collezione casa, svelata in antepri-
ma a Venezia insieme all’Alta Moda, mentre ad aprile gh
stilisti hanno aperte a Milano due boutigue dedicate: una
per gli arredi, in via During, ¢ 1'altra che ospita tutto il mon-
do degliaccessori e dei pezzi su ordinazione, in corso Vene-
zia «Pacciamo incontrare fantasia e realtie, dice Stefano
Gabbana, Un'osservazione che vale per Pullima sfilata
baote couture o plazzs San Mareo — uno spettacolo in la-
guna con 300 ospiti da tutto il mondo fra cui Doja Cat, Jen-
nifer Lopez e Christian Bale - come per tutta la storia del
braud, fin dal suo debutlo alla settimanas della moda dd
1WA5, quando, non potendosi permettere di ingaggiare mo-
delli professionisri, gli srilisti avevano farto sfilare gliami-
cl La prima vera collezione, Rea! Wosnen, & del 1986 e da
allora, anno dopo aono, i linguaggio Dolce&Gabbana sj é
definito attraverso alcuni punti fermi come le stampe ani-
malier, il gessato, il pizzo, le fantasie floreali e la maestria
arliglanale, Tutto guesto siritrova amplilicato pella colle-
zione pensata per la casa, che comprende arredi, tessati,
art de |a table e accessori disponibili anche online sul sito
della maison esulle piattaforme fadelcleom e mytheresa,
com (i prezei partono da T euro per un laceoioo io tela o
pelle e &0 euro per un set di 12 sottobicchieri). «Ci piace
sopmare in grandes, spiega Domenico Dolce, ment re heve
un caffé. «Infatti in questa collezione abbiamo twtto, dalla
bianchieria da letto al servizio di piatti= Dal micro al maxi,
dalle candele ai divani.

La linea homeware € stata l'opportunita per concen-
Lrarst sul dua e 1 pllastel fondaotl della malson, dopo un
periodo di erescita intermittente, Olire che per gli efferti
della pandemia, le vendite avevano subito un calo impor-
tante a cavnsa della campagoa pubblicitaria #DGLovesChi-
ua nel 2018, che era costata al braod la pendita del 98 per
cento della presenza sul social media nel Paese. Daallora
i due stilisti hanno rimodulato i piani di s¥iluppo & am-
pliate la strategia a 360 gradl 1l lancio della collezione
Casa coincide con la decisione di internalizzare il settore
cosmetico — cheattualmente vale circa 476 milioni dieuro
—, anche allraverse nn accordo di produgione per le Tra-
granze siglate con Intercos, Upa mossa che 1 avvicioa ad

altri grandi plaver del settore e siallinea alla scelta di ri- - <

volgersi & un nuovo tipo di pubblico. o9 e
Secondoe la societa Clarivate, nel 2025 il 50 per cento G il wf'::du

dei beni di lusso a livello globale sarh acquistato da consa- ) m Aien, salazione Bl

matar] glevani e pli curlesl. «Stimolatl da un monda in
costante eveluzione, i marchi del lusso stanno camhbiando leskshs hiiniewias
il proprio modus operandi, aumentando la presenza digl- A DOLCERGABEANATARS
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tale, affidandosi all'e-commerce e rinnovando Pesperien-
za di acquisto In negoziow, afferma Gordon Samson,
chief product officer di Clarivate,

Dolee&Gabbana avevane git mosso, anni fa, i primi
passi nell"homeware — nel 2016 con la collezione di 100
frigorifert dipinti a mano per Smeg e, I'anno successivo,
conuna linea di plecoli elettrodomesticl - ma la collezio-
ne Casa riflette una visione completa. 5i sviluppa attorno
a quattro temi: By Medirerranes, con riferimenti alle vivs
i ceramiche di agirone; Zebra ¢ Leoparde, che decli-
nane lestampe animalier e i lato sexy ¢ provocatorio della
maison; e infine Carrerte, che traduce Fconografia deitra-
dizionali carrerti siciliani suarredie accessori per [a tavo-
la dipioti a mano. «Siamo fortunati perché gli artigiani
italiani sono capaci di realizzare ttlos, dice Stelano os-
servando in cont roluce un hicchiere della collezione, sem-
plice nella forma, ma complesso nella realizeazione: la
base, lo stelo ¢ il calice sono in vetro soffiato, lavorato a
mano mixando tre colori

| pezzi sono audaci, in puro stile D&G. «Abbiamo volu-
to che fossero immedistamente riconos: AagEivnge.
«La nostra visione & come una pietra multisfaccettata, per-
che laveriamo a rutto campo, dalla moda alla profumerka.
Iimpartante, perd, & infondere in ciascun progetta la no-
stra identit: sempre il nostre gosto in quelle che fac-
ciamo, e questi sono davvern i nostri oggerti preferiti-, Per
capirli fino in fondo, si deve compiere un viaggio lungo la
penisola ¢ le diverse cromie della tradizione regionale: <Le
ceramiche blu sooo simboele del Mediterraneo, detla luce di
Capri o di Positano. Quando sei 11 sogni in blu. La collezio-
ne Carretto & piena di nuance vivaci, calde, come Fat mosfe-
ra che s1 respira in Sicilia. Ogoi tema rappresenta un'emo-
zione: glola, tristezza, sensualiths, csserva Domenico.

Vestono allo stesso modo, T-shirt & pantaloni rigoro-
samente nerd, hanno caratter] diversi e si considerano lo
ving e lo vang della moda. Stefano silenzioso ma, al tempo
stesso, estroso. Domenico contemplative, con une scan-
zonato senso dell'umorismo. «Uno & del Sud, Paltro del
Kord, Uno & alto, laltro bassos, schierzano, < Abblame ori-
ginl completamente diverse, ma ¢ stalo sorprendenteinen-
te semplice lavorare insiemey. Fin da quell'incontro all%-
nizio deglianni Ottanta inunclub milanese, dove ha inizio

Ia storia di guesto successo totto taliano. Le tappe sono
note: Dolce arriva dalla Sicilia, dove la sua famiglia ha una
plecola sarroria, Gabbana & milanese, stodia arte e grafica
prima di dedicarsi alla moda e suo padre lavora in una
stamperia, [nstanrano una relazione, prima personale ¢
pei ereativa, mentre lavorann nell'arelier milanese di Gior-
glo Correggiarl, che lasciano nel 1983 proprio per lanciare
11 brand, Sooo statl uoa coppia per ventanni ¢ si sono se-
parali nel 2005, Ma il sodalizlo rimane forte, sAbbjamo fa
stessa visione. U basta dire una parola e si apre un mon-
dow, spiega Stefano. «Avolte ¢ un colore, avolte il nome di

un fotografo, una rivista, il titolo divn libeoo diun film, Ci
confrontiamo tutti i giorui, davant a un caffé, a pranzo o
a cena, perché shmo voa famiglias, agginnge Domenico,
Abitano nello stesso palazzo, uno sopra l'altre, anche se i
due appartamenti sono molto diversi, «L.a casa @ felicira,
éconnessaconlfamiliari e con 'amere che cond ividicon
laros, dice Domenico, «Fd & anche nnespressione della
personalith, proprio come gli ahiti che indossiamo. Per
questo io voglio che totlo sia pre
graude? «Slarsene da solo a gostarsi un blechlere di
vinoe, Stefano, invece, ba uno spazio piu bohémien, che
condivide con due cani e tre gatti. «E il mio rifugio: la
cosa ¢he pilt mi piace fare, quando ci riesco, ¢ rilassarmi
davantialla tv, Ama la cucing, ovviamente, ma passo 80
per cento del mio tempo lbero sul divano, dove ho a por-
tata di mano tutto quello che miserves, dice sorridendo.

Gliarredi e i complementi riflettone anche il modo di

«GLIOGGETTICHE
CIACCOMPAGNANO OGNI
GIORNO, DIVENTANO NOSTRI
AMICL, COME NELLA FIABA
LA BELLA ELA BESTIA»

vivere Ia casa dei suoi fandatori. Ecosl le sedute sono am-
prie, la chaise longue assomiglia piit a un day bed cheauna
poltrona reclinabile, T pezzl preferiti di Domenico sono |
cabinet ¢ il mobile bar. «l dettagli sono davvers impor-
ranti=, dice, indicando gli intricati motivi dipinti a mano
chelianimano. «Crediamo sia bello spendere, anche mol-
Lo, per ogeettl che dureranno a lungo: vivi con lom ogol
giorno, diventano tuoi amici, come nella faba La Bella e la
Besnias. Se ogni pezzo ba una storia da raccontare, & per-
che i due creativi sone un po’ dei registi, sis quande dise-
gnano sedie con stampe che richiamano le ceramiche, sia
quando realizzano | pezzi unicl dell’haute conture. «F
comese stessimo girando un film in cui, a ogni scena, en-
trano nuovi personaggls, dicono. «Per nol & importante
che ogni oggetio conlluisca in upa visione, inun sognoe
ity grande. Tanto che, quando progettiamo le sfilare, pri-
moa ancora degll abiti decidiamo il titolo, gli attor], la mu-
sicas, wSlamo wolto ambiziost ¢ Moblettivo ¢ di lasciare
gualeosa che verra ricordato quando non ¢ sareme pits,
conclude Stefano. «Per questo vogliamo crescere ed
esplorare strade nuove, ora anche con la tecoologia, gl
NFT el metaverso..s Intanto, la collezione Casa esprime
Wlora modo di apprezzare e godere lavita. BHTSI

PATTERN DOLCEAGABBAMA, wiw dolnag
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Il pallone é un business importante che, come la moda e il design, genera un indotto notevole

Vestiamo giocatori di entrambe le squadre, non chiedeteci di dire chi sia il piti elegantie tra loro...
Domenico Doloe & Stefano Gabbana 51k
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Un posto per volersi bene

Intervista a Domenico Dolce e Stefano Gabbana

di Mareo Romani  foto di Alan Gelati
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STORIE

ul carretti siciliani, come sul pannelll dei cantastorie, si rac-

contano le storie millenarie di paladini coraggiosi e donzelle

innamorate, di saraceni sanguinari e baronesse assassinate. Fa:
vole coloratissime che tramandanao una tradizione, popolare e col-
ta. E proprio al carretto siispira una delle quattro linee della nuova
collezione Dolce&Gabbana Casa che verra presentata ufficialmente
durante la Milano Design Week nel nuovo negogzio di via During 23
e nella storica boutique del brand in Corso Venezia dedicata prin-
cipalmente agli accessori. «In realtd la nostra passione per l'arreda-
mento domestico risale agli anni Novantas, raccontano gli stilisti.
«Allora avevamo aperto un piccolo negozio con stoviglie in cerami-
ca di Callagirone, cuscini in pelliceia e patchwork, A noi piacevano
tanto, e i abbiamo ancora in casa, ma forse eravamo troppo avan-
1 e non riscontrarono grande successos, Epperd Domenica Doice e
Stefano Gabbana non hanno mollato la pre-
sa. Qualche anno fa, in collaborazione con
Smeg. hanno “rivestito” frigorifer] e plecoli
elettrodomestici con quelle stampe siciliane
che hanno caratterizzato anche alcune loro
collezioni di moda. «Negli anni abbiamo inl-
riato a conoscere quegli artigiani, ma forse
dovremmo chiamarli artisti, che si traman-
davano la lradizione della pitlura del carrel-
Lo, Ogni famiglia @ specializzata su una sto-
ria: Orlando furioso, i saraceni, la Baronessa
di Carini... Quando abbiamo chiesto ai pin
giovani, che magari avevano cambialo citta
e professione, di perpetuare il mestiere dei
nonni e dei padri si sono rivelati bravissi-
mi, come se quell'arle ce l'avessero nel dnar.

Quando avete capito che il momento per un'intera collezione

di mobili era arrivato?
«Durante il lockdown abbiamo riceviitn la proposta di Luxury Living
Groupe ciabbiamo riflettuto molto, perchéin effetti ci piaceva l'idea
di sviluppare un intero lifestyle. Ci siamo messi a studiare e ci siamo
documentati. Alla fine ci siamo lanciatis.

La collezione, nelle linee Carretto, Blu Mediterraneo, Leopar-
do e Zebra, disegna una casa completa, dal letto al bicchiere, dal
cuscino al tavolo, Non avele lasciato luori nulla,

«l.a verith & che siamo degli invasati per la casa. F la nostra zona di
conforto. E non dipende da quanto & grande o da quanto & piccola.
La prima casa a Milano, quando abbiamo inizialo la nostra relazio-
ne, resta la pin bella che abbiamo mai avuto: era un monaolocale ar-

Per la prima volta
gli stilisti lanciano
unintera collezione di
mobili e complementi:
«Siamo degli invasati
per la casa»

94

refdato con cose, anche arrende, trovate cqua e 13 ma che avevamo ri-
dipinto o ricoperto con dei tessuti, avevamo fatto dei quadri di stoffa
e cappelli.. Per noi tutto era bellissimo perché fatto con tanto amo-
re. Tl rapparto con la casa & un po’ come quello di una mamma con
il figlio: non & che se sei ricco ami di pit, 'amore & incondizionatos.
Quand’é che una casa & bella?
wQuando e bella 'atmosfera. quando ogni cosa € curala con amore e
armoniza Puoi pure avere dei piatti di preziosa ceramica ma se li but-
ti in tavola cosi come viene non creano nessuna emozione. Durante
il lockdown, quando in tv la gente veniva intervistata da casa, ci per-
devamo a guardare gli ambienti domestici e pensavamo: ma questo
non mette a posto i cuscini, quel quadro é storto, ma quanta polveres.
Cura della casa come cura di sé7
«S1, un modo per volersi hene. Per noi 1a casa & il posto dove 1a sera,
quando larni stanco e incazzato per la gior-
nata, sei circondato dalle cose che ti place ve-
dere, che U [anno compagnia. La casa deve es-
sere un posto che i rispecchia e ti rispettas.
Negli ultimi due anni & cambiato il vo-
stro rapporto con gli ambienti domestici?
«In parte, anche se un rapporto stretlo con
la casa lo abbiamo sempre avuto, Ora (& Do-
menico Dolee a parlare, ndr} ancora non o
ricominciato, ma da sempre il sabato sera
arganizzo delle cene da me con tanti ami-
ci e la famiglia, siamo 16, 20 persone. A me
piace mettermi ai fornelli e considero la cu-
cina il cuore diun corpo, il lnogo dove tutto
succede. Mi piace studiare seduto al tavolo,
mi place Il rapporto can {1 rigorifero, l'odo-
redel pane, i ricordidi mamma che prepara la colazione spalmando
la marmellata. Per me & come il confessionale del Grande Fratello:
la cucina & il luogo dove ci si confidano le cose belle e anche quel-
le hrutte. A New York, proprio come faccio a Milano, invito spesso
amici, parenti, conoscenti e vicini a cena e tulti sono sconvolti per-
ché 11 nessuno cucina a casa sua offrendoti il salamino o un pezzo
di formaggio siciliano: saranno pure terronate ma fanno festa, (n un
ristorante diventa tutto troppo formales.
Anche voi vi siete convertiti allo smart working?
«No, no, anzi ci place scindere. Tl lavoro & lavoro, casa & casa. E bello »

Adestra, un deiteglio della decorasione Carretio, unc dei coloratizsive paiters
eferll Tl coditabb Creser, Gl alivi some: Bl Medilerranes, Leoperds

eZehra. In apertura, i die stitisti, Dovaenico Dolee o Stefann Galivana.
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STORIE

ul carretti siciliani, come sul pannelll dei cantastorie, si rac-

contano le storie millenarie di paladini coraggiosi e donzelle

innamorate, di saraceni sanguinari e baronesse assassinate. Fa:
vole coloratissime che tramandanao una tradizione, popolare e col-
ta. E proprio al carretto siispira una delle quattro linee della nuova
collezione Dolce&Gabbana Casa che verra presentata ufficialmente
durante la Milano Design Week nel nuovo negogzio di via During 23
e nella storica boutique del brand in Corso Venezia dedicata prin-
cipalmente agli accessori. «In realtd la nostra passione per l'arreda-
mento domestico risale agli anni Novantas, raccontano gli stilisti.
«Allora avevamo aperto un piccolo negozio con stoviglie in cerami-
ca di Callagirone, cuscini in pelliceia e patchwork, A noi piacevano
tanto, e i abbiamo ancora in casa, ma forse eravamo troppo avan-
1 e non riscontrarono grande successos, Epperd Domenica Doice e
Stefano Gabbana non hanno mollato la pre-
sa. Qualche anno fa, in collaborazione con
Smeg. hanno “rivestito” frigorifer] e plecoli
elettrodomestici con quelle stampe siciliane
che hanno caratterizzato anche alcune loro
collezioni di moda. «Negli anni abbiamo inl-
riato a conoscere quegli artigiani, ma forse
dovremmo chiamarli artisti, che si traman-
davano la lradizione della pitlura del carrel-
Lo, Ogni famiglia @ specializzata su una sto-
ria: Orlando furioso, i saraceni, la Baronessa
di Carini... Quando abbiamo chiesto ai pin
giovani, che magari avevano cambialo citta
e professione, di perpetuare il mestiere dei
nonni e dei padri si sono rivelati bravissi-
mi, come se quell'arle ce l'avessero nel dnar.

Quando avete capito che il momento per un'intera collezione

di mobili era arrivato?
«Durante il lockdown abbiamo riceviitn la proposta di Luxury Living
Groupe ciabbiamo riflettuto molto, perchéin effetti ci piaceva l'idea
di sviluppare un intero lifestyle. Ci siamo messi a studiare e ci siamo
documentati. Alla fine ci siamo lanciatis.

La collezione, nelle linee Carretto, Blu Mediterraneo, Leopar-
do e Zebra, disegna una casa completa, dal letto al bicchiere, dal
cuscino al tavolo, Non avele lasciato luori nulla,

«l.a verith & che siamo degli invasati per la casa. F la nostra zona di
conforto. E non dipende da quanto & grande o da quanto & piccola.
La prima casa a Milano, quando abbiamo inizialo la nostra relazio-
ne, resta la pin bella che abbiamo mai avuto: era un monaolocale ar-

Per la prima volta
gli stilisti lanciano
unintera collezione di
mobili e complementi:
«Siamo degli invasati
per la casa»

94

refdato con cose, anche arrende, trovate cqua e 13 ma che avevamo ri-
dipinto o ricoperto con dei tessuti, avevamo fatto dei quadri di stoffa
e cappelli.. Per noi tutto era bellissimo perché fatto con tanto amo-
re. Tl rapparto con la casa & un po’ come quello di una mamma con
il figlio: non & che se sei ricco ami di pit, 'amore & incondizionatos.
Quand’é che una casa & bella?
wQuando e bella 'atmosfera. quando ogni cosa € curala con amore e
armoniza Puoi pure avere dei piatti di preziosa ceramica ma se li but-
ti in tavola cosi come viene non creano nessuna emozione. Durante
il lockdown, quando in tv la gente veniva intervistata da casa, ci per-
devamo a guardare gli ambienti domestici e pensavamo: ma questo
non mette a posto i cuscini, quel quadro é storto, ma quanta polveres.
Cura della casa come cura di sé7
«S1, un modo per volersi hene. Per noi 1a casa & il posto dove 1a sera,
quando larni stanco e incazzato per la gior-
nata, sei circondato dalle cose che ti place ve-
dere, che U [anno compagnia. La casa deve es-
sere un posto che i rispecchia e ti rispettas.
Negli ultimi due anni & cambiato il vo-
stro rapporto con gli ambienti domestici?
«In parte, anche se un rapporto stretlo con
la casa lo abbiamo sempre avuto, Ora (& Do-
menico Dolee a parlare, ndr} ancora non o
ricominciato, ma da sempre il sabato sera
arganizzo delle cene da me con tanti ami-
ci e la famiglia, siamo 16, 20 persone. A me
piace mettermi ai fornelli e considero la cu-
cina il cuore diun corpo, il lnogo dove tutto
succede. Mi piace studiare seduto al tavolo,
mi place Il rapporto can {1 rigorifero, l'odo-
redel pane, i ricordidi mamma che prepara la colazione spalmando
la marmellata. Per me & come il confessionale del Grande Fratello:
la cucina & il luogo dove ci si confidano le cose belle e anche quel-
le hrutte. A New York, proprio come faccio a Milano, invito spesso
amici, parenti, conoscenti e vicini a cena e tulti sono sconvolti per-
ché 11 nessuno cucina a casa sua offrendoti il salamino o un pezzo
di formaggio siciliano: saranno pure terronate ma fanno festa, (n un
ristorante diventa tutto troppo formales.
Anche voi vi siete convertiti allo smart working?
«No, no, anzi ci place scindere. Tl lavoro & lavoro, casa & casa. E bello »

Adestra, un deiteglio della decorasione Carretio, unc dei coloratizsive paiters
eferll Tl coditabb Creser, Gl alivi some: Bl Medilerranes, Leoperds

eZehra. In apertura, i die stitisti, Dovaenico Dolee o Stefann Galivana.
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uscire, andare al bar a prendere 1l catf@ e interagire col mondao. 1.acasa
deve essere vissula come il luogo della famiglia e degli affetti dove
parlare con il tuo compagno o la tua compagna, non un posto dove si
fanno call aill'ora di cena o si risponde in piena notle a delle emails.

In questa collezione quanto & importante 'apporto dell’arti-

gianalith italiana?
«Vogliamo dare voce allarte individuale, Quando lavori accanlo agll
artigiani racconti loro queiln che vorresti. ma noi non siamo il fale-
gname, non siama il vetraio, il ceramista o il marmista: sono loro che
dovranno rendere reale un‘emozione. Nelle botleghe impari lanto e
capisei fino ache punto puo spingersila capacita urnana di creare og-
getti sofisticati, & quasi innaturale, sovrumano. La tecnologia & bellis
sima, ci rende a vita piil facile, ¢i permette di avere accesso alla cor
Noscenza, perd la mano 8 la menie umarne...».

Perché tra i pattern della vostra collezione ci sono anche quelli,
decisamente esotici, dedicati alla zebra e al leopardo?
«L'animalier ha sempre falto parte della nostralingua. Leopardo e Ze-
hira riflettono un pa’ i nastri caratteri: il leopardo & pin selvaggio, tra-
sgressivo, permette di andare oltre, la zebra invece & piti equilibrata
sobria, ranguilla. Questi che presentiamo ora sono i primi qualtlro
temni della eollezione, ma ogni anno ci saranno delle novitis.
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Forma o decorazione?

«Avendo scello delle decorazioni molto lorti abbiamo bisogno di mo-
bili dalle forme sobrie e di allissima qualitd: per spostarti ¢i vogliono
cingue persone per quanto pesanom.

La vostra decorazione preferita?

«La Carretto senza dubbio (dice Stefano Cabbana, ndr). In Sicilia, nel
mio paesello di Polizel Generosa (racconta Dolee, ndrt ho chiamato
tutti i decoratari che lavorano per noi e, un pa' come facevano i me-
cenati tanto tempo fa, a ognuno ho affidato una stanza dellamia casa
dicendo: “Dipingete tutto, anche i mobili, le lampade e gli accessori™
E venuta fuori nna cosa favolosas.

Vi piacerebbe che la gente creasse con i vostri mobili dei “total
look” o li immaginate mixati con altri stili e altri marchi?
«Anche per Tarredamento vale lo stesso discorso della moda: dipen-
de da come ti senti. Non ¢’& un modello preciso. Abbiamo provato ad
arredare un'intera casa con i nostri mobili ed era bellissima ma non
¢l sono regole Nsse da impartire», B

Odlive che nof due nogozimilanesi (sopra l Tramersive Room in Covso Venosia 7)
Dolcedtabban Casa aprivdprina dell estale ded plecoli pumitl vendita o Capri Coannes
e Saint-Tropez, siccessivamente degli armi store in dodict gravdi citt del movdn,
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Nasce Luxence, la prima
collezione indipendente

cli Luxury Living Group

L.acl Andrea Gentilini

ne racconta l'approccio lifestyle
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A CURA DI FRANCA ROTTOLA
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Interior

Andrea Genufini, ceo
di Luxury Living Group,
il pole manifatturiero
che ha le licenza di
Bentiay Home (sopia,
Fimerno dells Torre di

Miami), Versace Home
(sotte, § tavolini lconie),

Trussardi Casa, Dolea
& Gabhana, oftre ad

avere if proprio

marchio Luxence,

Summer

2022

luogo che rispeechia chi siamo e ¢ pro

tegge, ma allo Slesso lempo ci consenie
di aprirci al mondo, accogliendolo fra le
mura domestiches, raceontano Domeni-
o Dolce ¢ Stefano Gabbana. 1a col

lezione di arredi ha preso forma grazie
alle competenze manifatturiere di Lisu

ry Living Group, l'azienda che dal 2020
P f.

estyle Design,

gii proprictaria di Polrona Frau, Cassi-
na, Cappellini, Ceceotti. #er ogni mar-
chio facdamo important investimenti a
livello produttivo, di icerea e sviluppo e
di personale da dedicare al brand: fin da

subilo mettiamo in CAMPO o Cic che

& necessario per sviluppare nel tempo

unz dimensione completa di casas, rac-
conta Andrea Gentilini, ceo di Luxu-
ry Living Group, il polo m:
che ha le licenze di Dolce&Gabbana,

nifaiuriero
Versace, Trussarh ¢ Bentley, «Quello del
fashion branded design oggi & un mo-
dello importante di business perché le
grancll ariende del lusso hanno neces-
sita di proporre un concetto di lifestyle

dine

e la casa rppresenta l'elemento o
del raccontos. Entrando a far pane del
sistema Lifestyle Design, Taxury Living
» sul

Group pud contare sulla visibili
la soliditi necessarie ad avyiare nuove
licenze e progett, fra cui sviluppi immo-
hilard brandizzati come la Tomre Bentley
di Miami. «I branded project nellambito
del real estate sono in forte crescita: noi
selezioniamo | partner e le locaton per-
che conispondanc al lifestyle del brands,
conclude Andrea Gentilin ¢ ]

fll‘interno di un racconfo
del lifestyle, la casa
B la protaponista assoluta
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CORRIERE DELLA SERA
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DALLA MODA

CORRIERE.IT

Trussardi, oltre alla collaborazione con Carlo Colombo, coinvolge quattro designer gia affermati
per creare una serie di arredi all'insegna della convivialita e dell'inclusivita

Una collezione come un’orchestra

russardl & stato uno
<<T dei primi brand di

maoda ad entrare nel

mondo della casa,
realizzando anche la lounge Alita-
lin. Quando si paria di Trussardi ¢
rduttivo parlare di mods, & un
concetto di 1ifestyles. Andrea Gen-
tilind, ceo di Luxury Living Group
che ha tra gli altri marchi anche
Trussardi Casa, parla della noova
avventura con uno sguardo che os-
serva il passato ma & rivolto verso
1l future. Grazle al colnvolgimento
di un gruppo di talentuost desi-
gner - Leonardo Talarico, Elisa Os-
sino, Lanzavecchisz+Wal ¢ Matteo
Agati - & mata una collezione di
arredi Ispirata alla convivialita, al-
Taccoglienza ¢ all'inclusivitd, che si
aggiunge a quella firmata da Carlo
Colombo, «Ognl perzo hin una pro-
pria personalith e si esprime nel
tratto distintivo di chi 'ha disegna-
to, ma tuith Insieme danno vita a
ung straordinaria orchestra sinfo-
nica», spiega Gentilini, che raccon-
tn come Fexpertise di Luxury Li-
ving Group sl sla unita alla colle-
wione Trussardi Casa, generando li-
nee marhide ed elementi
geometrici, forme or-
ganiche ¢ trani ve-

La

tempo; Nebula & una muvola dome-
stica scolpita con gestl ampi che ci
accoglie con ly sua in
un comfort estreme; un lusso da
vivere pleno di dettagli da scopri-
rew. Un gusto che va nella direzio-
ne guspicata anche da Andrea Gen-
tilini, che parla di nuovi codic,
pensatl per far scoprire il gusto di

Trussardl Casa anche a un
pubblico pil contem-
POTANED,

o, designer «Ognuna di noi

E da questo in- Lanzavecchia: hia aviilo U perio
contro tra linee «ll divano Trussardi in casy,
sinuose ¢ In- Nebula & una ora ¢'é un re-
clusive che si vamping che ha
Interrompono do‘:‘:::ia intrigato 1 pub-
per dar vita a Ipita Co;'l hlico pil glovane
improvvisi cambl scoip anche grazie all'in-

di sezione, & nato
il divano Nebula che
racconta perfettamente
lapproceio al design del duo
Lanzavecchia+Wal. Un p

che

gesti ampi»

serimento di giova-
ol deslgner talentuosi
al fisnco di Carlo Colom-

bo, con il quale la colldhors-
whone inua a essere i

& la testimonianza dell'incontro tra
tradizione e ironia & che restituisce

al progetto un:i nuove contempor-
neiti, fatta di emozioni e di legge-
regen d'animo. «Di

sta di Trussardi Casa nel concept
del brand. «La collezione rappre-
senta l'eleganza e la ricerca del
brand verso materiall e colori che

i un li sio di for-

Trussandi ha voluto dire confron-
tarsi con Pereditd di un marchio
che ha fatto la storia del design
iallano - splega Francesca Lanza-
vecchia -. Ho disegnato pensando a
una casa contemporanea ¢ Senza

me morbide ed essenziali - splega
1o stesso Colombeo -. 1 vetro color-
o come strutfurs portante esprime
4l meglio questa idea di progetio
lasciando liherta creativa nella for-
ma & funziones. Un progetio che si

BENTLEY HOME

Con il fascino automobilistico

Chaise L floway y Hon

altro brand di Lusury Living Grou: 1
struthy

di MICHELA PROIETTI

compone di tanti strumenti, un'or-
chestra di talenti ben diretta. Come
Leonurdo Talarico che con la dor-
meuse Halfmoon ha reallzzato un

Hisa Ossino , che con le sue linee
maorbide & una presenza monoliti-
ca porta in casa il fescino di un
mondo primordiale in cul la natura

Oggetto e
per riscoprire il placere del relax. O
la poltrona Mekong disegnam da

ha ancors 1L sop «Ho con-
cepito queste cresziond pensando
il disegnare non un pezzo di arve-

A personal living experience.

dal Mobile

Mitang

OF = 12 giugno 2022
 Padigliona 07

Stand H15.

Teatro Magico table, design 967Arch
Ola chalr, design Team Saba Project

sabaltalia.com

do - splega la designer - ma un
pemsonagglo, nserito in quella che
mi place considerare una stori,
fatta di relazioni tra materiali, se-
@nl, superficl, formes. Matteo Aga-
1i 5 concentra invece sul concetto
dl sedute singole con Fence, in ver-
sione sedia e poltrona, che gioca
sugll incontd di forme pure e di
materiali 8 contrasto, «1 pezei dise-
gnatl per Trussurd Casa si carafte-
rizzano per il ineontro armonico
di elementi divers; forme geome-
triche e scultoree ma allo stesso
tempo morbide, con linee nette ma
delicate - spiega Agati - Un lusso
sussumato che guarda al fashion
per | detiagls. Dal pensiero pro-
gettuale che ha accompagnato la
nascita di questo oggetto prende
forma anche un‘alira sedia, che
sembra ritagliata In un foglio di
carte. wla cosa che mi ha colpito
di questo progetio & che vedevo
diverse mani al livoro - dice Genti-
lini - ma alla fAne | deskgner hanno
trovate un [l rouge comunes.
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res1o Alessandra Pellegring

CASA DOLCE CASA

Arredi e complementi squisitamente artigianali che
comunicano emozioni. Raccontando storie e tradizioni

S0PRA, DaLL'ALTD La collezione Dolce&Gabbana
Casa presentata a Venezia, durante |a sfilata
Alta Moda. | temi chiave, Blu Mediterraneo,
Leopardo, Carretto Siciliano, Zebra prendono
vita su mohili & complementi che evocano

il lifestyle, il rispetto della tradizione

e ['innovazione, da sempre nel Dna del brand,

Tra sofa raffinati, tavoli scenografici e por-
cellane d'autore, sembra di respirare la fre-
schezza agrumata e le note floreali che so-
lo i profumi del Mediterraneo sanno rega-
lare. La collezione DolceS.Gahbana Casa
¢ un tripudio di colore, passione, ecletti-
smo, dove esotismo e Sicilia s'incontrano
tra iconici carretti e fantasiec massimaliste.
«La casa e il cuore del nucleo familiare,
valore per noi fondamentale, che siamo fe-
lici di poter esplorare con questo progetto,
a cui stavamo lavorando da tempo», spie-
gano Stefano e Domenico, introducen-
do la loro avventura nell'universo home.
«I un'estensione naturale del monde Dol-
ceb.Gabbana, quellodel design & un settore
checiaffascina anche a livello personales.
La collezione si rivolge «a chi, come noi,

vuole creare un ambiente su misura della
propria personalita e dare vita a unatmo-
sfera solare. unica».

Declinato sui temi cari al brand — Leo-
pardo, Zebra, Blu Mediterraneo e Carretio
Siciliano -, ogni pezzo ¢ un'ode all'artigia-
nalita e al fatto a mano, da vedere ¢ toc-
care nel negozio in via Durini a Milano -
dedicato all’arredo — e nel nuovo shop in
Carso Venezia 7, un trionfo di complemen-
ti. «Abbiamo collaborato con diversi arti-
giani che hanno messo a disposizione il
loro savoir-faire», sottolineano gli stilisti.
«Non si tratta di un semplice passaggio
dei nostri codici nell’arredo, ma di un’e-
sperienza ad alto contenuto creativo e pro-
gettuale», La moda d’autore & entrata nel-

o~

le nostre case. Ed & solo I'inizio. O

Dalfo, courtesy Dolce&Gabbana

dra Chemello e F

Foto Al
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DOLCE&GABBANA HOME

Finalmente a casa: Dolce&Gabbana apre le sue prime boutique dedicate all'arredamenta. Lo
fa a Milano, in corso Venezia 7 e via Durini 23, in due showroom dedicati rispettivamente ai
complementi e agli arredi realizzati in partnership con Luxury Living Group, azienda leader
nel segmento dell'arredo di lusso e lifestyle. Blu Mediterraneo, Leopardo, Carretto Siciliana,
Zebra: i temi della collezione Dolce&Gabbana Casa prendono vita su mobili, accessori per la
tavola, tessili e oggetti decorativi che evocano l'identita del brand. Sono accomunati dal ore
per il fatto a mano, dal rispetto per la tradizione e Uartigianato e la ricerca dellinnovazione
dolcegabbana.com

e at last: Dolce&Gabbana o fi re boutigq They are in Milan, at Corso
and Via Durini 23, in two sho 5 dedicated respectively to accessaries and

furniture produced in partnership with Luxury Living Group, a leading company in the luxury
furniture and lifestyle segment. Mediterranean Blue, Leopard, Sicilian Cart, Zabra: the
themes of the Dolce&Gabbana Casa cotlection come to life on furniture, table accessories,
textiles and decorative objects that evoke the brands identity. They are united by love for
handmade production, respect for tradrtion and craftsmanship, and the quest for innovation
dolcegabbana.com
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MELODICO DECORATIVO

Dolce&Gabbana Los italianos abren en Milan su primera tienda exclusivamente dedicada
alas colecciones de interiorismo que presentaron el afio pasado en Venecia

UNA FIRMA DE decoracion no estd completa del todo hasta que inaugura un
espacio propio donde sus creaciones respiren a su aire. Y, tras el lanzamiento
de Casa, su linea de mobiliario, objetos y tejidos para el hogar, Dolce&Gabbana
ha abierto su primera tienda dedicada en exclusiva a esta nueva aventura em-
presarial en el nimero 7 de Corso Venezia, epicentro del lujo milanés. Alli, en
un espacio imponente, superficies de basalto retoman un elemento habitual en
todas las boutiques de la empresa, y sirven de contrapunto para la vision lujosa,
hedonista y expansiva que los italianos han aportado al interiorismo. Dividida
en cuatro zonas correspondientes a cuatro estados de dnimo, la tienda acoge
rincones tan eufdricos como el que aparece en la imagen, dedicado a piezas
exquisitamente artesanales decoradas a mano siguiendo la técnica, los colores
y los motivos del carretto siciliano. Ya lo explicé el propio Gabbana durante la
presentacion de la coleccion, el afio pasado en Venecia: “Nos da igual si algo es
trendy o no. Nos gusta compartir, disfrutar, pasarlo bien. Somos directores de
orguesta de los mejores artesanos del mundo, y estdn en Italia” c.p.

PORTAFOLIO / 117
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everyone’s talking about...
MEDITERRANEAN
GOOD VIBES

Beautilully eralted picces in while and intense blue are pure joy

ITALIAN STYLE

Withitserispyet classie colour

EVANS

Glacinto armchair;
Atena coffee tables;
Era table lamps, prices
on request, all Blu
Mediterraneo collection
at Dolce & Gabbana

FEATURE BUSOLA

livingetc.com 23
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MFfashion

Stefano Roncato

™~
)

pecldl
diella

O}t IiC]

rrivano da tutto il mondo con destina-
zione Italia. Sono dieci e sono giovani.
Per la divisio HeedGabbana casa,
nata nel 2021 ¢ sviluppato con Luxury
living group, gli stilisti Domenico Dolee e Stefa-
no Gabbana hanno messo a punto Genl), nn
progetto speciale che coinvolgera a fine anno

Antonio Ar

un pool di creativi emergenti per imcrprolaﬂ-
un aspetto della collezione di interior della mai-
Malacon Lefebvre, Ah-
1 Lee, Rio Kobayashi, Chris Wolston, Sara
Ricciardi, il duo Sayar&Garibeh, Lucia Massa-
ri ¢ Bradley 1. Bowers sono i taler
Corea alla Francia, dal

3} 1 11.06.22

ONLINE SU MFFASHION.COM
LE GALLERY FOTOGRAFICHE
DELLE CRUISE 2023

N 7)Y

e

\)

¢e|0)0re -

nilu il suo capitolo pi
nie la Milanoe design week

novato la sua prima collezione, definita
in mude netto dalle quatiro stampe temati-
che: animalier con zebra ¢ leopardo, barretto

che dalla
dle east agli Stati

Farfetch accettera criptovalute J Vtmnts,lap-e sfilerail 14 giugno

Farfetch entra nel mondo delle criptovalute. Eniro L fine dell anno la piattaforma &
e-commerce di moda di Jugzo accetiera pagamenti in moneta virtuale come Bitcoin,
Tithereume Bimance coin, tea gli aliri, Grazie alla collaborazione con la plat['\tomn tede-

<Comment 4 1 il youwantan invitations. Lacaption, ormm uno stuiement delle shilaie di Ve
tements, ace Fultimo post I el Jabel per svelare Ja data della seconda
dltmdl ¥ tmnts. Dapail dLbunr, d]

scadi criptovalute Luni, guesta nuova modalith di pag VEITH |

cutesa anc negozi fsict, dove | consumaton avianno la possibilita di acecdere a lo-
ro portafogli virwali per cffettuae pagamenti tamite un codice Qr. «Quiesto & un passo
cruciale che ci permetiera di condividere il nostro know how e 1 noste servizi con la
community=, ha dichiarato in una nota José Neves, fondatore, presidente ¢ ceo di Far-
fetch. Negli ultinn mesi, anche altre aziende di moda come Guest ¢ OfF-white si sono
unite alla febbre delle criptovalote, assieme ad aziende lixury come il brand di alta oro-
logeria Tag Hener di Lvmh. (riprodurione riservata)

ram
do Parigi come location, Pochi aiomi fi 'iul

p\r:ll\r'md O, aridosso dell avvio delle I"uh]unva\d\_\ulmmLumlr.amnpn P scurica
di griffeal vinogs nm:. A ehhuln.mns .ui.u\ .;u:u.aJ!L fhll{\.:;\-tlﬂ.lmoﬁ- -sche-

tovin scena una collezione all msegna de Iia flmdlia comn Innk mmlnll hnumnllu o hina
ri. Sulla stessa lmea. il visal del postsu lg rikegge |'estetica anticonformista del brand nel Iin-
suaggio hdsm. Alzando Pasticella delle aspettative per ko show. (riprodusions riservata)
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1eldrersi
PARALLELI

Ibridazioni architettate ad arte tra moda e design. In un remix di tessuti fantasia
e pattern effetto wallpaper, poltrone scultoree e forme sinuose, sedute
di pelle e abiti total latex. Per mondi reali che convergono e si contaminano

0l OLIVIERO TOSCANI /)1//7¢ (// MICAELA SESSA

ELLE| 2
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Maxi T-shirt di sela

tricolore, culotte e jeans

con tagli sfrangiati, tutto
Dolce&Gabbana. Tavolo

in legno di rovere collezione
Carretto con motivi grafici

che riprendono | decori siciliani
e pouf Diana a cubo con
stampe foulard a tema,

tutto Dolce&Gabbana Casa.

(3 | ELLE
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Design Storie di cose

la Repubblica Miartedi, 7 gingno 2022

Il nuovo tavolino di Slide Ed ecco Amanda. Con Ambrogio & stato amore | giocoso agh ambient), ha 13 colori standard

Arriva Amanda & primavista. Novita del Salone del mobile, e dspeciali (Avocado Green, Coconut Grey,
come |a sua anima gemella Amanda & un Grapes Blue e Plum Purple) ottenuti dalla

la compagna di Ambrogio tavolino di servizio dalla vocazione misceladi EcoAliene, materiale di recupero
ecosostenibile progettato per Skide da dal polietiene & dall ik k -
Favaretto&Partnars. Pensata per dare un tong | {guolm.j

A Gioco diluci

Wlampadario Ardore & stato
pensato ludicamente: gli element|
della struttura possonoc essere
maodificati a piacera

& Effetto sorpresa

Iltavelo Somma sembra apsirs|
alcentro, creando un effetio
sorpresa che gioca con legno
evetro, opacith e trasparenze,
ricchezza e purezza

- A Voglia di intimita
- Vaole: una sorta di paravento protegge b seduta

& creaun'isola di intimit ¢ rservatezza

Nicolas, global designer
fra zen e Mediterraneo

2 Mille & una notte

Il daybed Mille rappresenta
almeglic la collezione: una
volta sdraiati ondeggia come
una sedia & dondalo

La base d'appoggio dilines
leggerissime o fa sembrare

in perpetun movimento

23

1l ereativo francese ha ideato per Luxence una collezione di oggetti
in mostra al Salone in una serra. Sposano dinamiciti e staticita
rivolgendosi a chi desidera un rapporto emotivo con gli arredi

] anciata pochi me-
sl fa Luxence, la
prima collezione
indipendente del
Luxury L
Ciroup, st arricehi-
see della prestl-
glosn collaborarione di Gwenael Ni-
colas. «Da tempo siamo affascinati
dal lavoro e delln sensibilith df Gwe-
nael. Al Salone del mobile presente-
reme Seido, una capsule totalmen-
te i i dall il
Tevetrine, fino naturalmen
redls, spiega Andren Gentill
dled gruppo.

wCon Luxence voghiamo dar vita
a1 uma verd ¢ propria galleria, invi-
tando architetti di cartura interna-
wiomile a recontarsl, Per partire da
una storia, un'atmosfera, da radur-
ré in prodottl perla casa, Loscopo &
creare una sinfonia, non vogliamo
oggetti che vivano insolitudines. Ni-
colas, di nascita bretone, ha studia-
toall'Esag, 1a Scuola diar-

i Gaia Ginliani

A Gwenael Nicolas
Francese, sié formato tra Franciae
Inghilterra. Vive e lavorain
Giappone, dove ha fondate
Curiosity, studio che ha sede a Tokyo

ree i falitie, spie-

tl grafiche e archilettura di Parigi
consegendo poi un master in dise-

gno industriale al Royal college of

art di Londra, Oggi vive in Giappo:
ne dove ha fondato Curiosity, uno
studio multidisciplinare dove desi-
e architettura si fondono per col
laborare assbeme, o Ho scettoil
pone perché & un pacse chie sl muo-
ve veloce verso | futuro, Tokyo &
una citta-laboratorio dove sl crea e

diconti Ao ricel-
tiva alle novith di cul riesee a coglie:

| eail designer. «F una societa che ha

una cultura senga lempo, dove pas-
sato e presente si fondono creando
un'armonix impercettibiles, Seido
& 'unione di due parole giapponesi
chesignificano "statico™ e “mobile”,
urea fusione di contrasti di cui Nico-
las voleva Investigare la correlagio-
ne per dare ai suoi pezzi sunattitu
lieve, win postura, quaditi che di soo
lito si riferiscono alle persone, ma
che volevo tradurre negli oggetti.

Mille (il daybed della collezione, | s s

nar o disegnato come una sedin
a dondolo, che intzia a ondeggiare
appena sdraiati ereando un egame
con il fruitores, Limportante per
lu, come cf hu raccontato, & instau-
rare dei momenti di connessiane
emotiva con gli arredi. E Seldo vuo:
le essere woomoda € generosie,
creando un dinlogo con gl interni
per una wesgenzialith che possegga
al contempo una vocaione perso-
nales,

La commice scelta per ospitare by
capsule al Salone di Milano & una
serra, Perché? Nicolas risponde che

nellimmaginare gli {nternl «cl si

connette inevitabilmente con lame: |
moria. ¢ b natura & scolpita neflano. |
stra mente, Quando osse
ninfee di Monet, qus

y e |
checiarriva

attraverso gli occhi dell’arista. o
eerco di fare Jostesso, usando un lin:
guaggiosubliminale che possa coin- |
volgere tutti i sensis. Ed anche le
culture come per Volo, il sofi con
due grighie laterali \le moucha-
rabieh, le grate di ventilazione Lpi
che dell'architettura araba g
ghando ci rende conto che nessun
pattern appartiene solo ad una cul
tur, perche in qualche modo tutto
& connesso, Eame piace scoprine le |
connessioni piuttosto che le diffe- |
renze. Un punto craciale per pro-
gredire nelle socleth globales,, che |
1l designer Incarma alla perfezione,
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MODE
Haus

Das italienische Traditionslabel
und

das lingst nicht nur auf dem

Laufsteg: Mit seinen Home

Collections ist das Unternehmen

seit 30 Jahren auch in der Welt
des Interior Design zu Hause.

ie Farben, die Orna
mente, das ikonische Medusenhaupt:
Man muss kein grolier Kenner sein,
um zu wissen, dass die Marke Versace
mehr ist als Mode. Versace ist vielmehr
ein Statement, ein eigenes Universum
beinahe, an dessen Kreation schon
Firmengriinder Gianni Versace mit
visionirer Konsequenz arbeitete.
SchlieRlich gehorte er zu den ersten
Modeschaffenden, die mit ihren Ent
wiirfen neben Menschen auch deren
Wohnriaume ausstatten wollten - so
lJu,:g-.um er, seine Rt_'.'u]_\,' Lo-wear in
Heimtextilien zu libersetzen, Auf diese
Art vollstindig in die Welt eines Fashion
designers eintauchen zu kiinnen, das
war 1992 viillig neu. An Relevanz einge-
biifst hat der Versace- Look wihrend
der 20 Jahre, die seither vergangen sind,
kaum, denn auch, wenn sie mal mehr,
mal weniger modern anmutete, ist die
Asthetik des Hauses lingst Teil eines
kollektiven Stilbewusstseins.

BAROCK 'N' ROLL. Wer an Versace
denkt, denkt an Liz Hurley in einem
von itbergrofien Sicherheitsnadeln
zusammengehaltenen Bustierdress.
Wer an Versace denkt, denkt an Gianni
Versaces aufsehenerregende Ermor

DIVA WOHNEN PORTRAI

IKONISCH
Die Medusa
faszinierte
Glanni Versace
schon in seiner
Kindheit.

Bis heute ist
das Moriv
elementarer Teil
der Marke -
wind taucht
auch in

ihuer Home
Collection in
reichlichem
Ml o,

dung in Miami im Sommer 1997 und
an das stets platinblonde Haar seiner

Schwester und Nachfolgerin Donatella.

Wer an Versace denkt, denkt aber auch
an Seidenbettwiische in Schwarz und
Gold und an Gppig dekoriertes Rosen-
thal-Porzellan. Diesen neobarocken
Markenmythos nicht nur lebendig zu
erhalten, sondern ihn dem Zeitgeist
entsprechend weiterzuentwickeln war
die wohl grifite Herausforderung, der
sich das Unternehmen in den vergan

18 SOMMER 2022

genen Jahren zu stellen hatte. Aufgrund
von Modephinomenen wie dem Norm
core-Look galt es, zu iberdenken, wie
Luxus und Glamour heute aussehen,
Kreativdirektorin Donatella Versace
schaffte den Spagat und setzte der
exaltierten Sinnlichkeit des Versace
Looks eine neue Coolness entgegen.
Dass sich der Kompass trendbewusster
Fashion- Aficionados zuletzt weg vom
Minimalismus hin zu sinnlicher Extra
vaganz ausgerichtet hat, was auch eine

Versace

Fotos Ge
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EINTAUCHEN
Larte Formen
zuim auffalligen

MUSTERZIMMER

Das neu gelounchte »La Grecas-Muster schmiickt jetzt auch Wande

Dem »Venus Armchair

und Ludovica Serafini ein poppiges Makeaver.

Riickkehr des 2YK-Styles (dem etwas
liberdrehten Glamlook der frithen
Nullerjahre) bewirkte, tat sein Ubriges,

um auch eine junge Klientel fiir Versace

71 begeistern. Die schlangenhaarige
Medusa, deren furchteinfllobende
Schanheit Gianni Versace schon in
seiner Kindheit im siiditalienischen
Kalabrien faszinierte, war in ihrer
ironischen Uberhithung selten so
gefragt wie heute. Es soll Menschen
geben, die ihren Ursprung in den
Versace- Ateliers in der Mailinder
Via Gesu statt in der griechischen
Mythologie verorten,

AHA-ERLEBNIS. Um auch im Bereich
der Home Collections nicht im Gestern
zu verharren, holte man zuletzt zwei
hochkaritige Namen der Gestalter
szene ins Haus: Roberto Palomba und
Ludovica Serafini sind meist nicht
well, wenn es um Kooperationen der
italienischen Designwelt geht. Nach
ihrem Studium in Rom griindeten
Palomba und Serafini ihre Associati
in einem Gutshof bei Verona, Seinen
Fokus setzte das Paar dabei auf die
jereiche Design, Architektur und
kitnstlerische Kommunikation. Mit
Donatella Versace zu arbeiten sei (i

rpasste das Gestalterduo Roberto Palomba

Untenvassermuster;
oStiletto Cabinets,
Preis auf Anfroge,

sie so gewesen, als wiirden sich zwei
Ozeane treffen, erklirten die Designer
im Vorfeld der Kollektionspriisentation
withrend des Salone del Mobile im
vergangenen Herbst. »lhren Input

und ihre Fithrung zu haben, um die
Versace-Codes in eine Home Collection
zu iibertragen, die unsere Vorstellun
gen widerspiegelt, zugleich aber
respektvoll gegentiber der Marke ist,
war eine grobe Sache fiir uns«, so die
beiden. Das Ergebnis der Zusammen
arbeit ist geradliniger, aufgeriumter
als bisher. Stiic

ke wie der »Venus Arm
Kommaode
sstalterischen

chair« oder die =Stiletto«
spielen subtil mit dem g

Vokabular des Hauses: Der Sessel
kommt in bolden Farben wie Pink und
Neongelb und mit riickseitigem Zipp
daher: die elegante Kommode steht auf
den namensgebenden zarten Beinen,
Prints und Ornamente sind neben dem
kontrastreichen Einsatz von Materia
lien und Oberflichen - Leder trifft auf
Seide, Metall auf Marmor
vor ein wichtiges Thema. So indet sich

nach wie

das neu gelaunchte, grafisch aufge
riumte und an das typische Versace
Ornament angelehnte = La Greca«
Motiv grof8flichig aul Textilien und als
Fapetenprint. Geht es nach Palomba

19 SOMMER 2022

und Serafini, soll Wohnen mit Versace

ein Erlebnis sein - dem Gritnder des
Hauses hitte das zweifellos gefallen
Dementsprechend wurde auch der neu
erdffnete Shop/Showroom in der Via
Durini in Zentrum Mailands den Riu
men einer Wohnung nachempfunden,
Wie viel Versace in das eigene Leben
passt, ist freilich Geschmackssache.
China ist derzeit neben Amerika
der grobite und wichtigste Marke fiir
die Home Collection. Der nach wie
vor iippige Style der Marke bleibt ein
Commitment, funktioniert aber auch
in kleinen, feinen Dosen - Accessoires
und die von der deutschen Porzellan
manufaktur Rosenthal hergestellte
lableware zihlen seit Jahren zu den
Bestsellern des Unternehmens.
Donatella Versace erklirte im Zuge
der jungsten Kooperation, sie sei
beeindruckt von der Art und Weise,
auf die Roberto Palomba und Ludovica
Serafini den Versace-Stil mit ihren
modernen, klaren Linien durchzogen
hitten. Umgekehrt einen Hauch der
fiir Versace typischen, unverstellt
sinnlichen Asthetik in die eigenen
vier Winde zu lassen - und seien sie
auch noch so minimalistiseh - kann
wohl ebenso beeindrucken.
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12 AMET A

SALONE
DEL MOBILE
PREVIEW

Fashion. Be

Home (ullllL

Salone de bile starts in Milan on Tuesday; the key marker for™
- While home furnishing brands will fak
center 5 “fashion dnd hl\n hrandmll»

GiorgiosArmani md
furniture and nev
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SALONE DEL MOBILE PREVIEW WWD

Versace Presents New Course
Of Home Line With Exhibition
During Design Week

Donatella Versace hos partrared with architects ond designers Roberto Palomba and Ludavica Ssrofini to presant the
brands rew home collection and introduc:

MILAN — Marking the new course for
Versace Home, the Milan-based hrand is
staging an installaticn at the Palazzo della
Permanente during the city's Design Week,

Donatella Versace has partnered
with architects and designers Tioherto
Taloamba and Ludovica Serafini to present
the brand's latest home collection and
introduce its new outdoor line, reflecting
the company’s plans to further expand
the division, As reported, Yersace Home
wats previously manubactured internally,
Bt fast year the company unveiled the
first designs under a licensing agreement
inked with Lusury Living, parr of Lifestyle
Dhesign Groays, in the fall of 2020,

Ancrea Gentiling, chiel executive
olficer of Lusury Living Group, said
the tie-up with Palomba and Serafini —
who are “designers ar an international
level,” recognized through more than
T0 international awards, lncluding the
prestigious Compasso d'Oro - was “a
furdamental element™ in this new chapler
of Versace Home.

Their technical knowledge and
Lheir expertise in moderm design arce
“extranrdinary, as is their ability to
combine a contemporary vision of societ
with a detailed knowledge of the historical
and eultural rools ol the design world,
allowing the creation of unique pieces that
jnin together the past, present and future,"
said Gentilind

The set instalation is bold, with red
one of the main colors, expressed in the
eollection in a variety of shades across
Fabrics, leathers, precious silks and
Jacquards, Graphic works and LED walls
create a dreamlike scemario,

Patterns have always been a signature of
the brand and rhis season, La Greca, which
lias been seen in the most recent Versace
lashion collections, is back in furniture,
N, i a 30 version that s “almost
architectural,” said Genfilini.

The Venus chair is refreshed with
new details and the Stiletio collection is
presented in total white, beige and burnt
browns, Gentilini pointed 1o the Stiletto
line, marked by furmiture legs in the shape
of shoe stilettos, as a bestseller, as is the
V21 Signature sofa,

The La Medusa collection is displayed in
an all-new vinyl covering - also a relerence
e's latest Fashion show — including
bed and a Trono armchair,

The new Stiletto Outdoor collection
will e shawn in the Secret Garden of the
Fermanente. The base in rexured
white or bronze lacquered metal is
comp with a th i sional weave
of fabric straps, coordinated with large,
enzy cushions. Cover fabrics explore
biold and vivid colors such as lime green,
Tuchsia, Kiein blue and yellow, with the
same shces seen on chairs and anmchairs.

The home collection will be present in
all of Versace's directly operated stores
around the world - in Los Angeles, New
York, Miami - and is already displayed in
ihe London and Pars wnits, as well
as in the monohrand store that opened
in Milan's Via Durini last vear. Additional
store openings are in the pipeline,
said Gentilink,

“In the medium rerm, we will continue
to invest hath in distribution and in

product development, as well as in
brand communication and marketing,”
continued the executive. “We believe
that the potential of Versace Home
aspire 1o reach

Asia, America and the Middle East, in
addition to Europe, are Versace Home's
main markers, he offered.
Versace was one of the fi
houses to lanch home ing
1992, focused first on textiles. Porcelain
tableware collections tollowed, inspired

5 new outdoor ing. By LUISA ZARGANI

by the brand's distinctive patterns, such as
the Barogue themes, the Greek frieze, the
stgnature Medusa head and some of the
prints from the fashion collections, such

as the Jungle print - forever associated
with Jennifer Lopez and her 2000 Gramimy
Awards dress.

The collection has grown 1o incude
clothing for the bedroom and Bathroom,
furniture, wallpaper and accessories
inclucing vases, candles and even
sculptures, The agreement with Lifestyle
[hesign pertains only to Versace's

furniture. The brad's text o
accessories will continue w be produced
inpernally, while Rosenthal remains

its ceramics licensee, which will celebrare
a A0-vear collaboral
Création and Gardenia will confinue to
produce Versace's wallpaper and floog
Tiles, respectively,

0 July 2020, Lifestyle Design (Polirona
Frau Group) together with Haworth Inc.
acguired the storied Italian furniture

and interiors design company Liury
Living Group,
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I uxury living is the dream of anyone who has not yet experienced

it but wishes to. Wearing the latest designer clothing, driving high

calibre cars or relaxing on a superyacht conjure images of free-
dom, relaxation, peace of mind and gratitude for the beautiful things
in life. In addition to this luscious lifestyle, luxurious furnishings from
high-end brands like Versace, Dolce & Gabbana, Trussardi, Bentley
Motors and Bugatti adds un Tocco di fascino (a touch of charm) to your
home.

While Milan, Stockholm, Copenhagen and Paris are traditionally
known as the hubs of modern design and furniture, Italy has produced
beautifully crafted furniture of class, luxury and sophistication for cen-
turies. Its early formation derives from archetypal Roman adaptations
that drew heavily from the architectural qualities of Greek designs. The
overall structures were made from bronze and wood and accented with
precious metals, tortoiseshell and ivory details.

In the 15th century, the Renaissance substantially affected design
construction. In contrast, the 16th and 17th centuries saw tradition-
al processes change as Italian furniture became increasingly inspired
by Middle Eastern and Far Eastern cultures. Here, designers blended
mythological figures into pieces, and the baroque style included elabo-
rate carvings gilded with gold or silver leaf. Italian furniture embraced
modern elements from both empire and neoclassical philosophies in
the following century.

The 1920s saw Italian architect, industrial designer, and furniture de-
signer Gio Ponti influence the industry to adopt its elegance, sophis-
tication and refinement while bringing modern creativity. During his
six-decade career, Ponti built more than a hundred buildings in Italy
and the rest of the world. Following the fall of fascism at the end of
World War II avant-garde characterised experimental themes across
artistic mediums. Designers shifted from smaller-scale, niche produc-
tion to industrial production lines.

In 1988, Luxury Living Group founder Alberto Vignatelli champi-
oned the converging of fashion and interiors after an encounter with
fashion designer Anna Fendi led to their first partnership with Fendi
Casa. Speaking to Harper’s Bazaar Arabia in 2017, he said, “Consider-
ing visual culture in the elements of materiality and concepts of form,
shape and space, it makes sense there is an increased interest in the
world of fashion by interior designers (and vice versa).”

Luxurious Italian furnishing gets elevated with new
designs from Versace and Bentley Home. Jada Brookes
looks at both high’end collections. Within a few decades, Vignatelli had Luxury Living Group develop-

ing, producing and distributing home collections for some of the
world’s most renowned brands, including those mentioned earlier, Paul

I I 3 3 Mathieu, Heritage and Ritz Paris. Each collection goes through metic-
uxur y ].V ].n g ulous production processes with attention to detail and craftsmanship
that enhance creativity, elegance and design through balancing tradi-

tion and innovation. The whole process exalts the Made in Italy values
from start to finish.

Versace & Bcntleg Homes
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In 2013, Luxury Living Group made Palazzo Orsi Mangel-
li, a magnificent 17th-century baroque building in the heart
of Forli, located in the northern Emilia-Romagna region, its
headquarters. The brand commissioned renowned French
designer Jacques Grange to restore the Palazzo to its former
splendour. The historic building, which previously housed
the University of Bologna Faculty of Political Science,
formed the backdrop to which the furniture collections play
a leading role.

Versace Home

Bring the catwalk to your home with Versace Home that em-
braces non-conformism, classic art, mythology, eclectic dec-
oration and geometric lines married with Italian flair. The
collection derives from Versace’s history, its shows and icons,
and graphic elements distinguishing its philosophy and the
incredible experience of design architects Roberto Palomba
and Ludovica Serafini. Collaborating with Donatella Versace,
the duo infused the collection with Versace’s iconic codes to
create clean, modern and elegant lines.

Delight in Venus armchairs in acid yellow or vibrant fuchsia
colours with the zipper of the most classic woman’s dress de-
fined in the chair details. Make an expression in your living
room with the sizeable V21 Signature Sofa in leather, and
armchairs or sofas of the Stiletto collection, upholstered in
velvet and silk jacquard. Enhance your bedroom with the
V-King Bed, finely finished with a geometric pattern or dec-
orate the dining area with a V-Marble Table or Coffee Table
accompanied by Medusa Leather Chairs.

Try the Aeternitas Love Bed, a King-size bed with a fabric
or leather-covered frame with a 3D metal Medusa logo in
polished gold finishing for romantic nights. The Goddess
Sofa boasts curved lines referencing the silhouette of iconic
leather jackets, available in two or three-seater variations or
modular with central, side elements, chaise longue and otto-
mans. The Venus Armchair pays homage to Versace ready-
to-wear and accessories, designed with a signature Medusa
plaque and golden steel finishing.

With its top tray in vibrant multicolour, green or pink col-
ours, the La Medusa Coffee Table features a varnished steel
frame with polished gold finishing. The Medallion Coftee
and Side Table have a stainless steel frame with polished gold
or satin grey finish and are also available with an extra clear

or smoke grey glass top or Carrara Gioia or Marquina Black
marble. The lower top with Medusa Amplified has decorative
application in black or white.

Greca Mirror in a stainless steel frame with polished gold
or satin grey finishing and extra-clear glass has glazed Greca
decoration and Versace logo. You can have an optional white
strip LED lighting with a dimmer. Also, with Greca glazed
pattern, the Vanity Lady Desk has the top in Carrara Giola or
Marquina Black marble with glossy finishing. The seductive
design is adorned with a stainless steel handle with the 3D
Metal Medusa logo.

Another elegant reflective tool is the Narcissus Mirror with
contemporary design and a ton sur ton Versace logo with
a tridimensional effect. The aluminium frame with an ex-
tra-clear glass is in a polished Sunset Gold or Satin Grey
finishing, and optional strip LED lighting with dimmer. The
refined fabric cover with beige passementerie on the Narcis-
sus Ottoman expresses Versace luxury thanks to the brand's
powerful print play. There is also an outdoor version avail-
able.

Bentley Home

The latest Bentley Home collection challenges contemporary
design conventions by changing the rules and exploring un-
chartered territories. It is defined by precious materials, cut-
ting-edge technologies and the desire to push craftsmanship
beyond previous boundaries. The collection boldly reinter-
prets its deepest root, bringing the language of the automo-
tive world into a new idea of luxury; thanks to pieces such as
the Styal Desk, the next generation evolved from the Presi-
dent Writing Desk.

This unique and evocative President Writing Desk, defined
by its full, harmonious proportions, has an aerodynamic
silhouette in the movement of complete and curvy volumes
that references the world of automobiles. The office furniture
is available in a leather cover or tempered extra clear glass
top and leather leg with diamond-quilted veneered Warm
Grey Fiddleback Sycamore, Smoked Liquidambar or Burr
Walnut briar-root.

The merging of design and art presents the Alford Table in
a choice of rectangular or circular versions. This organic, se-
ductive design is enhanced by the three layers that make up

bitelifestyle

the top in marble or glossy brushed wood. The underside is
lacquered in shiny black with a metal profile running around
the perimeter. In contrast, the legs are in veneered Smoked
Liquidambar, Burr Walnut briar-root or covered entirely in
leather. The top is available in the materials already men-
tioned, Calacatta and Valentine Grey marble.

Alston Table is characterised by a juxtaposition of different
shapes and volumes. The top is available in a choice of ve-
neered Warm Grey Fiddleback Sycamore or Burr Walnut
briar-root, and the underside is in matt lacquer coordinated
with the leather base. Avebury Bed in a fabric or leather cov-
er with logo embroidery on the inner headboard is charac-
terised by the wrap design of its innovative curved shape that
re-edits the British Maison codes.

The aerodynamic and modern Beaumont Sofa and Arm-
chair have a broad frame covered in fabric, leather, veneered
Smoked Liquidambar or Burr Walnut briar-root and an
armrest that extends outwards from the edge. Chorley Sofa’s
structure is also covered in fabric and leather, and also wood
veneered Warm Grey Fiddleback Sycamore, Smoked Lig-
uidambar or Burr Walnut briar-root. Elegant and perfect for
lounge settings, the Mere Armchair features an enveloping
frame in the same materials mentioned above.

Characterised by its imposing headboard, the Canterbury
Bed embraces coated structure in fabric or leather with logo

embroidery. The Canterbury Armchair has a harmonious
shape covered in fabric or leather and is enhanced by an
optional embroidered logo on the back. Eastgate Bedside
Table and Chest of Drawers has the top and external frame
in veneered Warm Grey Fiddleback Sycamore, Smoked Liq-
uidambar or Burr Walnut briar-root, with the frontal drawer
covered in leather.

Comfort and harmony characterise the Newent Bed, which
has the headboard covered in veneered Smoked Liquidam-
bar or Burr Walnut briar-root. Alternatively, you can have it
covered entirely in leather or fabric, with the staves in beech-
wood. Similarly, the Newent Sofa and Armchair, whose ex-
ternal shell wraps the curved profile of the sofa to reveal
angles that enhance its elegance and tapered shape, are up-
holstered in fabric or leather and also veneered Smoked Lig-
uidambar or Burr Walnut briar-root.

Luxury Living branded furniture is available at their stores
in London, Los Angeles, New York, Miami, Milano Maritti-
ma and Milan. They are available at external stores such as
AATI Home in Dubai, Al Farid - Madar in Egypt, Be Quem
Design in South Korea, Design Circle in Kuwait and Har-
rods in London.

www.luxurylivinggroup.com

Images courtesy of M&C Saatchi PR
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BENTLEY HOME

MASTER
PIECES

Precious materials and strong lines define the
luxury collection of furniture inspired by
Bentley's unique design vision

Above: the Aldford Table, finished in marble.

In the background, the Stirling Mirror, which is
made from a single piece of glass and is inspired
by the signature curvature of the collection

nveiled in the creative melting pot of the 2022
Milan Design Week and now housed in the
Bentley Home Atelier on the city’s exclusive
Corso Venezia is an interior collection that
heralds a new future of furniture design.
Conceived by the combined imaginations of
Bentley’s designers in Crewe, UK, and Italy’s
Luxury Living Group, the 2022 collection of
furniture transforms the materials, motifs and
shapes of Bentley cars into architectural and
futuristic compositions for the home. It is the
belief of Chris Cooke, Product & Lifestyle Design
Manager at Bentley, that this merger of creative
virtuosi makes the collection “undeniably Bentley”.
“The relationship between the two studios is a
great example of a truly successful collaboration,”
he says. “We benefit from the Bentley Home
team’s incredible knowledge of the furniture
industry and its manufacture abilities. They are
able to source exclusively created materials, and
they understand the level of quality required to
carry our marque. In turn, Bentley Home benefits

44 /

Below: the frame of the Galloway Chaise Longue is made up of three
layers of wood veneers, reflective of those found in Bentley's interior car
cabins, and is finished with either glossy, brushed Degrade Lacquer or
Metal Lacquer effect. The Galloway Chaise Longue, Sofa and Bench can
all be customised by combining high or low armrest and backrest options




Below: the Ramsey Sofa features a Degrade lacquering to the wood, which was recreated
from a Mulliner option available for Bentley cars. Also shown are two versions of the new
sculptural Helston Coffee Table, one topped in lacquered wood and the other in marble

from our unique style and precision-based design
approach, where millimetres count and pieces are
engineered and designed to the highest level.”

Take the Havergate Cabinet and Sideboard,
which demonstrate the ability of the designers to
mix harmony and lightness with volumes and
voids. The wood veneer- or leather-covered outer
structures show how every angle has been
considered, so that the pieces can stand elegantly
in the centre of aroom or against a wall.

Cooke explains that the team looked to the
Bacalar for inspiration: “We specifically drew on
the surfacing around the car’s rear end, where its
beautiful undercuts and rear spoiler surfaces give
it a dynamic character. You see this in the corners
of the Havergate pieces, where the edges of the
units run very close to each other but never touch.”

Like all Bentley Home furnishings, the pieces
are customisable. “You can specify from a wide
range of leathers, fabrics and veneers, according to
your tastes,” says Cooke. “As with our cars, if a
colour cannot be found within the range we can
colour match a new leather, so there is always
potential to achieve a unique look to every piece.

“The design of the Galloway seating range, for
example, gives our customers the ability to not
only choose from a wide range of unique
materials, but to personalise the backrests and
armrests on each section of the sofa.”

Named after the wild, mountainous landscape
that overlooks the Irish Sea, the Galloway Sofa,
Bench and Chaise Longue combine power and
fluidity in a curving motion, from the legs to the
armrests. Meanwhile, the soft leather upholstery
and the frames made up of three layers of wood
veneer give anod to Bentley’s car cabins.

One of the range’s finishes is Degrade. “It
started out as a Mulliner option, where the fascia
runs into the door and transitions from Piano
Black into Burr Walnut,” he says. “We recreated it
for our 2021 Ramsey range to accentuate the
beautiful wood panels that envelop the armchairs.

“The lining up of the gradient must be so precise
that we were only able to achieve it by
collaborating with artisan painters, who build up
the layers of the fade gradually by hand. This
Degrade finish is exclusive to Bentley Home.”

The reappearance of this finish in the 2022
Collection only serves to illustrate its desirability
- and Cooke witnessed the allure of the new range
when he presented it to a select group of media
during a dinner reception at the Milan launch.

So, which piece in the Collection has caught the

eye of Chris Cooke? “The Stirling Mirror,” he says.

“It’s made from a single piece of drape-formed
glass, with softened corners inspired by the
typical curves seen in Bentley design, developed
with designer Francesco Forcellini. It’s a true
showcase of automotive design meeting art.”
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Discover more

about the exquisite
craftsmanship and
timeless design of the
Bentley Home range
of furnishings.

https://shop.bentleymotors.
com/blogs/partnerships/

bentley-home

Discover the Bentley
Home collection at
shop.bentleymotors.com

T cizos kT |

IAXTMALISM |

The shaded wood finish on the Havergate Sideboard
is the result of meticulous craftsmanship that
involves a series of hand applications
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Dolce&Gabbana

The unmistakable prinis of the DG Casa homeware colleclion
returned to Milan Diesign Week this year. Two homeware bouliques
apencd in the city earlier this vear and Lhis year’s design exhibition
offered a lurther opporiunily for the brand o preseni ils Casa
collections and designs. The Blu Medilerranen, Carrello Siciliano,
Leopard and Zebra themes dominale the scene with their iconic
pallerns and references o Dolee&Gabbana’s mosl authentic DNA,
The slares are located on Corso Venes el Via Duirini 23 inviting
guests loimmerse Lhemselyves ina unigue experience ol sile-specilic
multimedia conlent.
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La casa secondo Dolce&Gabbana
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The home according
to Dolce&Gabbana
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In aite: piotto delio serie Blu Mediterranao.
Al centro e sopra: tavolini e platto

dedla serie Carretto sicillana.

A sinistro: la boutique Dolce & Gabbana
Cosadivio Durini a Milono

= Top: digh from the Mediterronean Blue
series. Above centre: end tables and dish
from the Sicilion Cart series.

Lett: tha Dolced yana G

on Via Durini in Milan
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DRESSUUDE

LW ANDERSON THE IBIZA ISBUE

UN VERANO A
LA BARTOLA

LA ESENCIA DE LOS RASGOS
DISTINTIVOS DEL SUR DE ITALIA
SE CONVIERTEN EN ESCENARID
ONIRICOD DE LA NUEVA COLECCION
DE DOLCE & GABBANA CASA.

CRISTINA ROMERD

a expresion ‘a la bartola’ estd
documentada en castellano
desde mediados del ”.‘_L:IIU X\ 1,

con t'll. "“'“II‘I‘F” |Ft' Ij‘t'.’("'.f?-\ll'?”l"”rf:I @

‘en posicion supina’. Y de las cuatro
estaciones, la temporada estival es

la que mas nvita a hacer del sofd un
destine prioritario, sobre todo, de los
mediodias. Si el descanso se practica
en las zonas del sur de [talia, el YEPOSH
toma un matiz distintivo, el que evoca
el Mediterrineo: la pureza del blanco
y la intensidad del azul. Una paleta de
colores y un punado de sensaciones que
ha inspirado a Dolce & Gabbana en

la creacion de su nueva linea de hogar,
cuya campana ha sido fotografiada por
Mert& Mareus, encargados de resaltar
los rasgos mas iconicos de una casa que
expresa creatividad v caracter en todas
SUS Credciones.,

La elegancia y la suavidad de los
disenios contrastan con la fuerza del
color y con la intensidad de tones, con
el fin de recrear una estética cldsica
de mivada actual y vendir tributo al

VDN de la casa italiana. Objetos
especiales pava un punto de vista

tinico. Un homenaje al atrevimiento

v el vefinamiento, la sensualidad

v la hbertad de expresion quedan
evidenciados en las tematicas Blu
Meditevraneo, Carretto Siciliano,

.r l'r?r-\'] FIJIJ _\' Z’I'."l"\r .‘l.\'l. esta t'lilI{.'l k !‘U”
de Dolee & Gabbana Casa se relata

a traves de unos personajes que se
mimetizan en el entorno con delicadeza
v pasion, v que entienden el disfrute del

fﬁu'm;!r- comao \'r‘ (lll' un pei m{ra l'df‘.'r-’llr 3¢

tratara, esto es, un placer adictivo, @

TAPAS
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PRODUCTION

Trussardi Casa propone

Una rinnovata idea di lusso

Dalla collaborazione con talentuos
designer nasce una collezione

di arredi ispirati alla convivialita
all'accoglienza e all'inclusivita

U
| la maestria i1
154 ha o | I
| |
redl ol

UNANUOVA
CONTEMPORANEITA
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Versace

Versace presented an all-new ouldoor summer liv
e
Ivanalel!
and designers Roberto Palog and Ludoviea Ser
an immersive inslallation space in Lrue opulent Versace siyle. The

line al this

s design lair, alongside ils vibr

a Versace v

s and colours acmss
leatured in the Ve
apparel with red becoming a key eolowr throughoul. In a dreamlike

collections lealure a variely of bold pat

labries, leathers and silks thal have heer Ace
space, graphics and lights presenied an arlistic Now belween the
wills and the [urnilure pieces lor an imms sl experience.

SIVE [
Designed reimagined key codes of the house including the La Greca
molil’ which appears throughouw! the collections, the Yenus chair
which is relreshed with a new look and the Lo Medusa which i
an i 1. The exhihition
space was compleled by a Secrel Garden lealu he new Stilello
Ouldoor collection. The new link ineludes relaxed designs [ealuring
the codes of the house and pieces perfect for allveseo dining.

new vinyl covering lor a luluristic approa
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INTERIOR
DESIGN

Palomba Serafini Associati
Roberto Palomba and Ludovica
Serafini's Goddess lounge and
Stilleto side chair installation
for Versace Home.,
palombaserafini.com; versoce.com
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DECORATION NEWS

1 KARTELL

Philippe Starck explores
primordial symbols that first
inspired the design process

for Kartell. From 18th century
eclecticism to contemporary
minimalism, the lighting evolves
in parallel with technological
innovation. The design for KHAN
chandelier is complemented by
the technological innovations

of the brand.

Website: www.kartell.com

2 TRUSSARDI CASA

In partnership with Luxury Living
Group, the brand collaborated
with a group of designers to give
life to a collection of furniture
inspired by conviviality, hospitality
and inclusiveness. The Mekong
armchair designed by Elisa
Ossino is a cradle for soft lines
and a monolithic presence.
Website: www.luxurylivinggroup.com/
trussardi-casa

3 LUXENCE

Expressing the Luxury Living
Group's ethos, this luxury
furniture brand collaborated with
international designer Gwenael
Nicolas for a capsule named
Seido. With an architectural frame
wrapped around an armchair,

the Volo lounge sofa combines
intimacy with a decisive character,
tradition and contemporary style.
Website: www.luxurylivinggroup.com
/luxence
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castt Superyachts iz sstto repeatthe suceess of Emocean,
Wit firts unit, the 38m Esplorer) with the Hydro Tec-
dedgned REY 4 Om EXF, which espands on Emocean’sdesign.
[traises eleganee and performance to new heights, combining
a 5,000nm range with unprecedentedly squiste intericres,
This saberly handsame long-distance wcht has four lightfilled
decks as well as large interlinldng outdoor and indoor spaces
tocreate a sense of both scciability and privacy. The intericrs
are contemporary and sophisticated, beautifully harmonising
with the estteri ar, The Lusury Living Group's sublime interior

design centres around a softlyneutral paletts lifted by splashes
of colour, High points are the wondsrfully bright main saloon
where retal finishes, another leitmetif, warm the lock the
oamer’s sute whers muted deve grevs male for 2 relaxing
vibe, and the loumge on the bridge deck which has a lowely
modular sofa from the Trussardi Casa collection and mizes
neutrals with splashes of colour again, The al fresco arsa of
the bridge deck has jungle-patterned pisces fram “ersace
Hormne's Stiletto line, wunieiled at the recent Salone del okile,
fiftpsAtossttisuperyacits. i
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INTERVIEW

The Timeless Beauty
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NEL MONDO DI BENTLEY HOME

Bentley Home
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Living Group
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Bertley Home presents Soistics, its first Outdeor collection, sublime
apericnce of open-air living that reflect s the clbse colbboration betmean
Bentley Hotme, the designer Carle Cokimbe and Bentley Motors, Sofstics
reprasents the destination of the edracrdirans journer that Bentley
Home started out in Sicily -in 2021, wendirg its way threuah the beauty
of the ratural bndscape, histery and cultural legacy. The collections
identity toolk shape in this interplay batween the axcellence of Halian
craftemanship and the vision of the British brand, and was inspired by
the seneual, streamlined profiles of the Qomsey indoor line. The iconic
Bentley Matrie qrille was reinterpreted  through a complex mranual
prcass. The super-mirmor finish lights up with fascinating vibrations in
the sunlight to emphasisa the sophisticated details and refined, manually
accomplished charpes in cross-section. The staink ss-steal outer frame
uphelstered by hand in kather by craftspecple frem the Lomrne Livi o
Group gives the items in the collection a cortermporary nete, which
blends it the bndscape witha ratural elegance. Lightweight, dyraric

arille elements ane corhined with full voelumes upholsterd in kather
and retural fabrics selectad in @ range of neutral colours, from carthy
shades to tones of aguamarine. Alergside velvet, chenille and satin
treated foroutdoor use, cutstanding research inte tectiles wasconducted
to previde ample oppertunity for fibres that hest interpret a sustairable
lifestyle. The new Oudeor collection is als availakle with the axlusive
MAAK L MOAE® fabric made from marble powdar, concaived and
patented by the ltalian start-up Fili Fari and devekped and produced by
Litrenta for Bertley Home The new Cofana bemp fabric is alss used
in a ¢hoice of three different colours, Gool Grey, Logung and Desert,
Hamp is one of the oldest hotanical fibres, ifs origins date hack & 000
vesars, Cultivated without the use of fertilisers and chemicals, it is the most
suitable natural fabric for cutdoor life hecause it resists axtreme ¢limate
conditions. Colwn undergees anti-static and waterproofing trest ment,
which protects the fabric inany weather condition: dust and ligquids slide
off without penetmting the fibre, makirg # resistant to atriogpheanic agents
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Bentley Home preserta Solstics, la prima collezione Cutdeor, ura
sublime e sperienza dellabitare alfaperts che riflette lo stratto rappors
dicollaborazions tra Bartley Home, il designer Carle Cokmbe 2 Bentley
Moters. Solztice rappresenta Mapprode del viaggio cominciate inSicilia
da Berntley Home nel 2021, fra la bellezza del pacsaggio naturale, dells
storia e delle eraditd culturali Inguesto gics e di riflessi fra k eccellenze
delfartigianalith italiare e la visione del rmarchic britannico ha preso
forma lidentity della collezione, ispirata ai profili sensuali e affusclati
della linea indoor Aomsesy. Ukonica griglia Beatler Matrb: & stata
reirterpratata con ura complessa lvo raziche manuale. La finiturs super-
rirrer siaccende diaffascirativibrazioni alla luce del mle per restituire i
wfisticati dettagli 2 i raffinati carmbi di sezione ottenuti artigiaralmente.
La struttura perimetrale in acciaie incx & rivestita in pelle a mano
dagli artigiani di Luxury Living Group e definisce gli oggetti dell
collezione con un o segno cortemporanes che sioinserisce con
raturale ekganz nel paesaggic: Gl elementi griglia, legger e
dinamici, incohtrane wolumi pieni rvestiti in pelle e tessutic raturali

HIGHLIGHTS

Sobtice loveses and sofa

scelti relle gamme dai neutri, delle terre & delle toralith acquararina.
Accanto a velldty ciniglie e ras trattati per [outdoor, une stracrdiraric
bvor di ricerca & date condotto in ambite tessile per dare ampic
spazio ale fibre che meglo interpretans une stile di vita sstenibile.
La nuewa cellkzione Outdoor & disponibile anche con lesclusive
tessuto in pobiere di marme MAAM L MOAE® ideato e bravettato
dalla start-up taliara Fili Fari e S\r.iluppato e prodotte da Limenta per
Bertley Home, e con il nuowe tessute in carapa Coen declinate
nelle tre diverse nuance Cool Gray, Lagune 2 Desart. La canapa & una
delle fibre botanic he pio antiche, la sua origing risle a G000 anni fa.
Colwen ha un trattaments antisgtatico e impeanmeabile che protegge il
tessuto allzsposizione climatica: polvere e lquidi scivolane via senza
penatrare nell fibra rendendola mesistente agli agenti atrmosferici.

BENTLEY HOME part of LUXURY LIVING GROUP

Forli | ltaly | +35 054 F 791510
e e ury Thvi gy up o | infiod@ ] uny livinggne up o | BT BT
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ELLEDECOHOTLIST

Estrenamos termporada con /

piezas sublimes, disernos que
refuerzan nuesfra positividad y
proyectos que ponen en valor '

la artesania y la hisforia

COORDINACION OLGA SAEZ.

Moda & Tradicién
Enarnorados de los colores intensos, la personalidad y la ermocion que desprende la Cofes
Tatle Atena de Dolce & Gabbana Casa. lUnfrabojo de arfesaniairmpecable que se rnanifiesta
enlaelabaracion manual de los bordes ylas cenefas y en el meticuloso pulido pora gue los
graficos permanezcan nalterables con el paso del tiempo. ¥ todo ello, con el sello personal de
locasade moda italianay su caracteristico estampado Carretto. casadolcegabbana.cormn

72 ELLEDECORATION SEFTIEMBRE 2022
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There's only ever been one real choice when it comes to
leopard print, and that's Dolce & Gabbana, which has been
adorning must-have fashion and furniture in outrageous
motifs for years. Get on the prowl for the ‘Azalea’ armehair
that, with its square shape and solid-wood feet, feels like a
totally contemporary take on the trend. Those with real animal
instinet would be wise to pair it with the clean, geometric lines
of the matching ‘Venere' side table in glossy lacquered wood,
plus the gold-accented ‘Flora’ lamps topped with leopard-print
shades. Table lamps, from £2,840; chair, £10,670; side
table, £9490 (casa.dolcegabbana.com).
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FocusINq -
FUORISALONE 2022
I PAESAGGI IPNOTICI DI DOLCE & GABBANA CASA
i Dolce & Gabbana Casa [ Carso Venezia, In partnership con Lipery Living

Group L tr
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Interieurs COUTURE.

A LIMAGE DES MARQUES PIONNIERES FENDI ET HERMES, LES GRIFFES
DU LUXE INVESTISSENT LE MARCHE DU MOBILIER HAUT DE GAMME

: QU'ELLES SOIENT SIGNEES PAR DES CREATEURS DE MODE OU

DES DESIGNERS, CES LIGNES CHERCHENT TOUTES A REFLETER

- Texte Marie GODFRAIN LES CODES ET UHISTOIRE DE CES GRANDS NOMS DU VETEMENT.

1 Chema!
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New ideas
for homes
styled with
confidence

DECORATION

SEPTEMBER 2022
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new direction

he Italian fashion house continued its collaboration with Luxury Living Group and the contemporary architects and
designers Roberto Palomba and Ludovica Serafini with an installation at Milan design week earlier this yvear. The star of the
show was undoubtedly its ‘La Medusa’ collection, unveiled in an all-new, tantalisingly sexy vinyl covering. From the
generous curves of the sofa (pictured) to the zipper-detailed ‘Medusa Trono’ armchair, Vi ce has elevated leather-look
furniture to a whole new - and deeply lustworthy - level. Sofa, from £17,184 in leather (Juxurylivinggroup.com). >

ELLEDECORATION.CO.UK
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BAZAARINTERIORS

PAINT
THE TOWN RED

MsooNIUUAWALWAIUSHIND
wsuia:Aa-oevanclupoaianisu
VERSACE HOME

! 1. ihdias venus™ 2. ndauniy 3, laulilfudeu VE Goddess 4. dviy :
5. gunsnisuiauny ADR AUBUSADAE 6. pISLINS Goddess 7. Aduldos 8. WFdn VE lconic 9. 188RGUBTULT MUMUADIN Versace
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INTERIORES

DECOCAPTURAS

captura del mes

VERSACE ENTRA EN CASA

Viva el maximalismo
Donatella Versace, junto con los disefadores Roberto
Palomba y Ludovica Serafini. amplia horizontes

INTERMORES 177
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LE LUCI
DEL DESIGN

Nelle installazion! e negli spazi
allestiti tra Porta Venezia,
Porta Nuova e zona Centrale,
1l piacere di una cittd multicolor
e internazionale, accogliente
e ottimista, che ha trovato
nella creativita il volano per un nuovo
sodalizio tra heritage ¢ innovazione,
tecnologia ¢ artigianato, fashion
¢ design, in-outdoor, . &
sostenibilita ¢ benessere r

foto di Simone Barberis
a cura di Antonella Baisi
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FocusIN
ALONE 2027

VERSACE HOME AL PALAZZO DELLA PERMANENTE

Donatella Versace
Ludovica+Roberto Palomba
Luxury Living Group
Versace Home I
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IL PRIMO FLAGSHIP
STORE MILANESE.

500 MQ INUN
PALAZZO STORICO

LINGRESSO DI
VERSACE HOME,
DI VIA DURINL
NEL CUORE
DELLA CITTA.




