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What creates the perception of exclusivity? And does furniture customisation
add to the mix2 Andrea Gentilini, the newly appointed CEO of the Luxury
Living Group, gives us a unique insight into the job of furning even the most
demanding interior design requests info reality. Including those from his yacht
owner clients for whom he has now opened the LLG Yachting Division

by Marta Bernasconi - ph. Courtesy by Luxury Living Group
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Andrea Gentilini is CEQ of the Luxury Living Group, which is based in Forli,
Italy, but has salesrooms all around the world. The Group spans a long list
of very high-end luxury brands. Fendi Casa, Bentley Home, Trussardi Casa,

Bugatti Home and the Luxury Living Collection. Left, the Mere armchair.

From top. the Ridley chairs, the Richmond sofa, the Wickham armichair, the
Whitby table. All by Bentley Home

Ithough he was only appointed a few months back, Andrea Gentilini
s already laid the foundations for some very important goals for

the Luxury Living Group, the first being to build a more solid business,
broaden its portfolio with new brands and new salesrooms. All with the aim
of developing a more complete lifestyle concept and enhance the individual
brands themselves. “Every brand has its own story, its language, its codes.
We always interpret them in a contemporary way but we try to respect
their story. Strange as it may seem, that is a very complex process. We need
to retrace the brand’s life, learn its history and reinterpret its values from
a lifestyle perspective, By using certain materials, by interpreting forms
from its tradition. Often you can't achieve direct continuity between the
brand’s product and its origins and what we are reworking. Yet everything
you get from every detail takes you back to that world, to that dream
that underpinned the brand’s beginnings. But in dimensions, forms and
functionalities that meet the needs of today’s lifestyle”. The Luxury Living
Group masterfully interprets each brand’s heritage with respect to its
positioning at the highest end of the market. That said, as Gentilini points
out, the term luxury’s meaning has changed over time. “As a concept, it is
increasingly to do with an emotional, intimate journey, with a feeling that
doesn’t directly reference the object itself but the messages it communicates.
Previously it would have referenced the idea of the opulence and ostentation
of a certain status but now it is connected to the brand experience,
which naturally enough includes the excellence of the craftsmanship and
dedicated, exclusive design capacity”. Also closely connected to this subject

is the bespoke project aspect, one of the Group’s unique selling points.
“Customisation to us is also about the complexity we bring to a product.
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IL FASCINO

DEL DESIGN

MADE IN
ITALY

Investimenti dal respiro internazionale, cambiamenti che diventano risorse,
nuove sfide accolte con ottimismo ed entusiasmo. Andrea Gentilini,
Chief Executive Officer di Luxury Living Group, porta avanti una storia di
successo del segmento furniture e si impegna a definire nuove strategie
- anche digitali - che possano dimostrarsi vincenti nel prossimo futuro. La
mission? Dar vita a un polo di design del lusso...

di Enrico Cammarota ? 2
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Il design & materia viva, 5| nulre di comemporansita 8, attraverso una capacita
narrativa coinvolgenta, emoziona al di lx della lunzione. In particotars il dasign italianc
parle alle persons attraverso sogni e desideri e, ri a le
trasforma il futura in un progetio lontano dalla casualiti. Storica azienda italiana
leader del segmento furniture & Luxury Living Group, realta che conluga lifestyle,
fashion ed ber ano sempiicemante attraverso matariall, ricerche, disagni,
prototipl, invenzioni, aneddoti, vomini & donne cha insiema i

i una storia di D oitre trent"anni, infatt, LLG progetta,
produce & distribuisce armedi d"alta gamma Made in taly per sicund dei pid importanti
aeli, Bentley, Trussardi, Bugatti oltra &l marchio stessa
Lusury Living, Ogai, con un gire d&'aflar i 20 milieni di euro, Lusury Living Group @ un
huh creativo, wn'induglyia el deaign, un i di ides e di mestieri
che ui prepara 4 una grande stagione di successl, Obiettivi mirati in Cina @ negli
States, core anche imporanti aperture in Europa, manifestanc Mambiziose intento di
diventare un polo italiano del design, punto di rifermento dal settore. L'azienda ha da
poca nominato CED i manager di origini romagnole Andraa Gantilin, Un vomo affabile,
preparato e consapevols che dimostra un forle sttaccamento tanto alla famiglia quanta
al favoro. Ama viaggiare, conoacers cukture, usl & costumi. Tra le sue passioni personadi
e'® la eorsa, discipling che jo he portato & partecipare a malte maratone in tutto il
moando, oltre a essere una dalla sua i A saper I
sfiche. L abbiame | a Milano, seduti su uno i divano
Bentley, per scoprire || nuove percorso del gruppo Luxury Living, che frova in lui
una figura di riferiments su tuttl | front

Dopo aver ricoperto importanti cariche in aziende dal calibro di Visionnaire,
Bialetti @ Technogym, come accoglie la nomina di CEO di Luxury Living Group?
Accolgo questo Incarico come una nuova sfida e con grande entusiasma. Sono
davvera felice & orgoglioso di poter contribuire allo sviluppe di Luxury Living Group
Investiremo par dare une sempre pil i all'agienda, con una
grande attenzione al retail & albo sviluppo nel marcati che possona affrirci le mighori
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to attract customers and counter the
prevalence of online marketplaces?

It is clear that there is a growing trend
towards a sale that includes both media,
e-commerce and physical stores. The
connection between the two is getting
stronger. It existed before the pandemic
and will grow even more when we get
out of it. Maybe you can order a product
online and then physically buy it in a
store or, vice versa, getting interested
in a product in the store and then buy it
online. It's not that simple in reality, but
there will increasingly be a link between
the physical store and the digital world,
probably managed by the distribution
that will have to coordinate warehouses,
deliveries, shipments, and everything
else. The companies and brands that
manage to centralize the connection
between online and offline will be
successful.

In your opinion, will the domination
of technology make a certain type of
craftsmanship disappear, which was
also the origin of Herno?

It will certainly modify it. We cannot
imagine remaining tied to artisanal
tailoring as it was a century ago. It will
be renewed through technology, but it
will not completely disappear. And | must
say that this is an exclusive skill of the
Italians: only the Italian supply chain will
be able to “engineer” tailoring because
we are the keepers of tradition and we
are therefore able to make it evolve.
From this point of view, Italian tailoring
is unigue.

Getting to know the customer better
and better seems to be today's
imperative to sell. Do social networks
help?

| believe that humanity is always in
constant evolution, that it never goes
back, but always tends to improve. Social
media are part of this evolution, they are
our new way of communicating, which is
certainly closer to the consumer. First,
the market was driven by production,
then by distribution and retail, and
therefore the one who proposed the final
product guided it univocally; now, with
social media, the influencer interacts
immediately with the product, even
before it is launched on the market, and
has the power to make it change based
on user-consumer reactions. A real little
revolution.

What is your relationship with
technology? What is very technological
about your home, for example? What
could you not do without?

Honestly, | don't have
technological at home, except the
refrigerator and the TV. | really like
reading and | do it on paper, partly out
of habit and partly because | really prefer
it to digital. | don't use technology, but |
understand its importance.

Can you tell us what will be new in
your next collection? And will the
image, so essential, to which you have
accustomed us (the duvet hanging
on a hook, a format that is always
repeated), change?

The format of the down jacket hanging

anything

on the hook is part of a communication
that goes beyond the seasonal one, it
is a “corporate” message: the garment
hanging on a hook, without any kind
of background and without models,
means that we believe in our consumer,
to whom it is not necessary to indicate
any type of lifestyle to comply with.
The down jacket hanging on the hook
means this and will not change because
it is also the symbol of our unigueness.
As for the new collection, we have
several new proposals for both Herno
and Herno Laminar and Herno Globe,
the sustainable part. There has been
no reduction, indeed there has been
an integration on colour. Normally our
garments have soft and pastel colours,
they are not shouted one; this year, on
the other hand, we wanted them to be
brighter, imagining that at the end of this
dark period, since we are talking about a
product that will be on sale in September
and October, there will be a great desire,
and perhaps need, for colour.
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International aims, changes that become

resources,

new challenges faced with

optimism and enthusiasm. Andrea Gentilini,
Chief Executive Officer of Luxury Living
Group, carries on a successful story in
the furniture segment and is committed to
defining new strategies - including digital
ones - that can prove successful in the near
future. The mission? Creating an Italian-led

design hub...

With a turnover of 90 million euros,
Luxury Living Group (acquired in the
summer of last year by Lifestyle Design,
a group controlled by the American
holding company Haworth, which
also includes Poltrona Frau, Cassina,
Ceccotti, Cappellini, Janus, Karakter
and, for retail, Luminaire and Dzing) is
a creative hub, an international design
industry, an incubator of ideas and crafts.
Furniture giant with a Made in Italy touch,
it produces and distributes high-end
furniture for luxury brands such as Fendi,
Trussardi, Bentley and Bugatti which
is now preparing for a great season of
successes, with targeted objectives
in China and the States as well as
important openings in Europe, showing
the ambitious intent to become the pole
of Italian design, a reference point for
the many small businesses that have
great potential to emerge. For this new
goal, the company appeints the manager
of Romagna origins Andrea Gentilini as

CEOQO. An affable, prepared, and aware
man who, when we meet him in Miliano,
immediately shows an attachment to
his family as well as to work. He loves

traveling, learning about cultures,
customs, and traditions. Among his
personal passions is running, a discipline
that has led him to participate in many
marathons around the world, as well
as being a testament to his inclination
to be able to face challenges. Andrea
Gentilini, just appointed CEO of Luxury
Living Group, tells on the pages of POSH
the new path of the group founded in
the Sixties by the entrepreneur Andrea
Vignatelli who, with foresight, adopted the
strategy of differentiating the company
production by focusing on the finished
product, giving life to an international
brand that has revolutionized the interior
design sector ever since,

You have worked with important
positions in companies of the calibre
of Visionnaire, Bialetti and Technogym.
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BENTLEY HOME

AHEAD
OF THE
CURVE

Andrea Vogt meets the Italian artisans using
the materials and finishes found inside Bentley
cars 1o create the finest handmade furniture

PHOTOGRAPHY / Isabella De Maddalena

nside the capacious warehouse of an historic
sawmillin Brianza in Italy’s luxury furniture-
making heartland, Francesco Citterio, Senior
Product Developer at Bentley Home, points
toward a toweringstack of California Burr
Walnut, which is soon to be transformed into
luxury furnishings.
“Bentley Home customers just can't get enough
Vgt Sebar Budent f this burr,” he says, noting the characteristic swirled
Developer Francesco g p Vs, g
Citterto. This page: knots instantly recognisable and attributable to the dash
the soft curves of and interiors of Bentley cars. “It is by far the most
the Ridley chair requested, they absolutely love it.”
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We walk through a labyrinth of precious wood stacks over to the
adjacent workshop. The door opens and we are greeted by the
humming and buzzing of presses and cutters, the smell of fresh
sawdust anda dozen Italian craftsmen doing the complicated wood
framing and finishing of the distinetive curved furnishings inspired
by the refined design, skilled craftsmanship and fine materials that
characterise Bentley interiors. A worker named Roberto is at his
bench, slowly running his hands over the arched back of a Bentley
Home chair, ensuring there are no cracks or edges to be smoothed
away with the hot, steaming iron to hisright.

Even here, still nude before being upholstered with high-end
leathers and fabrics, the raw curves of the Bentley Home furnishings
cut avery desirable silhouette. “These are not just products that are
curvy, these are curved objects with the absolute highest level of
design, varnishing and finishing details, factors that are critical
because it makes them not only difficult to make, but also very
difficult to imitate,” explains 41-year-old Citterio.

The designers and artisans are almost uniquely skilled and
together make an enviable team. One worker coneentrates on the
precision saw, another applies varnish with a tiny paintbrush,
while several others man the presses, which use heat and pressure
to transform the pressed Italian poplar and beech into solid
frames to be covered with aveneer, the same materials used
inside Bentley vehicles.

California Burr Walnut is sustainably harvested from nut
orchards while Liquid Amber comes from the American sweet gum
tree before undergoing a natural smoking process in Germany’s
Black Forest. Dyed sycamore goes through a complex immersion,
while the centuries-old-fossilised oak is extracted from peat bogs.
They are all very different, each hauntingly beautiful.

/ 57

“Wood immediately grabbed me as a material,”
says Citterio as we examine the planks, “Itis
linked to emotions of the everyday... to see a forest
or a tree and then see [t transformed into this
beautiful item that has been so well worked and
customised, it has the potential to become an
incredible object.”

Reassuringly for customers, Bentley ethically
sources every piece of wood for its furniture, just
like the wood veneers used inits cars, as part of its
commitment to provide truly sustainable luxury.
The company also supports tree-planting
initiatives ensuring it helps to restore our forests.

ACCEPTING THE CHALLENGE

Citterin has an uncanny eye for detail, a talent
honed while growing up inhis father's metal
manufacturing factory, which makessteel and brass
handles, knobs and furnishings, and where mistakes
of even the tiniest fraction of a millimetre could
upset the delicate physics of design.

It was there thathe learned about the art of the
curve. It is also where he met one of Italy's most
internationally-renowned designers, Piergiorgio
Cazzaniga, a “Leonardo Da Vinci-like figure with a
long white beard”, he recalls.

Despite his family background in metal, he was
drawn to the challenge of curving wood.

As Senior Product Developer, he is the critical

United Kingdom
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Right: u master craftsman
combines long-established
traditions with modern technology
on the Ridley cheair at the Bentley
Home workshop in Brionza, Ttaly.
Left: the Newent chair from
Bentley Home's 2020 collection,
Below: the Wickham chair.
upholstered in an innovative

new fabric made from recycled
marble powder

MODERN
CLASSICS

From elegant bedroom
and sophisticated
living room furniture
to exquisite
accessories, every
piecein the Bentley
Home collection is the
epitome of classic
simplicity and modern
luxury. Inspired by the
silhouettes and iconic
shapes of Bentley
models new and old,
each item is Lovingly
handfinished

by highly skilled
artisans in taly,
combining established
woodworking
traditions with modern
technology. The
collection also
embadies the exacting
standarcs in design and
manufacture that you
would expectto find in
every Bentley car.

Scan the QR code to
discover the Bentley Home
Jurniture collection

bridge between the crafispeople in Brianza, the team of Luxury
Living Group designers based in Forli and Monigue Zappala, Art
Director of the Bentley Home collection.

Together, Citterio and the team of artisan crafters brainstorm
and experiment to find technical solutions te potential production
obstacles or tricky design challenges - sometimes by adjusting a
prototype by just a few millimetres. “I assure you that whichever
carpenter had seen the initial design report of the Newent sofa, 99
per cent of them would have said ‘'no way’,”
he says. “When we have the artisans by our sides, we are
stimulated to find solutions.”

Each new design presents its own challenge, a sense of pride at
its realisation, and a new challenge Lo go even bigger nextseason.
“With every new collection, the designs are always more and more
complex, and in that way we distance ourselves from those who
want to imitate us; it makes us stand apart,” he adds.

The result is stunning — a chair that couldn’t help butremind
customers of their Bentley car, replicating the contemporary
huxury and comfort they feel when they are driving, in
their home or even possibly on their yacht.

“Bentley's strength is that the brand is
recognisable and expressed so well in the
curves, choice of wood, leathers and
fabrics of the furniture,” says
Citterio. “Every year, we find
there is an increasing
challenge to surprise and
inspire our customers.
When they arrive in
our showroom we
want them to feel that
sense of awe, and if
it is not there, well
one should start
toworry.”

United Kingdom
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Versace Unveils New Home
Furniture Line

Flagship,

® The flagship dedicated to
Versace's Home line opens
in Milan on April I5 during
Design Week.
i LLISA ZARGANI

MILAN — Milan's intemational Salone
del Mobile may have been postponed

to September due to the impact of the
pandemic, but Versace is unveiling a
flagship and showroom today dedicated
to its Home line in Milan, coinciding with
Design Week.

Located in Via Durini 11, in an area
dedicated to design and furniture, the
store opens in a collaboration with
dealer Interni SpA in a classic, stately
Mikanese palazzo.

Covering 5,400 square feet, the store
was designed by Vudafieri Saverino
Parmers, known in fashion circles for
designing concept stores for brands
including Buccellati, Tod's, Roger Vivier,
Moschino, Emilio Pucci and Jimmy Choo.

The flagship inrroduces the first
furniture designs created in partnership
with Luxury Living, part of Lifestyle
Design Group, a licensing agreement inked
last fall.

“Via Durini is the Via
Montenapoleone of furniture, and,
although ir's just a soft opening now,
Design Week is a fitting moment

The Versoce Home Goddess sofa

to present the new store and the new
collection, " said Brenda Basso, vice
president Versace Home Licensing.

The facade of the store is interspersed
with monumental lonic columns, on top of
which stand statues representing the ars.

At the entrance, LED lights illuminate an
imposing flight of stairs, framed by mega-
screens and video walls.

The unit is structured like a real home,
with an entrance hall, a dining room, long
corridors and a master suite comprising a
bedroom and a sitting room, and includes
a garden, which is hidden at first sight.
“You don't feel like you are entering a
furniture store, it's like walking into a
luxurious home,” said Basso.

Symmerrical frames decorate the walls,
gold leaf accents serve as a backdrop to
display bookcases and curtains made with
wire mesh panels with an industrial style
— atribute to Versace's fabric research.

A graphic Greek partern runs throughout
the space, an unmistakable reference to
Versace's signature motif, but as Basso
noted, these details are not overbearing,
sometimes “tone-on-tone, allowing the
furniture to really stand out in the store.”

As reported, Versace is planning to
further expand its home line, previously
manufactured internally, with the new
license.

Under this agreement, Versace is

introducing three key designs in the store
~ the Venus armchair, the Goddess sofa
and the Stiletto cabiner.

“It was fundamental to avoida
detachment from the Versace maison
and to find the best parmer thar would
interpret the codes of the brand and
bring forward a caregory that has been so
important for the company for so many
years,” said Basso. “The home collection
was very important for Gianni Versace and
he was a pioneer in the idea of sharing the
Versace lifestvle with the world through
the way he lived, the bed he slept in, the
cup he drank his coffee in."

The Venus armchair pays tribute
to Versace's fashion collection, as
its asymmerric design is made with
supple black leather upholstery, and is
embellished with a gleaming zip on the
reverse adorned with a signature Medusa
plaque. Golden steel finishing touches
reference the brand's penchant
for hardware.

The Venus Goddess sofa references
Versace's sensual designs with s curved
lines, reminiscent of the brand's leather
jackets The Goddess sofa is available in
two or three seater versions, modular with
central or side elements, chaise longue
and pouf.

The Stiletto cabinet is made in
lacquered wood with clear, stratified

glass elements and irs clean lines
contrast with bold colors and doors

embellished with Versace's
signature prints, including

the Virtus and the Jungle,
the Medusa Amplified and
the Trésor de la Mer. Medusa
handles complete the design.
“The
craftsmanship

and attention
to details is
paramount —
the armrest
of the
Goddess sofa

Thes Versoces Homa
Vienues chalr disployed
at the Milon flagship

is designed like the collar of a biker jacker,
and the leg of the cabinet like a stiletto
heel,” noted Basso. “Confident, bold,
glamorous and modem are fundamental
elements in Versace's fashion as much as
in its home line.”

The Milan flagship is the first of at
least five such stores in the pipeline,
said Basso. “In 2021, a unit will open
in London and possibly in Miami to
coincide with Art Basel in December,
followed by Paris next year, then Los
Angeles and New York.”

Versace was one of the first fashion
houses to launch home interiors in
1992, focused first on textiles. Porcelain
tableware collections followed, inspired
by the brand’s distinctive patterns, such
as the Baroque themes, the Greek frieze,
the signamure Medusa head and some of
the prints from the fashion collections,
such as the Jungle print - forever
associated with Jennifer Lopez and her
2000 Grammy Awards dress.

The collection has grown to include
clothing for the bedroom and bathroom,
furniture, wallpaper and accessories
including vases, candles and even
sculptures. The agreement with Lifestyle
Deslzn pertains only to Versace's
furpiture, The brand’s textiles and
accessories will continue to be produced
internally, while Rosenthal remains
its ceramics licensee, AS Création and
Gardenia will continue to produce
Versace's wallpaper and floor tiles,
respectively.

Versace was also a pioneer in luxury
fashion-branded hotels, opening the first
Palazzo Versace Gold Coast on Australia's
exclusive Gold Coast tourist strip of
Queensland in 2000 in collaboration with
Australian property developer Sunland
Group Ltd. In 2015, its second hotel
project opened in Dubai, completed by
169 residences,

In July last year, Lifestyle Design
(Poltrona Frau Group) together with
Haworth Inc. acquired the storied ltalian
furniture and interiors design company
Luxury Living Group.

The transaction was made through
the Michigan-based company's ltalian
subsidiary, Haworth ltaly Holding, while
Luxury Living Group operates under the
Lifestyle Design Division, with brands
including Cappellini, Cassina, Ceccotti,
Dzine, Karakter, Janus et Cie, Luminaire
and Poltrona Frau.

Over the last 30 years, Luxury Living
has produced and distrributed high-end
designs under licensing agreements with
the likes of Fendi Casa, Bentley Home,
Trussardi Casa and Bugatti Home, as well
as its own Luxury Living brand.
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Versace Home
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TUTTO BENE
POUR DOLCE & GABBANA

Dans une atmosphére de fin d’été ponctuée
d’orages dantesques, Domenico Dolce
et Stefano Gabbana ont, une fois encore,
fait la démonstration de leur passion pour
la démesure et leur pays, 1'Ttalie.

Par Béline Dolat

endant trois jours, du 28 au 30 aofit, {5 ont
littérulement oceupé Venise i l'occasion de la
présentation de leurs collections Alta Gioielleria
(haute joaillerie) Alta Moda (haute couture
féminine), Alta Sartoria (haute couture
masculineg) et du lancement de Dolce &
Gabbana Casa, déclinaison « déco » de leur
concept de haute conture. Pour un public choisi
de quelgue 400 invités composé essentiellement
de riches clients de la maison, et de célébrités
Aux sensibilités varides - de Dame Helen Mirren
A Kris Jenner -, ils ont, entre autres, privatisé le
palais des Doges (Alta Gioielleria), la piazzeta
Saint-Mare (Alta Moda), fa Scuola Grande

Della Misericordia (Dolce & Gabbana Casa)

et 'Arsenal de Venise (Alta Sartoria), Cette
démanstration de puissance doublée d'une
sincére générosité (les répétitions étaient
ouvertes au public) reste la marque de fabrigue
de ce duo de designers atypiques dans la mode.

L'AMOUR DE L'ITALIANITE

Soierie des ateliers Bevilacqua, robes brodées
de pitees en verre de Murano, dentelles de
Burano... tes Dolce & Gabbana ont rendu un
hommage thédtral a Venise et ses artisans,
fidéles a leur vocation de soutiens et
promoteurs des savoir-faire italiens. Ces
prestigicuses collections, présentées deux fois
par an, et dans une moindre mesure celles du
prét-a-porter, sont aussi l'oceasion pour le duo
de creuser le sillon d'une mode a Pesthétique
100 % italienne, Le discours est clair, la stratégie
exemplaire et précisément dans I'épogue, Leur
mode est unigue et ancrée dans un territoire

et une tradition locale.

« Vemise ¢st un musée a ciel ouvert, non
semlemnent grdee @ ses monuments, gul la rendent
unigue au monde, mais aussi pour ses technigues
ancestrafes, comme le souffloge du verre de
Murarno, le tissage du brocart. La Scuola Grande
della Misericordia, oit nous avons présenté la
collection Casa, est un espace oit {'artisanat focal
et Famour absole de Uitelianité ¢t du Fatto a
Muano se mélent pour donner naissance a des
créations d'excellence artisanale, »

Fauteuil arrondi
& effat rétro, auz
couleura vivea et
audacieuses:

on
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Dolce & Gabbana

Dolce &
Gabbana

Nasce la collezione Casa del duo
creativo che ha rivoluzionato la moda.
Un universo domestico, declinato
in quattro temi iconici. Noi presentiamo
la linea Carretto: in cui artigianalita e
cultura si fondono con allegria e colore

testo di Poola Ventimiglio— foto di Max Zambelli

a, Feollogione Correto & qul

ell'amipio foppsta, nella polirona
-3 ice Acamelo o piccolo
sandoppio ripiane

ELLE DECOR INCONTRA
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“La collezione Casa si rivolge a chi, come noi, vuole creare
un ambiente ‘su misura’ della propria personalita, delle proprie passioni
e dei propri gusti e dare vita a un’atmosfera solare, spensierata, unica”

Metlti una sera o cena con una venting di amici. Tutti seduti
attorno a un tavolo e senza dover ricorrere a quella "gran
seccalura” delle prolunghe, et voila il tavelo si apre come una
stello, grozie a un meccanismo specicle. Quasi un'opera di
ingegneria, ma con un’'estatica che incarna appieno lo stile di chi
I'ha creato. Sensucle, ollegro e vibrante. Coerente, come
sempre. Questo tavolo & salo une degli oltre 400 pezzi, tra
arredi e complementi, che fanno parte della nuova collezione
Cosao di Dolce & Gabbang presentata a Venezia a fine agosto
alla Scuola Grande della Misericordia. “5i sviluppa attorno
a quattro temi icanici che da sempre incarnana il nostro
immaginario di chi abita la casa”, ci raccontano i due stilisti
"Il Leoparde simbalizza una donna sicura di sé e indipendente.
Il mood Zebra & il suo corrispattive maschile: un vomo che
conquista. Il Carretto sicilieno simboleggia la famiglia. Il Blu
Mediterranea & invece la festa al mare, E ci rappresenta tutt,
indistintamente”. D'altro parte il tema dell’ospitalita & un aspetio
che da sempre |l contraddistingue, non a caso Domenico e
Stefano sono essessionati dalle sedie che la simboleggiane.
Atiraverso le loro sfilate di alta moda hanno sempre dato un
grande esempio di arte del ricevere i lore ospiti, star
internozionali, addetti ai lavori e buyer provenienti da tutta il
mondo, che cosl hanno potuto apprezzare le bellezze del nostro
Paese e un litestyle che da sempre fo parte della nostra
tradizione. "L'italianita & un valore che abbiame il dovere di

108 ELLEDECOR

Dolce & Gabbaona

tutelare” affermanc determinati | due stilisti. "Il know-how, la
qualitd esecutive, "artigianalita sonc tutte declinozioni del made
in ltaly. L'Italia si fonda su questi valori, non solo nella moda,

ma in tutti i settori: design, arte, pittura, cibe, vino, aspetti
fondamentali della nostra cultura. Abbiame tutto, dobbiame sole
amarci ed essere Heri di raccontarlo al monda”. Forse anche per
questo orgoglio, il progetto Casa nato con Luxury Living Group
ha volute coinvolgere alcune eccellenze dell‘artigionalita,

tra queste Venini, Barovier & Toso, Salviati, Orsoni, Mian, | Dagi,
Barbini, per i eristalli, i vetri soffiati e Tessiture Bevilacqua

per i preziosi rivestimenti degli imbottiti. Una sapienza, una cura
del dettaglio e una disinveltura creativa in grade di comporre

un monda a sé&: un ambiente creato “su misura” delle proprie
passioni, dei propri gusti e di una forte personalita. Esattamente
come accade con |e loro creazioni moda firmate Dolce &
Gabbang, con I'obiettivo di reinventare ogni volta una denna
nuova, atfratta dalla cultura e dalla storia del nostro Paese

ma sempre con une sguardo rivelte al futura. Guesta nuava
collezione Casa rappresenta la naturale estensione della visione
creativa del duo: "Quello dell'arredamenta & un settore che

ci affascina molte anche a livello personole e lo caso @ il centro
del nucleo familiare; un volore per noi fendamentale che

siamo felici di esplorare ulteriormente con queste progetto”,
offermans. "I lockdown ci hanno permesso di dedicare pill tempo
all'embiente domesiico, a vederlo satto una luce diversa, a dare

Ritreitte di dlum Geleti
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In alta, lampade do tavolo e candelabri
in cristallo colorato realizzati

da Barovier & Toso. A destra, il design
rigeroso abbraccia Meclettismo della
stampa dal divano Carretto, coordinate
alla peltrana e al coffes table completate
da pouf a cubo. Sotto, sul tavelo

rotande il eactusscultura, pezzo unico,
realizzate dal maestro vetraio Furlan,

“Quattro sono i temi iconici che
da sempre incarnano il nostro immaginario:
il Leopardo, la Zebra, il Carretto,
il Blu Mediterraneo”

Dolce & Gabbana

112 ELLEDECOR
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|l mobile credenza, parte della collezione
Casa di Delce & Gabbana, con ripiani e
scomparti per contenare vatri e ceramiche ma
anche bottiglie di Donnafugata, dolci di
Fiasconaro e posta Di Martino. L'esterno &
decorato artigianalmente con un rivestimento
di paglia colorate, I'internc & dipinto a mane
dal moestro Salvatore Sapienza,

una nuova funzionalitd o cio che era diventato quotidiano.

Cosi & nata ['idea di buttarci in questa nuove ovventura quando
—da un'indogine di mercaio condotta da Luxury Living Group,
che poi ci ha contattato — & emerso che nell'ario ¢'& la voglia

di una coso eclettica, colorata, eccentrica. Praticamentea,

la nostra”, confessano. Un monda, quello del design, non
completamente estranec per i due stilisti che negli Anni 0
ovevano gia lanciato una collezione che comprendeva bicchieri,
piatti, tovaglie stile leopardo e plaid in pelliccia: "peccato che
chili comprava li usasse come stelal”, ironizzano: "Il resto fu
praticamente un insuccesso, fotta eccezione per i servizi di piatti
in ceramica di Caltagirone, amalissimi inspiegabilmente

in Flarida”. 5econda esperienza, la parinership con Smeg,

che risale al 2018 e continue tutt'ora con successo. Linteresse
per il design e 'interior ha sempre accompagnate Domenico e
Stefano, bosti pensare allo cura del dettaglio dimostrata negli
ambienti delle loro residenze, ma anche agli spazi dei loro
showroom, degli uffici, dei luoghi adibiti alle sfilate (il recupero
dell’ex-cinema milanese Metropol disegnate dai Pivarch)

e all'espitalita |I'ex ristorante Gold progetiate da Ferruccie
Laviani] senza dimenticare le numerose boutique, spesso offidate
a star del progett, do Dovid Chipperfield o Gwenael Nicolas.
"le somiglionze fra creare ung collezione di modo e una

di design, includena la fase di ricerca & il processo creative

nel suo complesse”, continuano gli stilisti. “MNel disegnare abiti

114 ELLEDECOR
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ci concentriamo su corpo, misure e proporzioni, sapendo
esattamente come dovrebbe cadere un tessuto. Con i mobili

& sorprendentemente molto simile: linee da idenfificare,
maleriali da esplorare, stali d'animo da definire e studiare”.
Con |'siuto delle professionalita coinvalte nel progetto il duo

& stoto in grado di fradurre anche nella collezione di design,

la stessa cura con cui sono soliti creare da 35 anni le loro
collezioni di moda. “Abbiomo lovorate o streto contatto

con i designer di Luxury living Group, con i quali abbiamo
costruito un rapparto direto & un dialogo serrato. Ci hanno
suppoertati in quaste percerse con la loro esperienzo. Attraverso
lavarazioni d'atelier hanno realizzate pezzi di eccellenzo
artigianales, spiega Stefano. “Sono fanatico di mobili e li
colleziona”, confessa Domenico. “Amo Alvar Aalto, Gio Panti,
Paul Evans...Ma pensando alla colleziene, un conto sono

le passieni, un altro & irovare una storia da trasformare in
ispirazione per poi realizzarla. Cosi ho iniziato a sfogliare libri,
a documentarmi, a studiare”. Nei magici giorni di Venezia,
durante | qudli sono stale presentate anche la collezione di Alta
Moda dedicata alla Serenissima, |'Alta Gicielleria & |'Alta
Sartoria, & stata mostrata solo un'anticipazione della collezione
casa, un progetto in fase iniziale di sviluppo. "Anche se
I'ohiettive & aprire punti vendita dedicati alla Casa”,
sottalineanc Domenico e Stefanc. “Il primo sard in lialia,

e speriamo ne seguano molti aliri nel mondes. —
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Abitare poeticamente

LIVING

Abilare Poclicamente

! padiern e @ eodiet stilisticd dell ialianita per divan, favali. candeladier, cobmel, tappeti ¢ piatti che cefebieno fecoelfenza

artigtanide, come i inburst hener, fa soffiatira del vetio, fa coramiea siciliana. Tudto firmato Dofee&EGabbana,

B ELISARETTA UAPROTTI

A easn ¢ il luogo centrale della vita,
squello che scandisce il tempo delle-
sistenza ¢ o massume attreverso |
meconti degli ogpetn, delle stanze.
dei ricordi, Quands Domenico Dol
ce & Stefano Gabbana hanno cominciato o lava-
rare alla loro prma collezione Casa, durante |a
pandomii, devono aver sentito forte esigenza di
“abitwre poeticamente™ (¢it, Friedrich Holderling
ol spazi delly vita, Da senpre appassionati di
arreduments, | hanno intesa come luogo di pas-
sione, giois, memoria, condivisione. «La casa
nspecchin chi siamos, spiegano. i prolegpe
dall*esterno ma allo stesso tempo cf consente di
aprirch ul monde, accogliendolos Preseniata a
Yeneria in ocensione della sfifats O alta moda,

a

206

nella stependa cormice della Seuola Grande del-
ln Misencordia, lo collezione riunisce divani,
uveli, candelobri, cabinet, wppeti ¢ pinti che
viloriezano al massimo artigianaio  aliano
¢ neeompoanana in un variopmio Grand Tour
attraverso le eccelienze della penisola, «Abhia-
ma nscoperio lavormzion antichissime  come
lit soffiatura del vetro, kn cerumica siciliana, le
paghe intreccinte, Mintarsio ¢ Mintaglio del le-
gnws, raceontang § due designer. 81 va dal rame
smaltato con la teeniea o gran fuogo per il di-
vano-libreria allo chandelier o grappoli in vetro
di Murano, dalla polironcing ricumiat n piccolo
punio all arredo vintage, pero unico, decorati
dal rvestimento in pagha. Tra i nomi che hanno
collaborato, et oi altissimo lvello, ¢ sono Ve-

nini, Tessiture Bevilcqua., FontanaArte, 1 Dogi,
Salviati, Barovier & Toso. Deéclinata su quattro
wimi - Bluo Meditermmeo. Cametto, Leopardo,
Zebe -~ DoleedeGabbuna Casa di sfoegio dei
pattern artistics italiand ¢ sperimenia | codicr
identificativi della mediterraneiti, dalle textr
ormamentall policrome ai blu marinari, o motivi
classicheggianti imtonati al mood festoso delln
spensictatesea ¢ dell allegnia, «perche la bellee-
zit italisng non si limitaal Rinascimento e 4l Ba

commentang 1 designer, «ma s1 amplia
elioni di Cagri. ul mare di Sicilia, ai nostn
vint, alla pizea, alla pasta e ai dolei defla nostra
cucing, che celums una poesia strsordinaia ¢ un
suste per il Bello e il Ben tamo che da secoli ¢l
regitla emeziom uniches -
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"Dal bello dell'Italia nasce la nostra casa"

Abitare con stila

“Dal bello

dell’'Italia

nasce la
nostra

casa’

\rtigianalita veneziana,
i migliori arredi made
in Italy, un'estetica
inconlondibile. Per la
loro prima collezione
:asa. Dolee&Gabbana
declinano anni di
ispirazione [ra arredi
e décor a regola dlarte

of Virginia Ricei

a4

Chandalier in &
wotres o murana o
Barovier & Tosa,

P gl s
Bl

R
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Lume ciroolars

B ogni splendida citta b una s magin, uells 0 anse
et ealiine & di aver sipito Rerman i wempo
peopaia bellema, Fra queste Venezin ne & coramente Tornble-
e s rewli che et $o derittoer Heny James 3 Bchiararde
¥ 7 « Lo cresmura ¢ muernle come
v dnnna perv v 6i snay scoperti nutti
gl asperti della S ne divenra immiensaments appas
wionati, Tl baogg sermisea Furs persotia, divenire umano, sevsikile,
paimecipe did nos
e bieller al bello non & seripre fusile, ma chi
Accetta questi slida spesso 4 quello che fi, Dhopa aver distilla-
1o nelle prop soni Tincante (¢ Tartigianalics) o somiche
destinazioni itliame, DoloeSCabbana non patevams che s
i Sereniss €38 che ancors non cern:

i sy wanree el

che neflasperro &
impeccahifi nella trorma, Diecisi a “vestire"la easa con .
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“Dal bello dell'ltalia nasce la nostra casa”

\rredi, lampade, vasi.
Ma anche piatti,
bicchieri e cornici: oltre
400 pezzi darredo,
ispirati alle
bellezze d'lalia

S
.“‘}@{v"é::
N2 8%, s

decoro di loghi
incrociati.

Tavelo in legno
con decori
siciliani rivestito
con una finitura
“full glossy".

meccanismo
diaperturaa §
stella, permette =
di ospitare finoa
wenti persone.

seowito  amore ¢ savoir-faire artigiano, grazie agli oltre 400
pezz dedicati a ogni ambiente. «Labbiamo concepita come un
progetto a turto tondo, Rivolto a chi, come noi, vuole un am-
biente creato “su misura” per assecondare personalit, gustd e
passioni. Un'atmosfera solare, spensicrata e originales raccon-
tano i due stilisti. «Dall'idea del fascino e dalla cultura italia-
na abbiamao attinto immagini e suggestioni interpretate in un
lifestyle unico: turto nasce dall'incontro tra design e maestria
artigianales. Come ideare arredi e décor per un largo pubblico,
senza dimenticare il know-how di *mestieri” centenari? Unendo
la collaborazione con Luxury Living Group (noto per saper tra-
durre in arredo i valor di marchi fashion) al lavoro di numerosi
atelier di artigiani, icona della sapienza artigianale della Laguna.

Lo scorso anno, furono maestri fiorentini a portare Ia pro-
pria arte nelle creazioni Alta Moda e Alta Sartoria, Oggi, spie-
zano 1 designer, da questi nuovi connubi creatd nascono quat-
trovispirazioni: «11 Leopardo evoca una donna feling, sicura di sé.
11 mood Zebra ¢ il corrispettivo maschile: un uomo che piace a
tutti, come uno (07, 11 Carretto siciliano trasmette un senso di
famiglia. E infine il Blu Mediterraneo: la festa al mare, che
rappresenta futtis.

Alla conquista dell'atmosfera perfetta

Negli anni Novanta, una prima linea di piatti, bicchieri,
| tovaglie ¢ plaid non fu cosi fortunata, «Quel tentativo ci ha
Candelabri

arricchiti e divertiti, senza essere un gran successol Oggi =

F . i 3 =
Mianin vetra, presentiamo invece un progetto StTutturato © maturo, con =
soffiato secondo . . + < . - "
i iidhe ¢ dei partner dieccellenzar ricorda Domenico Dolee, Fra le sue o
muranes], con passioni, ¢i parla di architetture e arredi plii rigorosi: Gio 5
paralumiin Ponti, Alvar Aalro, Paul Evans... «Sono Bmatico di mobili ¢ =
tessuto plissé. li colleziono, & il mio unico vizio. Vado per innamoramenti =
¢ mi piace cambiare, in casa sperimento moltos.  seaus o

=

s

-

=

=
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“Dal bello dell'ltalia nasce la nostr

Ceramica, legno
intarsiato, vetro
i Murano:
tecniche usate
perla creazione
di gornici, vassol
& bicchieri

Poltroncina
“Lavanda"
ricamata con
temi Carratta,
dalla linea
Piccolo Punto-
" Alta Sartoria.

i )
< N

seouito  Bohemien € invece lavisione di Stefano Gabbana che,
al riguardo, si definisce amante dei contrasti: «Mi piace girare
tra mercatini alla scoperta di pezzi vintage, anche non firmati.
Li mixo con pezzi pin esclusivis, Tante le affinitd elettive con
le collezioni Al Moda ¢ Alta Gioielleria, preséntate proprio
insieme allarredo: lo dimostra ad esempio la polroncina
Piceolo Punto-Alra Sartoria della linea Carretto, in cui ogni
elemento vanta teeniche di ricami unici e preziosi. Abbaglianti
come opere d'arte; gli chandelier in vetro di Barovier & Toso
portano fra grappoli multicolore la sapienza di una fra le
imprese familiari pit antiche al mondo. Mentre nelle parr

piir pregiate, come divani e chaise longue Leopardo, spiccanc
i tessuti delle Tessiture Bevilaequa, celebri gia nel Settecento.

l sidle table
“Afrodite”™

diventaun pouf
con 'Rggiunta
di un cuscing
abbinato.

Un’armonia di ispirazioni policreme

Si sarebbe incuriosito anche D'Annunzio quando
prima della Grande Guerra, ferito a un occhio, scrisse il suo
Notturna ritirato nelloscurity della Casetta Rossa sul Canal
Grande. Qui, stanze popolate d'arredi di ogni tipo divennere
ritrove per tanti intellettualiz la sua Eleonora Duse, Mariane
Fortuny, il poeta Rilke.., Cosa avremmo potuto scorgere fra
decine di soprammobili ¢ oggerti delicati che il Vate riuniva
in ogni sala? Forse coloratissimi candelabri Mian, in vetro
lavorate con tecniche antiche, dal “balloton” al “pizzicaro”,
Oppure manufatti che onorane arti italiane come la sofharura
del vetro di Murano, la ceramica siciliana dipinta a mano,
lageature € maioliche, o lintarsio del legno. E poi bicchien e
posacenere di Salviarti, vasi speciali creati ad hoc da Venini o
scenografici lampadari de iDogi,

Ma quando si parla di valori, per gli stilist si torna
al cuore: famiglia, amici e... cucine; «Ogni elemento ha una
funzione essenziale nello spazio domestico: abbiamo pensate

“La eollezione ¢as:
¢ unestensione
del nostro mondo.
Completa la nostra
visione creativa,
arricchendo
il nostro lifestyle”

Sullo sfondo,

cuscing in

welluto con aun tavolo che accoglie anche 20 persone, privo di prolunghe,
motivi araldici da aprire con un meccanismo @ stella, La casa devessere calda
e loge ricamati

¢ uccogliente, sensazioni evocate in primis dafla cucinal Le
nostre sone concepite per onorare la condivisione. Stare a
tavala ¢ unbecasione di unione, per questo siamo ossessionati
dalle sedie: simboleggiano lospitalitas. i0

O RIPRGRUTIONE RISERVATA

amang,
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HOME FEELING

Donatella Versace (/[
narchio di fam i 1, ]
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Homze feeling

Rosenthal meets Versace

Versace Home

Lultimo anno é stato segnato da impartanti
decisioni sirulugu'l":t', per Versace Home
lavcordo di licenza con Luxury Living, societa
del gruppo Lifestyle Design, la collaborazione
con Ludovica e Roberto Palomba per la
collezione Furniture, 1l nuovo ﬂ'ugsmp di via
Durini a Milano.., E l'inizio di un nuovae corso,
piu design oriented?

Come ¢ nato ['tncontro con Ludovica e Reberto
Palomba? Quali sono le vostre ‘affinita elettive
e come Vi confrontate nel processo creativo?
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Con il flasghip store Versace Home progettato
da Vudafieri Saverino Partners siete sbarcati
nel design district di via Durini. Qual &
rapporto di Versaee con Milano, capitale del
design oltre che della moda?

Quali sono § caratteri distintivi della nuova
collezione Furniture 20217

La casa & luogo di intimita ma anche di
rappresentazione di sé. Come abita Donatella
Versace?

Nelle scelte di interior design delle sue
abitazioni prevale il total look Versace?
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CORRIERE DELLA SERA IT - DOSSIER

EVENTI C aly
28 Aug 2021 - Issue 240, Page 7 RCS Mediagroup Spa

_.'i.ﬁmcﬁl‘abmanesegwaum
aborano con Luxury Living Group -

Eclethca eccentrica
Ingresso passm n_ale




LA REPUBBLICA IT - DESIGN

5 Sep 2021 - Issue 248, Page 29 Italy

GEDI Gruppo Editoriale

Incontro al Cersaie di Bologna Tappa fissa del Cersaie &il Café della stampa, | designer Ferruccio Laviani (in foto) e Aurelio

liromanzo della cmifdodalpmnmg:hm :o::’arsazimi Magsﬁ. respunsablledelmendlebesimd
secondo Ferruccio Laviani informalitra i testate del settore del tema ll
8 eirappresentanti pid importanti della mn'lmzudaﬂamrampca.
progettazione, Anche quest'anno la L'incontro & fissato il 28 settembre alle ore 12
Repubblica & presente con I'architetto e presso |'Agora dei Media (Centro servizi).
» Debutto veneziano
Stefano Gabbana e Domenico
Dolce. | due stilisti hanno
presentato la loro prima collezione
perlacasail 28 agosto a Venezia
¥ Decori siciliani
Un tavolo rotondo della collezione

Dolce&Gabbana Casa, tema
Carretto

0,la pand Edaquesto allarredamento?
non hacambiato | «Anche per l'arredamento siamo
la nostraideadi partiti dai saperi manuali, dalla
casas, dicono grande sensibilita per la bellezza
categorici delle maestranze italiane. Per tanti
Stefuno Dolcee oggetti chiedevamo: lei come
D ico farebbe? E ascolt: , Ccreare
Gabbana, «perché nellanostravita | diventaval unione tra un'ideae la
la casa, le case, sono sempre state capacita esecutiva, il saper fare
centrali, importantissimes. E degli artigiani».
propriosulla casa i due hanno Quatiro Perché?
| grandinovith, ma prima «Perché uno non bastaval Il primo
|appmfondlamo.«ANwYorkper siispiraal carretto siciliano, uno
| esempioinostriamici non strumento di lavoro bello come una
| smettonodi sorprenéersi perché principesca. Conil nostro
facciamo molt casa.Loroin | lavoro vogliamo dare sostegno ai
genere vannoal ristorante. Manoi | tanti artigianati italiani un po’in
glidiciamo: mavolete mettere? 1l difficolta, e in questo caso Cerano i
piacere di stare con ghi amici, di decoratori eilaceatori dei carretti
preparare un piatto insieme mentre | siciliani che sanno fare meraviglies.
sistappaunabuonabottigiahaun | Eglialtri?
calore impareggiabile perqualsiasi | «Ilsecondo, Blu Mediterraneo, si
ristorantes, ispiraalle maioliche. Una visita 0 Ce a I I a
Lagrande novita dei due &il arrivando dal mare all'hotel Parco
debutto nell'arredamento. In dei Principi di Sorrento, quello di
glmde,cwdmdmdawero.mn GiuPom:Léstahmmenna 14 . oF 99
i. «Nof i Lrazzurro, il bianco, i
A | riamo la nostra casa
Ia casa. Le nostre le arrediamoe portatoa reinterpretare quel
rarrediamo di continuo, i soldi i decorativismo con un lusso anni \
spendiamo fi. Perché la casaé il Cinquanta modernissimo, che oggt
posto dove devi stare meglio al magari ritroviamo nelle piii belle T 7 . :
mondo,elicisentiamocomela | villediLos Angeles. Glialtri due L'abitazione é da sempre centrale nella loro vita. Ora debuttano
tartaruga nel suo guscio: ¢'@ temi sono animalier: il leopardo e la o & - . e E -
intimitae protezione. AMilano | zebra, pensandoadatmosterepin | nell’arredamento. Per farne il palcoscenico di emozioni made in Italy
abbiamovoluto la cucina al centro, | sexy, magari a un lui o unalei
perché cucinare mette tutti single, esigente. Ispirazioni che ci
insieme, e nelle case diuna voltaera | hanno offerto percorsi piit e i
la cucinala stanza dove cisi sperimentali, ma sempre di Aurelio Magista
ritrovava tutti. E quella di Polizzi attraverso l'alto anato '
(citth natale di Domenico Dolce) italiano, che se & sfidatoa fare cose .
I'abbiamo fatta tutta dipingere in diverse e difficili, si appassiona
piena liberta da tanti aristi del ancor di pil: per esempio,
Iuogos. collaborando con un‘antica
Quale idea di casa ha ispirato i i i h ancora
vostriarredi? telaiin legno azionati a mano
«B 1l frutto dianni diosservazionie | abbiamo messoa puntoun
di esperienze. Anzi potremmo dire, | particolare tipo diseta. A
pii1 esattamente, che nasce proposito di
dall’'esperienza dell’alta moda, Venezia, dell'arte
un'avventura che compira dieci del vetro, non solo
anninel 2022.. quello soffiato, cosa
In che senso? vogliamo dire? E
«L'alta moda ci colpisce sempre per | degli specchi,
isaperi manuali, per il grande dall'arte di molare?
amore che gli artigiani harino per E degli intarsiatori?
quelloche fanno, Dovrebbe vedere | Degliintrecciatori
come le sarte toccano le stoffe: di paglia? Una lista Ispirato ai motivi
come le mamme ACCATEZZANO i ﬁg‘ll infinita di artigiani, delle ceramiche,
Epoisugliabitici p per riempire la casa di questo divano
vita, siamo noi che dobbmmuqu&si bellezza e vedercela offrire tutti i di Dolce&Gabbana
strapparglieli, diciamo: basta, giormin. appartiene al tema
consegnalo, ora & prontos. PR ——— Blu Mediterrano
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Eccentrica e mediterranea
la (prima) casa Dolce&Gabbana

Il debutto
Collezione da 400 pezzi

rediamo nel caso e allo
<< C stessotemponeldestino:
lanascita della primacol-
lezione di mobilie complementi d’ar-
redo conferma questo paradosso».
Domenico Dolce e Stefano Gabbana
spiegano (anche)cosiildebutto nella
casa,a Venezia, sabato 28 agosto, con
un allestimento quasi museale alla
Scuola Grande della Misericordia.
Una sorpresain piu perisooclien-
ti dell'altamoda, sartoria e gioielleria
arrivati dal mondo perassistere alle
sfilate delle collezioni pil1 esclusive
delmarchio. A Veneziac’erano anche
molti giornalisti e appassionatidi ar-
redoe design, invitatiappositamente
o in citta per gli ultimi giorni della
Biennale di architettura e magari in
partenza per Milano, dove oggisiapre
il SuperSalone(sivedalo Speciale di
32 pagine allegato al quotidiano).
«Avevamo visitato laScuola della
Misericordia ipotizzando di allestirvi
la sfilatadialtamoda, macie sembra-
to che fosse I'ideale perla collezione
casa ealla fine anziché usare un piano
neabbiamo arredatidue - racconta-
noiduestilistieimprenditori - dedi-
candolia due dei quattrograndi temi
diquesto debutto: leopardoe carretto
siciliano. Blumediterraneoe zebrali

abbiamo svelatiinsiemeallasfilata di
altasartoria chesiepoitenutaall Ar-
senale». Il paradosso iniziale pero
non éancoraspiegato finoin fondo.
Come ¢ nata la linea casa di Dol-
ce&Gabbana, la cuiprima sfilatarisa-
le al 19857 «Una gestazione lunga, e
vero, perché per moltissimi anni ci
siamo dedicati al pret-a-porter esolo
dal 2012 all’altamoda - rispondono .
Questoe ilpiigrande progettodaal-
lora, ma ci stavamo pensando da
molto, anche perché siamoentrambi
appassionati diarredoe design, sen-
zamai riuscirea dargli forma concre-
ta. Esuccesso quandoci ha cercatiil
gruppo Luxury Living per la partedei
mobili: I'incontro ha fattoriscoppiare
la scintilla, ma la casa, ripetiamo, fa
parte del nostro destino di stilisti».
Per i due stilisti destino significa
questo: unastoria costruita vivendo
intensamente ognipassaggioe chein
modo naturale porta a scelte e pro-
getti sempre nuovi e ambiziosi, ma
coerenti.«Leopardo, carretto, medi-

terraneo e zebra non sono parole,
bensi visioni estetichee mondireali-
aggiungono -, Per questo éstato im-
portante trovare affinita con chi ha
materialmente fattomobili,comple-
menti, tessile per la casa, tappeti,
piatti, bicchieri... Esuccesso perché in
Italia abbiamo le migliori aziende
dell’arredo design e artigiani, come
nella moda, che nessun altro Paese
puo vantare».

Alla collezione casa hanno contri-
buito aziende e laboratori di tutta Ita-
lia, ma aVenezia c’é statoun focussui
maestri della lavorazione del vetro,
come Barovier&Toso, Mian, I Dogie
Venini. Il primo in particolare hacre-
ato, per il tema carretto, un’installa-
zione che sembrava una cascata di
cristallo: composta da 3mila tubico-
lorati, eraalta sette metri emezzo eil
suo destino, potremmodire, non po-
teva essere che pendere da uno dei
soffitti pit belli di Venezia, quello del-
la Scuola della Misericordia.

ERPAODUZIONERISERVATA,

Zona living. Divano ispirato ai colori e motivi della Sicilia, cari da sempre al brand

®

|4 TEMI

Mobili, tessuti,
oggetti, divisi
per filoni: blu
mediterraneo,
leopardo,
zebra

e carretto

Italy
il Sole24 ore
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—
Ispirazioni
«/l progetto
Viersace Home
nasce dalio
studio defla
storia del brand,
delle sfilate, del
temnie dei
grafismiche da
sempre
accompagnana
la filosafia della
griffe della
Medusax,
spiegano g
architetti
Ludovica+Robert
oPalomba
{Roberta
Palombae
Ludovica
Serafini)
canosciuti perla
capacita di creare
pezzidi design
senza tempo

RCS Mediagroup Spa

| sofa a stiletto, un richiamo inconfondibile

Versace chiama la coppia Palomba-Serafini: il mood delle sfilate nelle forme e nel pattern

o stiletto-sofa, ribelle e
sofisticato, interpreta la
dirompente femminlit
Versace, dalle linee ondu-
late della struttura fino ai
piedini che richiamano I'iconico
facco. La seduta accosliente e
profonda garantisce momenti di
relax. «Lavorare sotto I guida
di Donatella & stato come due
oceani che si incontranos, sin-
tetizzano Roberto Palomba e
Ludovica Serafini, la coppia di
architetd e designer che Dona-
tella Versace ha chiamato a col-
Iaborare per la sua Versace Ho-
me. «Amo come utilizzano i co-
lon e il modo in cul sono rispet-
tosi del marchio, trasportandolo
perd in una chiave modemas,
softolinea la designer,
Dallincontro tr oceani sono
nati nuovi arredi dalle linee pu-
lite, ma avwolgenti — prodotti
in partnership con Luxury Li-
ving Group — capaci di infon-
dere una incredibile sensazione

di lusso accogliente. «Sono una |

persond estremamente curiosa
¢ colgo ogni occasione per im-
parare qualcosa di nuovo — ri-
corda Donatella amatissima sul
social — . Quando ho iniziato a
lvorare con Ludovica e Roberto
sone dmasta affascinata dalla

loro incredibile conoscenza del
mondo del design ¢ dalle idee
che mi hanno presentato per la
linea casae.

I mondo Versace sl rivela,
stanza dopo stanza, negli spazi
ripensati della boutique di via
Durini allestita come una vera

dimora. Un susseguirsi di atmo-
sfere che raccontano la straondi-
naria capacita della griffe della
Medusa fondata da Gianni nel
1978 di attingere dalle diverse
espressioni darte, senza mal re-
slare ancorati al passato, perché
Donatells & una donna del pre-

Coni «tacchis
Il divano In
pefle Stiletto
eicuscini con
la nuova
stampaLa
Greca,
protagonista
della collezione
diabitie
accessori
autunno
Invemo 2021~
22che
Donatella ha
voluto anche
sui cuscini, in
3D, a tinte forti

sente che sa proiettare le sue
donne ¢ i suoi uomini nel futu-
10,
Gianni e Donatella Versace
sono cresciut in Calabria, regio-
ne ricea di rovine e reperti anti-
chi che tramandano la storia
della Magna Grecia. E in onore
alla sua terra la stilista ha creato
il nuovo pattem La Greea, il se-
€no protagonista su abiti e ac-
cessort della sfilata autunno in-
VErno 2021-21 € ora riprodotto
anche sui cuscini. I pattem ori-
ginale creato nel 1988 diventato
segno del brand — un labirinto
generato da una linea ininter-
rotta, utilizzato storicamente
per decorare i templi e le cera-
miche — ha ricevuto un‘iniezio-
ne di vitalitd. Donatella I'ha vo-
Juto tridimensionale, scompo-
sto e colorto a tinte forti. Oggi
come ieri simbolo dellinfinito ¢
dell'unita,
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