NATURE LOVE

Grofes Erreichen mit
Nature Love.

Mit ihrem Leitgedanken “Liebe die Kraft der Naturlichkeit”
schafft Nature Love einen ganz neuen Ansatz auf dem Markt
fur Nahrungserganzungsmittel. Vitamine, Mineralstoffe, Pflan-
zenextrakte und mehr - so naturlich wie méglich, am liebsten
pflanzlich und bio. Die Marke positioniert sich als Lifestyle-
Brand, differenziert sich damit trennscharf vom Wettbewerb.

lhr Naturlichkeitsanspruch begeistert Millionen von Menschen:
Jede:r vierte Deutsche kennt die naturverliebte Marke bereits.
Angesprochen werden Frauen mit hohem Interesse an ihrer
Gesundheit, sowie bewusstem und aktiven Lebensstil, fur den
Uberdurchschnittlich viel Geld ausgegeben wird. Nature Love
bringt also nicht nur die klassische NEM-Zielgruppe, sondern
auch eine ganz neue Generation vor die Regale.

Das Erfolgsgeheimnis der Marke liegt neben ihrer Liebe zur
Naturlichkeit in einem hohen Anspruch an die Produktquali-
tat. Jede einzelne Charge wird in unabhangigen deutschen
Laboren gepriift - eine absolute Seltenheit im Bereich der
Nahrungserganzung.

All das soll nun die Welt erfahren. Im Rahmen eines strategi-
schen Rebrandings wird die Corporate lIdentity aufgefrischt,
ein neues Verpackungsdesign verabschiedet und ein speziell
fir den Einzelhandel optimiertes Produktsortiment entwickelt.
Jetzt geht die Marke mit einer reichweitenstarken Multi-Channel-
Kampagne in die Vollen. Allein in Quartal 4 2023 sollen uber
200 Mio. Kontakte erreicht werden. Dabei setzt Nature Love
auf eine emotionale, kreative Kommunikationsstrategie - auf
Kanalen wie TV, Online Video, Social Media, Print und PR. Aber
auch die ganz groBen Investitionen wie OOH sind vorgemerkt,
denn ab 2024 geht die Kampagne in die ndchste Runde.
Einzelhandler wie dm, Rossmann, Miuller, Dohle, Tegut, Edeka,
Rossmann, Globus, BUDNI, BIPA und BIPA Plus haben das
Potenzial von Nature Love fruh erkannt, zahlen bereits zu lang-
jahrigen Partnern.

Nature Love - Liebe die
Kraft der Naturlichkeit.

Nature Love sieht den menschlichen Kérper - das gesamte
Wesen - als einen Teil der Natur. Die Lifestyle-Brand ist davon
Uberzeugt, dass der Schlussel zu wahrem Wohlbefinden folglich
nirgendwo anders liegt als in der Natur selbst. Zu ihrem Port-
folio naturverliebter Nahrungserganzung zahlen mittlerweile
tiber 110 Produkte. Viele davon vegan, glutenfrei, laktosefrei,
ohne Gentechnik und ohne unerwtinschte Zuséatze. Alle davon
unabhangig laborgepriift.
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