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Missie

Onze missie is om de lekkerste chocolade te maken van Nederland, met
een positief effect op milieu en maatschappij. We willen hiermee een
voorbeeld zijn voor andere ambachtelijke familiebedrijven.



Zo maakt De Bonte Koe impact:
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Transparante
cacao keten
e We weten waar
onze cacao
vandaan komt
e Van Grupo
Conacado
Dominicaanse
Republiek naar
Zaandam
(roosteren en
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*Afstand tot de arbeidsmarkt
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Biologische
ingrediénten
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gecertificeerde
cacao
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dierlijke
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Minimale CO2
afdruk
verpakkingen en
afval

Geen combinatie

van plastic en
karton in
verpakkingen
Recyclebaar
materiaal
Hergebruik
aansporen
Geen
overproductie
Afval scheiding

Minimaal energie
verbruik

73 eigen
zonnepanelen
Lucht-lucht en
infrarood
verwarming in
faciliteiten
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Sociaal en lokaal

JINC bliksem stages
MBO stages
Samenwerking met
ATAM* werkplaatsen
Samenwerking
Surfkids Shredding
Senegal Foundation
Ontplooiing eigen
team

Achter de schermen
tours voor klanten en
de buurt

Inspireren

Ambitie om voorbeeld
te zijn voor
ambachtelijke
familiebedrijven
duurzaambheids
ambities

Missie: de lekkerste
chocolade maken
met een positief
effect op milieu en
maatschappij



Materialiteit Matrix:
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economische, duurzame en
sociale impact
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Duurzame cacao (milieu)

o Ontbossing, schadelijke pesticiden, veel

watergebruik, hoge CO2

Sociale cacao (sociaal)

o lage inkomens, kinderarbeid
Eigen footprint (electra, water en gasverbruik)
Veel afval, ook plastic afval
Weinig opleidingsplaatsen voor mbo scholieren /
diverse (culturele) achtergrond
Weinig kansen voor mensen met een afstand tot de
arbeidsmarkt
Ambacht verblind: ambachtelijk assortiment zet klant
niet aan tot duurzaam denken
Geen/weinig Nederlandse ambachtelijke
familiebedrijven als voorbeeld met B Corp certificaat
Gering aanbod van biologische (dierlijke producten) bij
NLse inkooporganisaties (Civoba)
Weinig kansen voor minderheden (migratie
achtergrond, LBTQI+, leeftijd)

Geen goede alternatieven voor hoogwaardig
verpakking waar product in zichtbaar is



2022 Impact milestones:

Overstap naar chocolade met biologisch gecertificeerde cocoa, suiker en melk
Alle dierlijke producten mei om cigeey €N NOteN biologisch gecertificeerd

Halffabrikaat biologisch gecertificeerde chocolade in herbruikbare kratten
Introductie plantaardige melk chocolade op basis van rijstmelk

Vernieuwing verpakkingen letters om geen plastic meer in verpakking te hebben
ERSATZ vetvrij vellen zonder PFAS

Installatie van 73 zonnepanelen

Start JINC bliksem stages

Deelname Schiedam Geeft! Actie en donaties chocolade Wereldschool Schiedam
6000 euro en 100 uur gedoneerd aan Surfkids Shredding Senegal Foundation
Samenwerking Seaweed Company VOor Zeewier REEP rcaneedpromise 1 reep = 144 zeewier farm)

Gestart met mogelijkheid om webshop pakket op te halen bij ophaalpunt

Start B-corp impact assessment



2022 impact milestones in beeld:

INFOREST
2 ALLIANCE

OLOGISCH RFA
| ir chocolade 55%
pt nr: BIO55200HFVRFA
Werkbonnen:
903771 + 903772

Batch code: PW23170
THT: 19-06-2025

pallet: 1
Hoevee|held pallet: 526,5 KG

Start inkoop biologisch gecertificeerde ingrediénten Connor met zijn eerste batch biologisch Biologisch chocolade halffabrikaat wordt
zoals cacao, room, melk en noten gecertificeerde chocolade geleverd in herbruikbare grijze kratten



2022 impact milestones in beeld:

BUTOMATIEK

Handgemaakt
sinds 1992

27122023
LOT: L2210

. S

GEWICHT

140 grame

CACAD

48%

Samenwerking met drie ATAM* werkplaatsen: DZB, 40 basisschoolkinderen kwamen Lancering Introductie plant- based
Pameijer en Juist langs voor een bliksemstage samenwerking met melkchocolade op basi
The Seaweed Company

*Afstand tot de arbeidsmarkt



5000 euro en 150 uur gedoneerd aan The Surfkids
Shredding Senegal Foundation

Installatie 73 zonnepanelen Meerdere teamevents met trainingen



2022 impact milestones in de pers:

Schiedam @ Altijd nieuws
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De Bonte Koe ontwikkelt vegan chocolade:

‘Smeuigheid en smaak zijn een uitdaging’
Kinderen maken tijdens bliksemstage zelf hun bonbons

ewijzigd: 1 mei 2023

Wendy Noordzij | Gepubliceerd: 28 a

Amy (31) wil
familiechocoladebedrijf groener

:‘Chocolai

maken: ‘Chocolais een
_ l y Foto's:Jan Schrijver

De Bonte Koe Chocolade uit Schiedam heeft sinds twee jaar ook vegan chocolade in het SCHIEDAM - De Bonte Koe heeft in met INC een voor zeven

" : : e g o De wereld van chocola is super complex. Daar komt Amy Klein (31) achter 4
assortiment. Dat biedt volgens eigenaresse Amy Klein volop kansen, met name richting N leerlingen van een basisschool. Dat smaakt naar meer, vinden ze bj De Bonte Koe en JINC. Er komt
" % P " " " als ze samen met haar broer twee jaar geleden het Z
Ao ionaare dnslovaan Tach is da antwildealing Iastio Dlantanrdios malle— an racm z¢ " , voortaan maandelijks een school op bezoek voor z0'n stage. Onderdeel van de stage is het zelf maken
familiechocoladebedrijf overneemt. De boel verduurzamen én de chocola i

betaalbaar houden blijkt een hele uitdaging te zijn.
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: groener maker}: Chocola is een - De Ondernemer
I energieslurper - Schiedam?24
Pe Bonte Koe en The Seaweed Company De wereld van chocola is super complex. Daar komt Amy Klein (31)
introduceren de Caramel Royal Kombu achter als ze samen met haar broer twee jaar geleden het

familiechocoladebedrijf overneemt. De boel verduurzamen én de

Seaweed reep
chocola betaalbaar houden blijkt een hele uitdaging te zijn.

Do Bonte Koe.

Stephanie Broekarts (AD) 18 november 2022
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https://www.duurzaam-ondernemen.nl/de-bonte-koe-en-the-seaweed-company-introduceren-de-caramel-royal-kombu-seaweed-reep/
https://www.bakkerswereld.nl/68498/de-bonte-koe-over-de-ontwikkeling-van-vegan-chocolade-smeuigheid-en-smaak-zijn-een-uitdaging
https://www.ad.nl/den-haag/amy-31-wil-familiechocoladebedrijf-groener-maken-chocola-is-een-energieslurper~a5899184/
https://www.deondernemer.nl/innovatie/duurzaamheid/bonte-koe-chocola-duurzaam-den-haag-klein~4232803?referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
https://schiedam24.nl/nl/nieuws/onderwijs/kinderen-maken-tijdens-bliksemstage-zelf-hun-bonbons/20793

Waarom biologisch gecertificeerde cacao:

e 33% minder CO2 uitstoot

e 30% minder waterverbruik

e 24% minder land degradatie

e Audits op geen ontbossing, geen gebruik van pesticiden en chemicalién
Bronnen:

e Co2 calculatie biologische cacao Tradin Organic

e \Wetenschappelijk artikel over de positieve effecten van biologische
cacao

e Duurzaamheidsrapport van Tradin Organic (leverancier van onze
biologische cacaocbonen, biologische rietsuiker en biologische melk voor
in de chocolade)



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1y8L1x3o-uJtpg8OjAzxNgxulX9mgcJV9/edit?usp=drive_link&ouid=115799258513957799197&rtpof=true&sd=true
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2665972721000222#bib17
https://knwl.tradinorganic.com/hubfs/Tradin%20Organic/Tradin%20Organic%20-%20Cocoa%20Sustainability%20Report%202021.pdf?hsLang=en

2023: Doelen met betrekking tot behalen certificaten

e Indienen B-CORP assessment
e Organic certificaat voor 100% bio producten behalen
e Verder uitzoeken Fairtrade bonen en service fee



Impact KPIs

Milieu % bio cocoa 0% 52% 95%
Milieu % bio ingrediénten 0% 50% 75%
Milieu % energie reductie 0% 10% 10% vs 2022
Milieu % multi materiaal verpakking 20% 10% 5%
Sociaal # stagairs (6 maanden) 1 2 3
Sociaal # bliksem stagairs 0 40 60
Sociaal Donaties surfkids foundation €3000 €5000 €7500
Sociaal # nationaliteiten 6 6 12
Voorbeeldrol/ transparantie # achter de schermen tours 0 0 20
Voorbeeldrol/ transparantie # Linkedin post over impact 0 2 4
Voorbeeldrol/ transparantie # nieuwsartikelen over impact 0 5 8







