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Nina Kuhn und Rianna Kounou haben
aus Liebe zu Vintagestoffen ein
modernes Label geschaffen, das Luxus
mut Vergniigen verbindet

Text MARLENE SOR ENSEN

HARPER’S BAZAAR

Mit Einzelsticken
aus Vintagestoffen
haben Nina Kuhn
(u.l) und Rianna
Kounou (u.r.) eine
zeitgemalBe Ant-
wort auf Mode-
hypes gefunden

ina Kuhn und Rianna Kounou haben
derzeit viel zu lachen. Doch etwas
macht ihnen besonders gute Laune.
,,BEs kommt vor, dass auslindische
Departmentstores anrufen und nach
unserer Marketingabteilung fragen.
Unsere Marketingabteilung? Das sind
wir®, sagt Nina Kuhn. Rianna+ Nina ist beinahe irrwitzig
schnell von einem Berliner Geheimtipp zu einer Marke
mit internationaler Reichweite geworden. Vor nicht ein-
mal drei Jahren beschlossen die Griinderinnen, ihre ge-
meinsame Liebe fiir Vintagestoffe und ausgefallene Prints
in ein Label zu verwandeln. Gleich die ersten Teile trugen
eine ,,Wo hast du das denn
her?“-Charakteristik: Thre
Handtaschen und Mode wie
Kaftane und Kimonos sind
Einzelstiicke, die man so noch
nicht gesehen hat, auch weil
das Material dafiir nicht mehr
hergestellt wird. Sie finden es
,»in Kellern und bei Teppich-
hindlern, Sammlern, alten
Damen und Mobelstoftpro-
duzenten®, sagt Kuhn. Daraus
entsteht dann etwa ein Rock
aus einem Lanvin-Stoff der 70er-Jahre oder alten Souve-
nir-Seidentiichern. ,,In der Mode entstehen schnell Hypes,
bei denen die Qualitit des Produkts egal ist. Unsere Kun-
den kaufen dagegen etwas, das in der Wertigkeit steigt*,
sagt Kuhn. Einen Nachteil haben die Vintagestoffe: Sie
sind zu selten, um die Nachfrage, die durch Empfehlungen
und Instagram rasant gestiegen ist, zu bedienen. Deshalb
arbeiten Rianna+ Nina nun an einer Prét-a-porter-Linie
mit eigenen Prints und hochwertigen Stoffen.
Vorerst ist eine neue Kollektion von Einzel-
stiicken erhiltlich. Demnichst tibrigens auch
online bei Moda Operandi und Browns. Und
das ganz ohne Marketingabteilung.
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