
MEDIADATEN 2024

Für Designverliebte  
und Geniesser:innen  
Das Lifestyle-Magazin  
für die Region Bern

Für Reiselustige  
und Stilbewusste
Das Travel-, Beauty- und Lifestyle-Magazin 
für die Regionen Zürich und Baden



Die Lifestyle-Magazine für die Schweiz 
Die Lifestyle-Magazine stillen die Sehnsucht nach Schönem aus der Schweiz, Europa und der 
ganzen Welt mit Reportagen, Einblicken und Insidertipps aus der gegenwärtigen Kreativszene, 
aktueller Mode, Beauty, Gesundheit, Reisereportagen, Technik, Geniessen und Tipps, um es 
sich zu Hause schön zu machen. Den Leser:innen dienen diese zwei Premiumpublikationen mit 
auserlesenen, saisonalen und einzigartigen Inhalten zum Zurücklehnen als Kreativplattform  
wie als authentische Inspirationsquelle. Entsprechend ist die «Verweildauer» lang und die Nut-
zung intensiv. Beide wecken und stillen das Bedürfnis nach positiven, nützlichen und inspi- 
rierenden Informationen, die das Leben in der Heimat – «vor der Haustür» – bereichern. 

PREMIUM-KOMBI

› � 70 000 Ex. pro Ausgabe direkt  
im Briefkasten der Kund:innen

› � Mix aus Verteilung in geografisch  
kaufkräftigen Gebieten und  
adressierten Abo-Versand  
ist zielgerichtet und effektiv.

› � 10 000 Auslage in Fachgeschäften, Flughäfen 
Basel / Zürich, in den 100 besten Hotels.

› �� Newsletter alle zwei Wochen mit  
40 000 Empfänger:innen maximiert  
crossmedial die Reichweite Ihrer  
Produkte und Botschaften.

Alter
18 – 35	 25 %
36 – 55	 50 %
56 +	 25 %

18 – 35

56 +

36 – 55

Beziehung
Single	 40 %
Beziehung	  60 %

Beziehung

Single

Monatliches Einkommen
bis	 CHF  14 000.–	 55 %
bis 	 CHF  19 000.–	 30 %
über	 CHF  19 000.–	 15 %

bis  
CHF  

14 000.–

bis  
CHF  

19 000.–

über
CHF 
19 000.–

Weiblich

Männlich

Beruf
Angestellt		  45 %
Kader		   15 %
Selbstständig	 20 %
Pensioniert		  20 %

Angestellt

Kader

Selbst- 
ständig

Pensioniert

Leserschaft

Unsere Leserinnen und Leser sind design-
affin und legen grossen Wert auf Qualität in 
allen Aspekten ihres Lebens. Darüber hinaus 
fühlen sie eine starke Verbundenheit für die 
Schweiz und sind sowohl an nationalen als 
auch regionalen Geschichten und einzigarti-
gen Produkten interessiert. Die Leserinnen 
des MIS MAGAZINs und DOLCE VITA MAGA-
ZINs sind vielseitig interessiert und schätzen 
eine breite Palette an Themen und Informa-
tionen. Hier ist eine Beschreibung ihrer Inte-
ressen in Bezug auf die verschiedenen Kate-
gorien der Magazine:

Unsere Leserschaft setzt sich aus Frauen und 
Männern im Alter von 30 bis 55 Jahren zu-
sammen, die eine vielfältige Palette von Inte-
ressen und Leidenschaften teilen. 

Sie sind aufgeschlossen für innovative Ideen 
und nachhaltige Lösungen und betrachten 
sich selbst als bewusste Genussmenschen. 
Die ästhetische Wahrnehmung in all ihren Fa-
cetten ist für sie von hoher Bedeutung, und 
sie sind stets auf der Suche nach neuen In-
spirationen und Entdeckungen.

Geschlecht
Weiblich	 85 %
Männlich	 15 %

Wohnsituation
Eigenheim		  43 %
Miete		  52 %
Mit Eltern		     5 %

Miete Eigenheim

M
it Eltern

UND
SPLASH!  SPLASH!  
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https://issuu.com/weberag/docs/ih_mis_magazin_01_2022_low_es_kompl_6e64a30181fcac?fr=sYjAyZjUxNzI4NjY
https://issuu.com/weberag/docs/mis_magazin_02-2023_low-es?fr=sMDAwZjU2NjE2MjU
http://mis-magazin.ch
https://issuu.com/weberag/docs/dolce_vita_01_2023_low_es?fr=sZGY0OTU2NjE2MjU
https://dolcevita-magazin.ch/


Die Magazine –  
das ideale Umfeld für Ihre Botschaft

Im MIS MAGAZIN und DOLCE VITA  
MAGAZIN finden Sie die schönsten Seiten 
des Lebens. Porträts über interessante  
und inspirierende Persönlichkeiten, Repor- 
tagen, Einblicke und Insidertipps aus der 
gegenwärtigen Kreativszene, aktuelle Mode, 
Beauty, Gesundheit, Reisereportagen  
über lokale Freizeitdestinationen, Technik, 
Geniessen und Tipps, um es sich zu Hause 
schön zu machen.

Abgerundet wird unser Angebot durch  
Empfehlungen aus den Rubriken Film, Kultur 
und Veranstaltungstipps für aufregende 
Nächte. Die luftige und edle Gestaltung  
mit grossformatigen Bildern verleihen den  
Magazinen eine eindrucksvolle visuelle  
Präsenz.

Gerne erstellen wir exklusiv das passende 
Themenumfeld für Ihre Botschaft und/oder 
für Ihr Produkt.

Mit Nom Commun konzipiert die Lau-
sanner Designerin Mélisande Grivet 
Garderobe für den Alltag mit einem 
zeitgenössischen und sensiblen Stil. 
«Nom Commun»-Stücke werden in  
limitierten Serien und hauptsächlich 
aus Materialüberschüssen grosser 
Häuser hergestellt. Die Kollektionen 
werden in Lausanne entwickelt und  
in Familienbetrieben in der Schweiz 
und in Italien produziert, was Qualität 
und Transparenz garantiert.  
nomcommun.ch 

ALLES	ANDERE	ALLES	ANDERE	
ALS	KOMMUNALS	KOMMUN

Die neue, urbane Kollektion von 
kleinbasel by Tanja Klein unter-
streicht die Verbundenheit des 
Labels mit der Stadt und die Nähe 
zum Rhein. Spannende Kontraste, 
Farben und Statement-Prints ver-
breiten Gelassenheit und Lebens-
freude. Unaufdringliche Pieces 
und Hingucker zugleich, sind  
die Kombinationen raffiniert,  
unbeschwert und zeitgemäss.

kleinbasel.net 

LEGER-LEGER-
ELEGANTEELEGANTE
ÄSTHETIKÄSTHETIK

Die Mission von Raffaello Rossi ist  
so anspruchsvoll wie nachhaltig:  
Der Brand will moderne Frauen  
mit Hosen bereichern, die zu ihrer  
Figur passen. Ideal für den Sommer  
und die Sehnsucht nach Freude  
und Ausgelassenheit kommen  
die Hosen in bunten Farben daher.  
Sonnengelb, helles Grün, Pink und  
Orange stehen für Lebensfreude und  
auch für Spass, sich darin zu zeigen.  
raffaello-rossi.de

DOPAMINE	 DOPAMINE	 
DRESSINGDRESSING

STAURAUM 
«Die Idee, dass manche Leben weniger 
wert sind, ist die Wurzel allen Übels.» 
Deshalb bietet The Lovely Chickpea eine 
nachhaltige, tierleidfreie Produktepallette 
wie diesen Rucksack aus Baumwoll- 
Leinen-Mischung und robustem, wasch-
barem Papier an. thelovelychickpea.ch

Fr. 119.–

FÜR LIPPENSTIFT & CO. 
In den Kollektionen von Phine  
finden Seide, Baumwolle und Wolle 
eine neue, unverkennbare Form.  
Die Accessoires aus Comer Stoffen 
werden in Zürich-Altstetten gefertigt 
und sind für mehr als eine Saison 
bestimmt. phine.ch

Fr. 43.–

LIEBLINGSTEIL 
Das gute Tragegefühl beginnt bei aws 
twentyfourseven bei der Materialwahl 

und der Herstellung. So auch bei diesem 
leichten Rundhals-Shirt mit Raglanärmeln 
und feinem Lochmuster aus italienischer 
Bio-Baumwolle mit Seidenanteil. Entwor-

fen in Basel, gestrickt im Emmental. 
aws247.ch

Fr. 289.–

MAROKKANISCHES FLAIR 
Handgefertigte Babouche-Schuhe 
«Choucha» nach dem Design  
der Zürcherin Christina McDaniel 
aus feinem, pflanzlich gegerbtem 
Nappaleder und mit grossem  
Lederpompon – passend, denn 
Choucha heisst Pompon auf Darija 
(Marokkanisch). label17.com

Fr. 259.–
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NEWS & H IGHL IGHTS NEWS & H IGHL IGHTS

NEWS & HIGHLIGHTS
Aktuelle Trends und Höhepunkte aus der 
Welt des Lifestyle und der Gesellschaft in 
kompakter Form.

Umso kühler und grauer es draussen wird, 
desto mehr sehnen wir uns nach Essen, das 
Bauch und Seele wärmt. Ganz viel Ge-
schmack und Farbe bieten diese gefüllten 
Ofenäpfel, die toll mit einer Tasse vollmun-
digem Kaffee oder einer erfrischenden 
Açaí-Bowl harmonieren.

Zutaten
4  Äpfel
4 EL Haselnüsse
4 EL Haferflocken
1 EL Weinbeeren
1 EL Zucker
½ EL Maizena
¼ TL Zimt
2 dl Wasser
2 EL Zitronensaft
1 EL Zucker

Zubereitung
·   Deckel der Äpfel abschneiden, Apfelinne-

res mit einem Kugelausstecher aushöh-
len. Das ausgehöhlte Apfelinnere ohne 
Kerngehäuse in einer Pfanne zugedeckt 
ca. fünf Minuten weich kochen, ganz aus-
kühlen.

·   Nüsse grob hacken, mit dem gekochten 
Apfelinneren, Haferflocken, Weinbeeren, 
Zucker, Maizena und Zimt mischen.

·   Masse in die Äpfel füllen, Apfeldeckel da-
rauflegen, Äpfel in eine Gratinform legen. 
Wasser, Zitronensaft und Zucker verrüh-
ren, Flüssigkeit in die Form giessen.

·   Äpfel bei 180 °C in der Ofenmitte ca. 30 Mi-
nuten backen.

GEFÜLLTE GEFÜLLTE 
OFENÄPFELOFENÄPFEL

Der toskanische Biohof La Vialla baut und verarbeitet 
seit 1978 gesunde, schmackhafte, biologische und bio-
dynamische Feldfrüchte, Reben und Obst ganz ohne 
Chemikalien an. Die Erzeugnisse werden direkt – 
ohne Zwischenhändler:in – zur Kundschaft nach Hau-
se geschickt. Durch die Verwendung grüner Energie, 
die Förderung der Bodenfruchtbarkeit, die biologische 
Vielfalt (dank des Anbaus alter Getreide- und Rebsor-
ten) sowie die Wiederverwertung von Abfällen und 
Ressourcen ist die Fattoria La Vialla nicht nur klima-
neutral, sondern sogar klimapositiv. Daher überrascht 
es nicht, dass die Familie Lo Franco beim Meininger 
Award als «Weinfamilie des Jahres 2023» und bei Mun-
dus Vini Biofach als «Erzeuger des Jahres 2023 Inter-
national» ausgezeichnet worden ist.

Fattoria La Vialla – Speisekammer,  
Neue Industriestrasse 6, Rothrist. lavialla.com

Tu Gutes rein, hol Gutes raus:  
Vom Feld, Weinberg oder Olivenhain 
sind es nur wenige Meter bis zur Küche, 
zum Weinkeller oder zur Ölmühle  
der Fattoria La Vialla.

METTI BÒN, METTI BÒN, 
CAVA BÒNCAVA BÒN

Besuchen Sie die Fattoria La Vialla in der Toskana,  
auf ihrer Website oder auch in ihrer Speisekammer  
in Rothrist, wo Sie alle Spezialitäten der Fattoria finden. 
Zudem können Sie dort zusammen mit Freund: innen  
alle Köstlichkeiten wie Saucen, Vorspeisen, die neuen 
Jahrgänge der Olivenöle und Weine sowie Süssigkeiten 
der Saison verkosten.

1 | 2 Die Naturbelassenheit der Demeter-Erzeugnisse, die mit Respekt gegen-
über der Natur, den Tieren und den Menschen hergestellt werden, kann man 
schmecken. 3 Am einfachsten ist der Zugang zur Speisekammer in Rothrist  
mit dem magnetischen Schlüssel aus Olivenholz …

1

2 3

Für Kaffee ganz nach Ihrem  
Geschmack: Mit Siemens  
kreieren Sie Ihre perfekte Tasse 
schwarzen Glücks. Und es 
kommt sogar noch besser,  
denn beim Kauf eines Vollauto-
maten EQ900 oder EQ700  
erhalten Sie bis am 5. November 
bis zu 150 Franken Cashback.
coffee-cashback.ch

KAFFEE	GENIESSEN	–	 KAFFEE	GENIESSEN	–	 
UND SPARENUND SPAREN

Diese und weitere Köstlichkeiten finden Sie in:
D. Bieder, M. Hansen, C. Link (2023): Guet. Schweizer 
Küche neu interpretiert. Erschienen im Weber Verlag.

Endlich kann der leckere wie gesunde Food-Trend auch  
in Bern genossen werden: Die bunten Açaí-Bowls von Acai 
Attendant verwöhnen nicht nur das Auge, sondern überzeu-
gen dank frischen Früchten und verschiedenen Toppings 

auch geschmacklich. Liebevoll zubereitet werden die Munter-
macher im ikonischen Foodtruck, mit dem das junge Berner 

Unternehmen hauptsächlich im Marzili unterwegs ist.
acai-attendant.ch

BERN BOWLT!BERN BOWLT!
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ESSEN & GEN IESSENESSEN & GEN IESSEN

ESSEN & GENIESSEN
Gourmet-Erlebnisse, kulinarische Entde-
ckungen, exzellente Restaurants und immer 
auf der Suche nach neuen Gaumenfreuden.

60	JAHRE	IM	ZEICHEN60	JAHRE	IM	ZEICHEN

DER	LIEBE

In sechs Jahrzehnten ist Ole Lynggaard Copenhagen zu 
einer international anerkannten Luxusmarke aufgestie-
gen. Die Manufaktur und der Hauptsitz des Unterneh-
mens befinden sich in Kopenhagen, in derselben Strasse, 
in der Ole Lynggaard die Qualitätsmarke 1963 gegründet 
hat. Das Herz der Firma ist eine passionierte Familie, die 
sich der Kreativität, der Handwerkskunst und dem 
Schmuckdesign verschrieben hat. Oles Tochter Charlotte 
ist Designerin und Kreativdirektorin, ihr Bruder Søren ist 
CEO. Gemeinsam führen sie das Unternehmen in der 
dritten Lynggaard-Generation fort. Am Firmensitz in Hel-
lerup arbeiten insgesamt über 160 Mitarbeitende. Stein 
um Stein setzen die rund 45 sorgfältig ausgebildeten Gold-
schmied:innen in einzigartig schöne Schmuckstücke. 

Es wird leidenschaftlich gefeilt und poliert, teilweise nach 
ganz alten und besonders aufwendigen Techniken. Die 
handgefertigten Stücke haben Fans auf der ganzen Welt – 
allen voran Kronprinzessin Mary von Dänemark.

Oles Liebe für Dickhäuter
Sein grosses Faible für Elefanten entdeckte der frischge-
backene Goldschmied Ole Lynggaard in den frühen 60er-
Jahren während seiner Reise durch Asien. Nach vielen 
Elefantenzeichnungen für seine damals kleinen Kinder 
entstand das erste Schmuckstück: ein Elefant als Ge-
schenk zur silbernen Hochzeit für seine Frau und Muse 
Karin. 2016, zu seinem 80. Geburtstag, präsentierte Ole 
Lynggaard stolz seine Elefantenkollektion. Die Rüsseltie-
re aus 18-karätigem Gold haben mit ihrem freundlichen 
Aussehen und ihren gemütlichen Rundungen die Herzen 
von Frauen – und Männern – auf der ganzen Welt erobert 
und verzaubern neben The Shooting Stars Collection, The 
Lotus Collection, The BoHo Collection und The Snakes 
Collection.

olelynggaard.com
zigerli-iff.ch

Ole Lynggaard Copenhagen feiert  
ihr 60-jähriges Bestehen und blickt  
auf funkelnden Erfolg, verführerische  
Designs und besondere Symbole  
der ewigen Liebe zurück.

1  Charlotte & Ole Lynggaard
2  Karin & Ole Lynggaard
3  Die Elefanten-Kollektion hat  
sich zu einer echten Ikone der 
Marke Ole Lynggaard Copenhagen 
entwickelt (ab Fr. 2800.–).

1 2

3

IWC erweitert die Palette an farbigen Kautschuk-
armbändern für die «Portugieser» (Ref. 3716) um 
acht neue Farben: Oliv, Grün, Braun, Blau, Violett, 
Burgunderrot, Schwarz und Weiss. Uhrenlieb-
haber:innen können verschiedene Gehäusema-
terialien und Armbänder kombinieren, um ihre 
persönliche Version des ikonischen Chrono-
grafen direkt an ihrem Handgelenk zu kreieren.  
Mit dem robusten, farbigen Armband aus Kaut-
schuk ist der sportliche Chronograf der perfekte 
Zeitmesser für den Strand oder jeden anderen 
Ort, an den der Sommer uns führen mag. iwc.com

OLIVEOLIVE
FIFTY	SHADES	OFFIFTY	SHADES	OF

Markenbotschafterin Giselle Bündchen trägt die IWC-Portugieser  
mit dem neuen Kautschukarmband (Fr. 320.–, inkl. Dornschliesse) in Oliv.

GRÜNE HARMONIE 
Ungeachtet ihrer Diamanten und des 
opalisierend silberfarbenen Zifferblatts 
hat sich diese Uhr ihren Abenteuergeist 
bewahrt. Der Grünton von Zeiger, Lünette 
und Lederarmband harmoniert dabei per-
fekt mit dem Gehäuse aus 18 K Gelbgold.
omegawatches.com

Fr. 10 600.–

ZEIT, ABZUTAUCHEN 
Mit einer Wasserdichtigkeit von  
50 bar, einem Heliumventil und einer 
Keramiklünette sowie der Selbst-
leuchttechnologie trigalight ist diese 
Taucheruhr für sämtliche Unwägbar-
keiten der finsteren Tiefsee gerüstet.
traser.com

Fr. 1210.–

FÜR ABENTEUERSUCHENDE 
Dank Automatikkaliber CFB 1970, 
42-Stunden-Gangreserve und  
Textilarmband eignet sich die  
Manero Flyback optimal für Reisen, 
kurze Abenteuer und sonstige  
Challenges. Der Flyback-Mechanis-
mus macht Kurzzeitmessungen  
noch leichter. carl-f-bucherer.com

Fr. 6950.–
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UHREN & SCHMUCKUHREN & SCHMUCK

UHREN & SCHMUCK
Schmuck und Uhren sind nicht nur Zeit-
messer oder Schmuckstücke, sondern auch 
Ausdruck von Eleganz und Raffinesse. 

Bereits zum sechsten Mal verleiht  
der Branchenverband Küche Schweiz 
heuer die Swiss Kitchen Awards in 
den Kategorien «Schönste Küche» 
und «Bester Küchenumbau». Aus  
über 100 Projekteingaben hat eine 
fünfköpfige Fachjury rund um Präsi­
dent Andrin Schweizer die jeweils  
acht Finalist:innen nominiert. Nun liegt 
die Entscheidung bei der ganzen  
Bevölkerung: Bestimmen Sie jetzt  
mit, welche Küchenprojekte siegreich 
hervorgehen!

SWISS SWISS 
KITCHEN KITCHEN 

AWARD AWARD 
20232023

KATEGORIE «SCHÖNSTE KÜCHE»
BE ARCHITEKTUR GmbH, Rieden b. Baden / AG –  
SCHEUNENKÜCHE (6)

Brunner Küchen AG, Bettwil / AG – ORIGAMI

Bureau Hindermann GmbH, Zürich / ZH – LA CATRINA

Orea AG, Zürich / ZH – ZEITLOS (1)

Orea AG, Rothenburg / LU – UNIQUE

stuber team ag, Rotkreuz / ZG – LA LUNA

Wiesmann Küchen AG, Zürich / ZH – HAUS AM FLUSS (4)

Wipf Schreinerei AG, Lohn / SH – KEI THEATER

KATEGORIE «BESTER KÜCHENUMBAU»
Albert Speck AG, Oberwil / ZG – CUCINA VIVACE

Baltensperger AG, Bülach / ZH – THE AMERICAN DREAM

Baumann + Eggimann AG, Zäziwil / BE – NOUVELLE CUISINE (2)

Domus Leuchten und Möbel AG, St.Gallen / SG –  
ZWEI-WELTEN-EIN-RAUM (3)

Orea AG, Zürich / ZH – JOLIE

schreineREY, Schöftland / AG – DIE GARTEN KÜCHE (7)

Schreinerei Weber AG, Seewen / SO – HAUS AM HOLLENWEG (5)

Tschudin AG, Münchenstein / BL – A NOTION OF SPACE

Entdecken Sie jetzt die zukunftsweisenden Finalprojekte 
und voten Sie noch bis am 8. Oktober 2023 für  
die Gewinner der Kategorien «Schönste Küche»  
und «Bester Küchenumbau»: swiss-kitchen-award.ch

1

2

3

4

5

6

7
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ZUHAUSE & INSP IRAT ION ZUHAUSE & INSP IRAT ION

ZUHAUSE & INSPIRATION
Zuhause ist es am schönsten - Inspirationen 
und Tipps, um Wohnräume zu verschönern 
und ihren persönlichen Stil widerzuspiegeln.

Das Schweizer Label YVY hat  
sich für die Lancierung der neuen 

Lederaccessoire­Linie mit fünf  
talentierten Tänzer:innen des Balletts  
Zürich zusammengetan. Die Bilder, 

die der renommierte Fotograf Sandro 
Baebler durch seine Linse einge­
fangen hat, zeigen die Schönheit  
und Anmut der Bewegungen auf 
sinnliche und fesselnde Weise.  

Die Tänzer:innen werden auf dra­
matische und subtile Art lebendig, 
wecken Emotionen und versetzen 

uns in Staunen. yvy.ch

IS A DANCER IS A DANCER 
RHYTHM

FRÜHLING AUF DER NASE 
Die Sonnenbrille LUPIN von ANDY WOLF 
ist aus nachhaltigen Materialien und 
handgefertigt. Die harmonischen Farben 
verleihen dem Modell das gewisse Etwas. 
Genau die richtige Wahl, um in den  
Frühling zu starten. Brillerei, Bern, Köniz 
und Riggisberg, brillerei.ch

Fr. 336.–

EDEL UND ULTRALÄSSIG 
Die coolen Jacken im Bomber-Style  
waren im Frühling 2023 auf den inter-
nationalen Laufstegen sehr begehrt.  
Die Jacke ANGLO aus geschmeidigem, 
weichem Ziegenvelours mit einer  
pflanzlichen Gerbung überzeugt  
schon beim ersten Anprobieren.  
Neuenschwander, Oberdiessbach,  
neuenschwander.ch

Fr. 619.–

Fr. 380.–

SCHLICHTE ELEGANZ 
Der rahmengenähte Loafer IVRAINA  
aus Schweizer Hirschleder passt sich  

geschmeidig Ihrem Fuss an. Der Schuh 
wird betont durch eine aufwändig  

gearbeitete Frontnaht, die den Fuss 
schlank erscheinen lässt.  

cervovolante.ch

BACK TO THE FUTURE 
Bikerjacken mit Retro-Vibes sind diesen Frühling 
wieder voll im Trend: Die Jacke ASKANIA aus 
pflanzlich gegerbtem Leder rockt mit coolem 
Look und viel Bewegungsfreiheit. Der kleine 
Steh kragen und der asymmetrische Reissver-
schluss sind die klassischen Details. Neuen-
schwander, Oberdiessbach, neuenschwander.ch

Fr. 598.–

STRAHLEND AUS DEM BERG 
Wunderschöner Ohrhänger in Rotgold  
mit Rauchquarz, der mit Jahrmillionen  

alten Geheimnissen Ihre Augen  
zum Leuchten bringt. Fabian Blaser,  

Ring 11, Biel, fabianblaser.ch

Fr. 1250.–
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MODE & ACCESSO IRESMODE & ACCESSO IRES

MODE & ACCESSOIRES
Mode ist für unsere Leserinnen ein  
bedeutender Ausdruck ihres Stils und  
ihrer Persönlichkeit.

Beim Grand Hotel Villa Castagnola ist nicht  
nur die Lage erstklassig. Auch sonst lässt  
das Fünf­Sterne­Superior­Haus keine  
Wünsche offen. Und irgendwie fühlt sich  
das trotzdem alles unglaublich familiär an.   

ANITA SUTER

Lage, Lage, Lage. Oder besser gesagt: Aussicht, Aussicht, Aussicht. 
Wer aus einem der 39 Zimmer oder der 33 Suiten blinzelt, blickt je 
nach Stockwerk zumindest auf die reich bepflanzte, mit Skulptu-
ren versehene Parkanlage, meist aber auch darüber hinweg auf 
den Luganersee und das dahinterliegenden Berg- und Hügelpan-
orama, mitten drin der unverkennbare Monte San Salvatore. Dass 
heute mit solchen Ausblicken einem Fünf-Sterne-Superior-Hotel 
logiert werden kann, ist der russischen Adelsfamilie Von Ritter zu 
verdanken. Die hat sich nämlich dieses malerische Fleckchen 
Erde anno 1880 als Standort ihrer Residenz ausgesucht – die 
grosszügige Villa dann aber fünf Jahre später an eine Familie aus 
Luzern verkauft, welche sie zuerst in eine Pension und dann in ein 
Hotel verwandelte. Knapp 140 Jahre später ist die Villa Castagnola 
im Besitz einer Tessiner Familie und zu einem Grand Hotel heran-
gewachsen – ohne dass dabei der Charme vergangener Zeiten auf 
der Strecke geblieben ist. Die geschichtsträchtigen Räumlichkei-
ten sind mit Gemälden und Skulpturen aus aller Welt dekoriert, 
was jedes Zimmer zu einem Unikat macht.  

Kulinarik hoch drei 
Hochkarätig wird es auch, wenn es ums Essen geht. Das Grand 
Hotel lädt nämlich nicht nur mit einem oder zwei, sondern gar 
mit drei Restaurants und unterschiedlichen Konzepten zum Gau-
menschmaus. «Fresh & Easy» lautet die Devise im Restaurant La 
Rucola, wo klassische internationale Gerichte im Vordergrund 
stehen. Im mit 15 GaultMillau-Punkten dekorierten «Le Relais» 
zaubern Chefkoch Alessandro Boleso und sein Team raffiniertes 
aus der mediterranen Küche auf die Teller, «Grand Pièces» wer-
den am Tisch serviert. Und im preisgekrönten Restaurant Arté al 
Lago treffen stilvolles Ambiente und Aussicht auf die Gourmet-
küche (16 GaultMillau-Punkte) von Frank Oerthle. 

Entspannender Spa, erfrischendes Lido
Besonders in den Sommermonaten bietet das private Lido die  
optimale Ausgangslage für einen erfrischenden Sprung in den 
Luganersee. Alternativ wartet der hoteleigene Spa das ganze Jahr 
über mit einem beheizten Innenpool, Sauna, Dampfbad und 
Beauty Behandlungen auf. Für sportliche ambitionierte gibt es 
einen Fitnessraum, ausserdem steht den Gästen ein Tennisplatz 
mit Sandbelag zur Verfügung. 
Ob all den Annehmlichkeiten gibt es wenig Grund, das Grand 
Hotel zu verlassen. Wäre da nicht das Tessin, mit all seinen schö-
nen Entdeckungsmöglichkeiten! Eine davon befindet sich prakti-
scherweise gleich hinter der Villa Castagnola: die Standseilbahn 
auf den Monte Bré. 
 
villacastagnola.com 

FAMILIÄRFAMILIÄR
GEDIEGENGEDIEGEN
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FRE IZE I T  &  RE ISENFRE IZE I T  &  RE ISEN

FREIZEIT & REISEN
Reportagen und Anregungen für spannende 
Ausflüge und Reiseziele, sei es in der Nähe 
oder in der Ferne.

Wir wollen wieder ausgiebige Spaziergänge  
in der Sonne geniessen und den Duft der ersten 
Frühblüher riechen. Wir stellen Düfte vor,  
die genau diese wundervollen Vibes verbreiten.

DÜFTE,  DÜFTE,  
DIE UNS  DIE UNS  
IM FRÜHLING IM FRÜHLING 
VERZAUBERNVERZAUBERN

NEUE GRÜNE WELT
«Nina Nature» ist herrlich grün, aussen und innen. Ein natürliches  
Apfel extrakt gibt zusammen mit Ninas Signaturnote von durch  
Upcycling auf gewerteter italienischer Zitrone den Ton an.  
Ein cleaner und veganer Duft in limitierter Edition, der die Natur  
in das tägliche Stadtleben zurückbringt. ninaricci.com

Fr. 85.95
(exklusiv bei Manor)

VON TRÄUMEN INSPIRIERT
Die sechs neuen Düfte der Kollektion «Les Eaux Rêvées» 
drücken die Vorstellungskraft der Gründerfamilie  
d’Ornano aus, in der sich die Inspirationen mehrerer  
Generationen verbinden. Die jeweiligen Duft noten – 
frisch, blumig, warm oder würzig – öffnen ein Fenster  
zu geheimnisvollen Welten. sisley-paris.ch

ab Fr. 103.–

STARK UND SEXY
«Olympéa Flora» vereint Rose und  
frische Pfingstrosenblüten zu einem  
pinken Bouquet, um den zwei göttlichen 
Facetten der Weiblichkeit Ausdruck  
zu verleihen: gefährliche Blumen, die  
in ihrem geheimen Garten schwarz  
und rosa blühen. pacorabanne.com

ab Fr. 90.–

Fr. 75.–

FESSELND UND BEZAUBERND
Die von Nathalie Lorson entworfene 
Duftkomposition «L’Amour» ist  
eine olfaktorische Liebeserklärung. 
Das neue blumige, sinnliche Parfum 
von Lalique ist der Zaubertrank für  
die absolute Verführung. lalique.com

HARMONIE DER GEGENSÄTZE
Inspiriert von Tokyos berühmtem Ginza-
Viertel, zelebriert «Ginza Eau de Parfum  
Intense» die Sensibilität und innere Stärke 
jeder Frau. Ein sehr moderner, floraler  
Amber-Duft mit einer Herznote aus Rose, 
abgerundet mit sinnlichen Holznoten.  
shiseido.com Fr. 115.–

GOOD 
GIRL 

Die neuste Duft-Edition Good Girl Blush fesselt mit 
ihrer altbekannten Intensität und überrascht mit 
leidenschaftlicher Verführungskraft. Dieses neue 
Kapitel der «Good Girl»-Story ist eine aufregende 
Übereinkunft zweier unterschiedlicher Extraktio-
nen einer sinnlichen Vanille-Basis mit der pastelle-
nen Romantik einer Pfingstrosennote, in deren 
Zentrum zwei Aspekte einer fulminant leuchten-
den Ylang-Ylang-Note stehen. Um den Blüteneffekt 
der Pfingstrose in das üppig-blumige Bouquet von 
«Good Girl Blush» einzubinden, arbeiteten die Par-
fumeur:innen mit wissenschaftlich erzeugten Mo-
lekülen, verfeinert mit aufbereitetem Rosenwasser. 
Die strahlende Schönheit Karlie Kloss verkörpert 
einmal mehr das «Good Girl» in allen Facetten. In 
einem eigens für die Kampagne entworfenen herr-
lichen rosa Kleid enthüllen ihre leuchtende Energie 
und ihr bezaubernd verwegenes Lächeln behutsam 
die Kontraste von «Good Girl Blush» und den Ingre-
dienzen aus nachhaltigen Quellen. Der Stiletto- 
Flakon hat ein wunderschönes Finish in zartem 
Puderrosa und ist damit ein absoluter Hingucker.

carolinaherrera.com

Der unverwechselbare Flakon in Form 
eines Stilettos – ein Symbol für weib­
liches Empowerment, Befreiung und 
die verspielte Seite der Mode – ist  
sein Markenzeichen: «Good Girl», der 
legendäre Duft von Carolina Herrera. 

ab Fr. 78.–

IN PASTELLIN PASTELL
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BEAUT Y & GESUNDHEI TBEAUT Y & GESUNDHEI T

BEAUTY & GESUNDHEIT
Die Leserinnen lieben Wellbeing, sind 
beautybewusst und offen für Schönheits-
produkte und -techniken.

UNTER DEMUNTER DEM

Das Bundesamt für Strassen (ASTRA) hat 
fünf Unternehmen damit beauftragt, die 
Schweiz mit Schnellladestation auszurüs-
ten. «Fastned» ist eines davon und hat vor 
Kurzem bei Lenzburg die zweite Ladesta-
tion eröffnet. Das Design der «Tankstellen» 
der Zukunft wirkt entsprechend futuris-
tisch. Auch, weil das niederländische 
Schnelladenetzwerk auf erneuerbare Ener-
gien setzt: Die gezackten Dächer sind mit 
Photovoltaik-Modulen ausgestattet, denn 

«Fastned» liefert ausschliesslich aus Wind 
und Sonne gewonnenen Strom. Das Laden 
geht bis zu hundertmal schneller als an der 
heimischen Steckdose. Innert nur 15 Minu-
ten «tankt» man bis zu 300 Kilometer 
Reichweite: einfach Stecker mit dem Fahr-
zeug verbinden, Ladevorgang via Karte 
oder App starten, fertig – und los geht es, 
mit Wind im Haar der Sonne entgegen.  

Mehr Infos: fastnedcharging.com

SCHNELLADENSCHNELLADEN

SOLARDACHSOLARDACH
«Fastned» sorgt dafür, dass die Schweiz mit  
Schnellade stationen für E-Autos ausgerüstet ist:  
In Lenzburg ist bereits die zweite futuristisch  
anmutende Anlage in Betrieb. 

DAS RAD NEU ERFINDEN! 
Ein Reifen, der keine Umweltver-
schmutzung verursacht, sondern  

die Luft reiner macht? Genau das strebt 
«Goodyear» mit seiner Konzeptstudie 

an: Eine lebendige Moosschicht  
in der Reifenmitte soll Schadstoffe  
aus der Luft filtern, indem sie CO2  
aufnimmt und Sauerstoff abgibt.  

Ein 3D-Drucker formt die Innovation 
«Oxygene» mit Gummimehl aus recy-

celten und pulverisierten Altreifen. 

Fr. 459.–

SOZIALER SWIPEN
Ausgestattet einem 64-GB-Speicher, Full-  

day-Akku und einer hochauflösenden Kamera 
nimmt es der neuste Wurf von «Fairphone» 

spielend mit den Mitbewerbern auf. Doch der 
Anspruch des niederländischen Unternehmens 

geht bedeutend weiter: Ihr Smartphone ist 
konzipiert für Langlebigkeit und unter fairen 

Arbeitsbedingungen aus 40 % recy celtem 
Kunststoff hergestellt. circleshop.ch

IM QUADRATIM QUADRAT
INNOVATIONENINNOVATIONEN

Ohne Innovationen im Bereich der Mobilität lassen sich drängende 
Umweltproblem nicht lösen. Deshalb hat die «AMAG Group» am Flug-
hafen Zürich ein Kompetenzzentrum gebaut, das dem fortschrittli-
chen Denken Raum geben will. Im Juli 2021 öffnet «The Square» seine 
Tore. Die Innenarchitektur spiegelt die Vision des Showrooms wider: 
urban und modern mit naturverbundenem Touch. Backsteinwände, 
Kletterpflanzen und sogar ein gedeihender Baum, so präsentiert  
sich die neue Informations- und Erlebniswelt auf über 440 Quadrat-
metern. Die Besucherinnen und Besucher können nach einem Ein-
blick in nachhaltigere Mobilitätsprojekte an der Bar Platz nehmen 
und weiter über die gezeigten Zukunftsideen sinnieren …

Opening Days vom 9. – 11. 7., The Circle 39, Flughafenareal Zürich. 
Mehr Infos: the-square.ch

TOOLS & TECHNIK

69mis-magazin.ch | 2 · 2021

NEW JAGUAR E-PACE 
PLUG-IN HYBRID

BEAUTIFUL FAST CARS

Mit der Power eines zweiten, elektrischen Motors haben 
wir den Jaguar E-PACE noch besser gemacht. Als 
Plug-in Hybrid ist der kompakte SUV stärker, e�zienter 
und moderner und beeindruckt Sie auch mit seinem  
modernisierten Interieur, dem intuitiven Infotainment-
System Pivi Pro und neuen Scheinwerfern.  
DOPPELTE LADUNG FAHRSPASS.

Jetzt Probe fahren!

21-150-BE_Inserat_Jaguar_E-PACE_PHEV_225x297mm.indd   121-150-BE_Inserat_Jaguar_E-PACE_PHEV_225x297mm.indd   1 04.06.21   09:3004.06.21   09:30

MOBILTY & GADGET
Wir testen und präsentieren die Mobilität von 
Morgen mit innovativen Technologien und 
smarten Lösungen, die den Alltag erleichtern.



2/1 Seite� MIS MAGAZIN CHF 6900.–
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1/2 Seite� MIS MAGAZIN CHF 2250.–
Quer: 220 × 145 mm	 DOLCE VITA CHF 1950.–
Hoch: 105 × 297 mm 	 KOMBI CHF 3360.–
randabfallend

1/4 Seite� MIS MAGAZIN CHF 1200.–
Quer: 220 × 80 mm 	 DOLCE VITA CHF  950.–
Hoch: 105 × 145 mm 	 KOMBI CHF 1720.– 
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Umschlagseiten
220 × 297 mm  
randabfallend
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1 Seite� MIS MAGAZIN CHF 4500.–
220 × 297 mm	 DOLCE VITA CHF 3900.–
randabfallend	 KOMBI CHF 6720.–

1/3 Seite� MIS MAGAZIN CHF 1500.–
Quer: 195 × 85 mm 	 DOLCE VITA CHF 1200.–
Hoch: 70 × 297 mm 	 KOMBI CHF 2160.–
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Anzeigen und Preise Erscheinungsdaten
Ausgabe Nr. 1 / 2024 Frühling / Sommer 
Redaktionsschluss:	 7. 	März 2024 
Anzeigenschluss:	 14. 	März 2024 
Erscheinungsdatum:	 11. 	April 2024

Ausgabe Nr. 2 / 2024 Herbst / Winter 
Redaktionsschluss:	 24. 	Oktober 2024 
Anzeigenschluss:	 31. 	Oktober 2024 
Erscheinungsdatum:	 28. 	November 2024

Die Anzeigen im Inhalt sind mit 3 mm, im Umschlag mit 5 mm Beschnittzugabe  
auf allen 4 Seiten anzulegen.

PDF in Druckauflösung (300 dpi) mit einge
betteten Schriften. Randabfallende Anzei-
gen benötigen den angegebenen Anschnitt  
(siehe oben). Mit Vorteil übermitteln Sie uns 
nur PDF-Dokumente in der Qualität X1a, X3 
oder X4. Weitere Infos zum PDF/X-Standard 
finden Sie unter: www.pdfx-ready.ch.

Texte und Bildelemente, die nicht ange-
schnitten werden dürfen, müssen mindes-
tens 8 mm vom Formatrand entfernt sein.
Druck: 	 4-farbig Skala, 60er-Raster 
Farbprofil:	 ISO Coated v3 300 % (ECI) 
Umschlag: 	 250 g/m2 Mattlack 
Innenseiten: 	 70 g/m2 halbmatt gestrichen

Rabatte 
20 %	 ab 2-fach-Buchung
ausgenommen Umschlagseiten

Beratungskommission  
5 % (BK)

Platzierungswunsch  
zzgl. 15 % (rechte Seite)

Spezifikationen

Beilagen 
bis	 50 g	 CHF	 9188.– 
bis	 75 g	 CHF	 9398.– 
bis	 100 g	 CHF	9608.– 
Splitzuschlag	 CHF	 800.–  
(nicht Abschlussrabatt-,  
BK- / JUP-berechtigt.)  
Preise inkl.  Porto und techn. Kosten.   
Varianten auf Anfrage. UG

UMSCHLAGSEITEN 
MM		  DV	 KOMBI 
2. UG:	 CHF 6500.–	 CHF 5900.–	 CHF  9920.–
3. UG:	 CHF 5500.–	 CHF 4900.–	 CHF  8320.–
4. UG:	 CHF 8500.–	 CHF 7900.–	 CHF   13120.–
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louiserard.com

Excellence Petite Seconde Malachite

Alle äußeren Zeichen von Luxus in einer frischen, zeitgenössischen Ausführung. Die ganze Kunst von Louis Erard,
welche seine Mission verfolgt: schöne Uhren zugänglich zu machen. Nicht nur in Bezug auf den Preis oder

die Exklusivität, sondern auch in Bezug auf das Design und den Geist.
 

LIMITIERTE AUFLAGE VON 99 STÜCK — AUTOMATIKWERK — UVP: CHF 2’500.—
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Product-Placement

Wettbewerb

1 Produkt� MIS MAGAZIN CHF 490.–
DOLCE VITA CHF 290.–

KOMBI CHF 624.–

Wir stellen in jeder Ausgabe Produkte und 
Dienstleistungen von Anbieter:innen vor. Sie 
liefern das Bildmaterial und den gewünsch-
ten Textinput zu Ihrem Produkt. Die Redak-
tion unterstützt Sie gerne dabei.

Leistungen (ohne Firmenlogo):
– Umsetzung erfolgt im Layout des Magazins 
– Redaktioneller Kurztext inkl. Lektorat
– Professionelle Bildbearbeitung

Geben Sie Ihrem Produkt die ultimative  
Aufmerksamkeit und verlosen Sie Ihr Pro-
dukt in der Printausgabe von MIS MAGAZIN 
und DOLCE VITA MAGAZIN sowie online  
auf der Website und in den beliebten  

Newslettern «Mis Magazin Weekend» und 
«La Dolce Weekend». An einer Verlosung 
nehmen durchschnittlich 3500 bis 5500  
Leser:innen teil, abhängig von der Beliebt-
heit des verlosten Produkts.

Print & Online� MIS MAGAZIN CHF  1400.–
DOLCE VITA CHF  500.–

KOMBI CHF 1520.–

Advertorial
Werbe-Informationen, aufgemacht   
im Stil eines redaktionellen Beitrages.  
Inklusive Produktion von Text, Bild 
und Layout sowie Testimonial / Experten.

Anzahl Text für 1/1-Seite:
Max. 2800 Zeichen

Anzahl Text für 2/1-Seiten
Max. 4500 Zeichen

Keine Einschränkung für Online.

«MAURICE LACROIX  «MAURICE LACROIX  
PASST PERFEKT ZU  PASST PERFEKT ZU  
UNSERER PHILOSOPHIE UNSERER PHILOSOPHIE 
‹‹TICK DIFFERENTTICK DIFFERENT››.».»

Dominik Maegli

ERFOLG ERFOLG 
IST EINE  IST EINE  
REISE  REISE  
UND NICHT UND NICHT 
NUR EIN NUR EIN 
ZIELZIEL

Wer denkt, eine Beachvolleyballerin und ein Uhrenhersteller hätten nichts  
gemein, täuscht sich. Bestes Beispiel dafür sind das Ausnahmetalent  
Anouk Vergé­Dépré und Maurice Lacroix: Die beiden verbindet nicht nur  
eine grosse Leidenschaft für ihr jeweiliges Metier, sondern auch das Streben 
nach Präzision und Perfektion.

und ihre zahlreichen Erfolge auf dem Spielfeld  
zu verfolgen. Ihre Beharrlich keit und ihr Talent 
haben Maurice Lacroix besonders berührt.
«Es ist mir eine Freude, mit Maurice Lacroix in 
Verbindung gebracht zu werden, einer jungen, dy-
namischen und innovativen Marke, die hochwer-
tige Designuhren zu erschwinglichen Preisen an-
bietet. Ihre Uhren verkörpern traditionelle 
Schweizer Handwerkskunst, weisen viele Details 
auf und sind zudem elegant, was mir besonders 
gefällt», sagt Anouk. «Wir haben auch viele ge-
meinsame Werte – beispielsweise Präzision, die 
sowohl in der Uhrmacherei als auch im Beachvol-
leyball unerlässlich ist. Um auf dem Sand erfolg-
reich zu sein, muss man Technik, Leistung und 
hohe Präzision in Einklang bringen können. Auch 
bei der Herstellung von Maurice-Lacroix-Uhren 
ist dies eine unabdingbare Voraussetzung.»

mauricelacroix.com

Maurice Lacroix ist stolz auf seine Friends of the 
Brand. Es ist eine illustre Gruppe von Athlet:innen, 
Künstler:innen, Unternehmer:innen und vielen 
mehr. Jede und jeder kommt aus einem anderen 
Betätigungsfeld – aber immer mit sehr viel Lei-
denschaft. Sie alle stehen für die Werte von Mau-
rice Lacroix: «Success is a journey, not a destinati-
on!» An seine Talente zu glauben, bedeutet, über 

allem zu wissen, wie man aus seinen Erfolgen  
genauso lernt wie aus seinen Fehlern. Und gleich-
zeitig den Fokus, das Ziel vor Augen bewahrt.
Seit Januar 2021 gehört auch Anouk Vergé-Dépré 
zu den FOB (Friends of the Brand) von Maurice 
Lacroix. Die Marke ist besonders stolz darauf, sie 
bei den Herausforderungen ihrer Beachvolley-
ballkarriere zu begleiten und ihre Entwicklung 

1  Die neue Maurice Lacroix AIKON Skeleton ist von der urbanen 
Architektur inspiriert. Mit ihrem Durchmesser von 39 mm passt 
sie an jedes Handgelenk. Sie ergänzt das bestehende Marken-
portfolio aus skelettierten Uhren, die über einen Durchmesser 
von 43 mm, 44 mm und 45 mm verfügen. 2  Mit ihren dynami-
schen Winkeln und ihren polierten sowie satinierten Oberflächen 
zieht die AIKON Automatic am Handgelenk alle Blicke auf sich.

GEMEINSAME WERTEGEMEINSAME WERTE
Das in vierter Generation geführte Familienunternehmen,  
die Maegli – tick different AG, betreibt die Geschäfte Uhrsachen 
in Bern und die Bijouterien Maegli in Solothurn und Olten.  
Seit Jahren verbindet eine freundschaftliche Beziehung Maurice 
Lacroix mit der Familie Maegli, und sie ist stolz, die Uhrenmarke 
aus Saignelégier an allen drei Standorten zu präsentieren.

uhrsachen.ch, bijouterie-maegli.ch
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UHREN & SCHMUCKUHREN & SCHMUCK

Print-Advertorial	 MIS MAGAZIN CHF 6900.–
2 Seiten	 DOLCE VITA CHF 4950.–

KOMBI CHF 9480.–
�

In der Goldschmiede von Jörg Eggimann in 
Bern entstehen elegante, vorwiegend uni-
kale Schmuckstücke wie Halsketten, Part-
ner- und Trauringe oder Ohren- und Arm-
schmuck. Die Kostbarkeiten aus seiner 
Hand zeichnen sich nicht nur durch eine 
klare, moderne Formsprache und eine aus-
serordentliche Handwerkskunst aus, son-
dern erfüllen zudem höchste ethische An-
sprüche. So verwendet der talentierte 
Goldschmied für seine einzigartigen Krea-
tionen ausschliesslich Fairtrade-Gold von 
Max Havelaar oder ökofaires Gold von Eco-
Andina, Edelsteine und Silber aus fairem 
Handel und Diamanten mit transparenter 
Herkunft aus Australien und Kanada. Als 
einer der Pioniere in der Schweiz, wenn es 
um die Gestaltung von Schmuck aus fair 
gehandelten Materialien geht, setzt sich 
Jörg Eggimann bereits seit langem für men-
schenwürdige Abbaumethoden und einen 
verantwortungsvollen Umgang mit unse-
rer Umwelt ein. Umso grösser ist die Freude 
an seinen zeitgemäss gestalteten, hand-
werklich exquisiten Schmuckstücken – wie 
beispielsweise der entzückende Anhänger 
in Gelb-, Rot- oder Weissgold 750 aus Fair-
trade-Gold von Max Havelaar, 
den ein rund facettierter Tur-
malin, ein Brillant oder ein 
Aquamarin ziert.

SCHMÜCK  SCHMÜCK  
DICH FAIRDICH FAIR

Goldschmiede  
Jörg Eggimann,  
Helvetiastrasse 5, Bern.  
fairtrade-schmuck.ch

ETHIK TRIFFT ÄSTHETIK … 
… und vereint sich zu diesem zeitlosen, 
geschmiedeten Ring in Gelbgold 750,  
der ökofaires Gold von EcoAndina und 
einen ovalen grünen Turmalin Cabochon 
aus fairem Handel gekonnt in Szene 
setzt. fairtrade-schmuck.chFr. 2920.–

Als sich Ernst Alexander Wellendorff 1893 mit seiner Schmuckmanufaktur in der Gold-
stadt Pforzheim selbstständig machte, stellte er an sich selbst den Anspruch, aus Liebe 
das Beste zu schaffen. Exakt 130 Jahre später befindet sich das Unternehmen noch im-
mer in den Händen der Gründerfamilie, und damals wie heute steht der Name Wellen-
dorff für höchste Goldschmiedekunst, überzeugende Designs und echte Emotionen.  
Der Familienphilosophie der wahren Werte folgend, setzt sich die mittlerweile vierte  
Generation voller Leidenschaft dafür ein, besondere Momente des Lebens und der Liebe 
in einzigartigen Schmuckkreationen zu verewigen. Mit unglaublicher Präzision, Liebe 
zum Detail und überragendem Goldschmiedewissen gelingt es der traditionsreichen 
Schmuckmanufaktur immer wieder aufs Neue, die Grenzen des technisch Machbaren 
zu verschieben und Schmuckgeschichte zu schreiben. Unvergessen sind beispielsweise 
die Wellendorff-Kordel von grösster Weichheit, der beinahe lebendig wirkende drehbare 
Wellendorff-Ring oder das Wellendorf-Armband aus federndem Gold.

Die Sonnenglanzfassung – ein Effekt tausendfacher Lichtbrechung
Im Jubiläumsjahr 2023 dreht sich bei Wellendorff alles um die eine wahre Liebe, die das 
Leben in einen goldenen Glanz hüllt und es zum Strahlen bringt. Passend dazu verleiht 
die innovative, technisch herausfordernde Sonnenglanzfassung dem exklusiven Jubi-
läumsset mit stolzen zehn unterschiedlich grossen Brillanten ein unvergleichliches 
Funkeln. In diesem ungleichmässigen Brillantfeld den Überblick zu behalten, ist bedeu-
tend anspruchsvoller als bei einem logisch strukturierten Brillant-Pavé oder einer über-
sichtlichen Brillantreihe. Höchste Präzision und jahrelange Erfahrung sind die Voraus-
setzung dafür, das exakt vordefinierte Brillantmosaik auf verschiedene Ringgrössen zu 
übertragen. Dass der Ring trotz unterschiedlicher Brillanthöhen wie alle Wellendorff-
Ringe sanft in sich drehbar ist, ist besonders herausfordernd. Die Höhe der Brillanten 
muss perfekt gewählt werden – bereits ein minimal zu tief sitzender Brillant würde die 
Drehbarkeit des Innenrings verhindern. Die neu interpretierten Klassiker in warmem 
Gelbgold vereint zudem ein kleines rotes Herz, das jedes der Schmuckstücke aufregend 
in Szene setzt.

Das Jubiläumsset Wahre Liebe ist erhältlich beim langjährigen Wellendorff-Partner 
Zigerli+Iff, Spitalgasse 14, Bern. zigerli-iff.ch

Seit 130 Jahren schreiben Zigerli+Iff und Wellendorff mit  
unübertrefflicher Goldschmiedekunst Schmuckgeschichte. 
Mit dem Jubiläumsset Wahre Liebe fügen ihr die eng  
befreundeten Familien ein weiteres Kapitel bei.

WENN WENN 
AUS AUS 
LIEBELIEBE
DAS DAS 
BESTE BESTE 
WIRDWIRD

Ein Aufwand mit grosser Wirkung:  
Mit höchster Präzision und über  
40 Werkzeugen entsteht das intrikate  
Brillantmosaik.

KLASSIK, DIE ERSTAUNT 
Warmes, 18-karätiges Gold  
trifft auf klassische Brillanten und 
ein moderner Look auf die ganz 
grosse Liebe. Im drehbaren  
Wellendorff-Ring Wahre Liebe  
beeindruckt eine aufwendige 
Fassart, die ihn heller funkeln  
lässt als alle anderen Brillantringe. 
zigerli-iff.ch

Fr. 32 900.–

EDLER KRAFTSPENDER 
Dem grünen Turmalin werden 
vitalisierende und heilende  
Kräfte zugeschrieben. Was liegt 
da näher, als mit dem bezau-
bernden, von Roségold umhüll-
ten Edelstein durch den Tag  
zu gehen? punctum-aureum.ch

Fr. 8790.–

ZEITLOS STRAHLEND 
Das Armband Move Link von Messika  
aus 750 Gelbgold ist ein unwidersteh liches 
Meisterstück – leicht im Alltag tragbar  
und perfekt kombinierbar für einen  
gewagten Look. Bewegliche Diamanten 
fangen das Licht ein und zaubern Eleganz 
ans Handgelenk. Auch in Weiss- oder  
Rotgold erhältlich bei Zigerli+Iff, Bern.  
zigerli-iff.ch
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«GREEN 
LUXURY» 
AUS DEM 
MEER
Die nachhaltig gezüchteten Fiji­Perlen machen 
es möglich, bei der Gewinnung von Rohstoffen 
keine Ökosysteme zu zerstören und keine  
Menschen auszubeuten. Glanzstücke von Gell­
ner, die man mit gutem Gewissen tragen kann.

KARIN SCHMIDT

Justin Hunter lebt heute nicht nur seinen Traum, er liess ihn auch 
noch an einem der schönsten Orte der Welt in Erfüllung gehen. 
Auf Vanua Levu, der zweitgrössten Insel der Republik Fiji, wo er 
seit über 20 Jahren seine Perlen kultiviert. In der Savusavu- und 
der Kioa-Bucht fand der Meeresbiologe die wichtigste Grundvor-
aussetzung für eine erfolgreiche Perlenzucht: eine makellose Mee-
resumwelt, geschützt durch Umwelt-Verfahrensregeln (Environ-
mental Code of Practice – ECOP), die Justin Hunter 2008 erliess. 
Die Färbung der Perlenmuscheln und des Perlmutts, kombiniert 
mit dem Wissen der hochqualifizierten Perlen-Techniker:innen 
und der Anwendung von modernen Zuchtmethoden, tragen bei 
zur Entstehung dieser natürlich getönten Fiji-Perlen. Mit der Per-
lenzucht hat «J. Hunter Pearls» viele Arbeitsplätze geschaffen und 
so für eine nachhaltige Einkommensquelle für die Einwohner:in-
nen gesorgt.
Jörg Gellners Begegnung mit Justin Hunter hat die Fiji-Perlen zu ei-
ner begehrenswerten Marke gemacht. Ihre ähnlichen Vorstellun-
gen von «green luxury», die beide als unentbehrlich für das Ver-
ständnis von «advanced luxury» betrachten, führte zu einer 
langjährigen Freundschaft und weltweiten Vertriebskooperation. 
«Die Perle ist das einzige nachhaltige Juwel, das es gibt. Alles wird 
im Prozess verwendet. Das Austernfleisch als Speise, die Schale für 
Kosmetika», erzählt Gellner. In der Nähe von Pforzheim werden die 
J. Hunter Pearls in der Manufaktur von Jörg Gellner zu traumhaften 
Ketten, Armbändern, Ohrringen und anderen Schmuckstücken 
verarbeitet. Die fertigen Schmuckstücke lassen die Herzen der Kun-
dinnen auch bei Zigerli+Iff in Bern höherschlagen. Eines macht sie 
für viele noch wertvoller: dass sie ohne Schaden für Mensch und 
Natur hergestellt sind.

fijipearls.com, gellner.com, zigerli-iff.ch

Castaway Collier  
von Gellner.
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Rudi Bindella jr., vierte Generation der 
gleichnamigen Zürcher Gastrofamilie, 

möchte die Jungen für Wein begeistern.  
Im Sommer 2022 lancierte er seinen  

ersten eigenen Rosé, ein Jahr später hebt 
das Projekt Più Vino nun so richtig ab.

«Wo Più draufsteht, ist Vino drin, für den du weder 
eine Hypothek aufnehmen noch ein Fass voller Fach-
ausdrücke kennen musst», schreibt Rudi Bindella jr. 
auf seiner neuen Weinplattform piu-vino.ch. Sein  
erklärtes Ziel: junge Leute ab 25 Jahren für Wein  
begeistern – und mit dem Zeitgeist gehen. «Wir 
haben ein starkes Fundament mit italieni-
schen Klassikern, aber damit möchte ich 
mich nicht zufriedengeben. Um die 
Jungen langfristig zu erreichen, 
braucht es einen erlebbaren Brand 
und gute Hausweine.»
Die Weine in der Più-Vino-Linie sind 
zugänglich, leichtfüssig, süffig und 
machen auch optisch viel her, denn 
das Auge trinkt bekanntlich mit. Zu-
dem wendet sich Rudi Bindella jr. mit Più 
Vino bewusst hin zu anderen Ländern. «Unse-
re Neugier wecken Weinregionen aus der ganzen 
Welt, die Trendweine keltern und die Natur achten. 
Denn Italianità ist für mich nicht an ein Land gebun-
den, es ist vielmehr eine Haltung und eine Lebens-
einstellung.»

Der Wein für lange Sommernächte
Die ersten beiden Signature-Weine werden auf Bindel-
las Tenuta Vallocaia in der Toskana produziert. Flamin-
go Rosato ist ein südländischer Rosé auf Grenache-Ba-
sis, Pfau Bianco ein unkomplizierter Blend aus 

Grechetto, Trebbiano, Malvasia – ideal zum 
Apéro und für lange Sommernächte. Dazu 

kommen handverlesene Tropfen anderer 
Winzer:innen. Für den Start ist 

Deutschland hoch im Kurs, im Più-
Vino-Portfolio finden sich klingende 
Namen der Szene: Secret Sommelier 
Society, Weinschwestern aus Würt-

temberg oder Dillmann aus dem 
Rheingau. «Deutsche Weine entspre-

chen dem Geschmacksprofil der Jungen 
und sind trotz wenig Alkohol fantastische 

Essensbegleiter», so Bindella. Das Sortiment 
wird laufend ausgebaut, unter anderem mit Weinen aus 
Spanien, Frankreich – und natürlich Italien.

Die Weine gibt es online und in den Più-Ristoranti  
in Zürich, Bern und Zug. piu-vino.ch

PIÙ	PIÙ	
VINOVINO
FÜR	FÜR	
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Mode, Wellness und exklusives Haarstyling sind bei Aerni Bern auf über 650 Quadrat­
metern im ehemaligen Jugendstilhotel an der Berner Aarbergergasse zu Hause.

«INDIVIDUALITÄT IST EINE  «INDIVIDUALITÄT IST EINE  
GROSSE STÄRKE VON UNS»GROSSE STÄRKE VON UNS»

In Sachen Shoppingerlebnis steht Aerni den grossen Fa-
shionmetropolen in nichts nach: Das Team rund um 
Marc Riedo sucht ausgefallene, lässige und elegante Stü-
cke einzigartiger Designer:innen für eine modebewuss-
te Kundschaft. Dabei wird viel Wert auf eine individuel-
le Beratung gelegt. Bereits seit Ende der 1950er-Jahre 
führt das 1939 von Max Aerni gegründete Unterneh-
men ein auserlesenes Modeangebot. Der Fashionbereich 
wird diesen Herbst um eine Auswahl an handverle-
senen Schuhen aus kleinen Manufakturen ergänzt.
Um ausgewählte Stücke für die Berner Boutique zu-
sammenzustellen, reisen Geschäftsführer Marc Riedo 
und sein eingespieltes Team an Modeberater:innen 
einmal im Jahr in die Modemetropolen Mailand und 
Paris und zweimal nach Zürich in die Showrooms der 
Brands. «Nach Möglichkeit sollte eine Persönlichkeit 
hinter den Kollektionen stehen, und oftmals kennen 
wir die Designer:innen persönlich», so Marc Riedo. 
 Daher haben zum Beispiel Kleider von Annette Görtz, 
Maliparmi, Ania Schierholt, Katharina Hovman und 
weiteren ihren Platz in der grosszügigen, lichtdurch-

fluteten Boutique gefunden, die von grossen Bogen-
fenstern umrahmt ist.
Nebst Kleidern gibt es auch Schmuck von Maria Calde-
rara aus Venedig, flauschige Kaschmirschals von Falie-
ro Sarti und praktische, stylische Taschen von Atelier 
Jack Gomme aus Paris. «Aerni ist ein traditionsreiches 
Berner Unternehmen. Wir wollen, dass die schönen 
Stücke unseren Ansprüchen an Qualität und Design ge-
recht werden und untereinander kombinierbar sind.» 
Marc Riedo weiter: «Besonders beim Einkauf schauen 
wir, ob die Stücke zu unserer Kundschaft passen.»
Auch Pflegeprodukte von Ligne St Barth, Pharmos Na-
tur oder La Biosthétique inklusive dekorative Kosme-
tik sowie natürlich Haarpflegeprodukte finden sich bei 
Aerni. Dieser wurde kürzlich vom führenden deut-
schen Fachmagazin Top Hair International als «bester 
Coiffeursalon» im deutschsprachigen Raum mit dem 
«Oscar» der Coiffeurbranche ausgezeichnet.

AERNI Haar Kleid Bar Spa 
Aarbergergasse 60, 3011 Bern, aernibern.ch
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Der toskanische Biohof La Vialla baut und verarbeitet 
seit 1978 gesunde, schmackhafte, biologische und bio-
dynamische Feldfrüchte, Reben und Obst ganz ohne 
Chemikalien an. Die Erzeugnisse werden direkt – 
ohne Zwischenhändler:in – zur Kundschaft nach Hau-
se geschickt. Durch die Verwendung grüner Energie, 
die Förderung der Bodenfruchtbarkeit, die biologische 
Vielfalt (dank des Anbaus alter Getreide- und Rebsor-
ten) sowie die Wiederverwertung von Abfällen und 
Ressourcen ist die Fattoria La Vialla nicht nur klima-
neutral, sondern sogar klimapositiv. Daher überrascht 
es nicht, dass die Familie Lo Franco beim Meininger 
Award als «Weinfamilie des Jahres 2023» und bei Mun-
dus Vini Biofach als «Erzeuger des Jahres 2023 Inter-
national» ausgezeichnet worden ist.

Fattoria La Vialla – Speisekammer,  
Neue Industriestrasse 6, Rothrist. lavialla.com

Tu Gutes rein, hol Gutes raus:  
Vom Feld, Weinberg oder Olivenhain 
sind es nur wenige Meter bis zur Küche, 
zum Weinkeller oder zur Ölmühle  
der Fattoria La Vialla.

METTI BÒN, METTI BÒN, 
CAVA BÒNCAVA BÒN

Besuchen Sie die Fattoria La Vialla in der Toskana,  
auf ihrer Website oder auch in ihrer Speisekammer  
in Rothrist, wo Sie alle Spezialitäten der Fattoria finden. 
Zudem können Sie dort zusammen mit Freund: innen  
alle Köstlichkeiten wie Saucen, Vorspeisen, die neuen 
Jahrgänge der Olivenöle und Weine sowie Süssigkeiten 
der Saison verkosten.

1 | 2 Die Naturbelassenheit der Demeter-Erzeugnisse, die mit Respekt gegen-
über der Natur, den Tieren und den Menschen hergestellt werden, kann man 
schmecken. 3 Am einfachsten ist der Zugang zur Speisekammer in Rothrist  
mit dem magnetischen Schlüssel aus Olivenholz …

1
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1 Spalte� MIS MAGAZIN CHF  990.–
DOLCE VITA CHF  690.–

KOMBI CHF 1344.–

ab Fr. 2372.–

TULPENFRÜHLING 
Organische Formen und zarte, muntere 
Farben erinnern an niederländische  

Tulpenfelder und betörende Blütendüfte. 
Mit dem von Pierre Paulin in den 1960er-
Jahren designten Sessel Tulip bringt  

Artifort den Frühling in jedes Haus und 
sorgt so für eine wärmende Atmosphäre. 

intraform.ch

2010 gründete der Berner Christoph von All-
men seine eigene Sattlerei, um seiner Kund-
schaft exklusive Massanfertigungen aus Ma-
terialien von höchster Qualität zu bieten. 
Seither entstehen in seiner modernen Werk-
statt in Belp in unzähligen, aufwendigen Ar-
beitsschritten Unikate, die Hochwertigkeit 
und Langlebigkeit auszeichnet. So stehen bei 
Bernaco die traditionelle Handwerkskunst 
und die Philosophie des Upcyclings im 
 Fokus. Von antiken und modernen Polster-
möbeln über Auto- und Oldtimerinterieurs 
bis hin zu Motorradsätteln, Bootspolster  
und Massanfertigungen für die Aviatik: Das 
kleine topqualifizierte Team von Bernaco 
beherr scht eine ausgesprochen breite Klavia-
tur und kann so Ihre Wünsche in liebevoller 
Handarbeit realisieren.

bernaco.ch

HANDWERK IMHANDWERK IM
ZEICHEN DERZEICHEN DER
LANGLEBIGKEITLANGLEBIGKEIT

VERTRÄUMTEVERTRÄUMTE
STUNDENSTUNDEN
Schlafen war noch nie so schön: Der zart­
glänzende Mako­Satin in feinster Qualität 
hüllt Sie in einen edlen Kokon aus 100 Pro­
zent Baumwolle, der Wohlbefinden und 
Erholung verspricht. Die farbigen Akzente 
erinnern an einen funkelnden Sternen­
himmel und mit der zeitlosen Marmoroptik 
strahlt die Bettwäsche Astral Ruhe  
und Geborgenheit aus. divina.ch

FREI ZUR TRANSFORMATION 
Das naturnahe Design von «Flow» verleiht  
Ihrem Wohnzimmer Fluidität. Drei Tische –  

unterschiedlich in Grösse und Höhe –  
verschmelzen zum skulpturalen Mittelpunkt  

und sind flexibel kombinierbar für neue  
Raum gestaltung. Hergestellt in der Schweiz.  

superlife.ch

ab Fr. 290.–

GLÜCKSGRIFF 
Das renommierte Design - 

studio Virginia Maissen vereinte  
für die Hotels Walther und Steinbock in 

Pontresina historische Elemente mit kre-
ativem Design und mondäner Kunst. 
Dank einer Kollaboration mit Fidea 

 Design veredeln diese einmaligen Krea-
tionen, wie das Serviertablett Sophie,  

nun auch Ihr Zuhause. fideadesign.com

Fr. 55.–

Fr. 898.–

FABELHAFT FUNKTIONAL 
Der leichte Multi-Level-Tisch von 
Acerbis bietet nicht nur praktische 
Ablageflächen, sondern lässt sich 
auch mühelos in ein flaches, grafi-
sches Objekt aus Kreisen und Linien 
umwandeln. Ursprünglich von Vico 
Magistretti kreiert und 2021 redesignt, 
erfüllt «Florian» so alle Ansprüche  
an modernes Wohnen. intraform.ch

ab Fr. 79.–
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ZUHAUSE & INSP IRAT ION ZUHAUSE & INSP IRAT ION

BETTWÄSCHE UND HEIMTEXTILIEN

Schweizer
Manufaktur

Unsere in der Schweiz produzierte Bettwäsche  
finden Sie in der Divina Traumwelt Bern  

an der Kramgasse 43/Münstergasse 38 oder auch 
in unserem Online-Shop unter www.divina.ch

Divina Textil AG / Traumfabrik Laden Rheineck  .  Tel. 071 888 25 31
Divina Traumwelt Sursee / Premium Store und Outlet  .  Tel. 041 921 18 31
Divina Traumwelt Bern / Premium Store und Outlet  .  Tel. 031 311 43 47

www.divina.ch
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Divina Traumwelt Bern / Premium Store und Outlet  .  Tel. 031 311 43 47
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30 Jahre Bijou Bern – 30 Jahre unvergess-
liche (Mode-)Momente: Seit 1968 beweist 
Bijou les Boutiques perfektes Gespür für 
auserlesene Stücke, die jedes Zuhause und 
jeden Kleiderschrank bereichern. Heuer 
feiert das familiengeführte Unternehmen 
das 30-jährige Bestehen seines Berner 
Stores. Mitten in der Altstadt Berns gelegen, 
lädt die Boutique zu einer Entdeckungs-
reise des sorgfältig kuratierten und stilvol-
len Sortiments ein. Die Wohlfühloase an 
der Marktgasse präsentiert lokale Manu-
fakturen wie globale Labels und bietet so 
das Passende für jeden Geschmack. Dabei 
legt Bijou Bern heute wie damals Wert dar-
auf, mit einer individuellen Fachberatung 
und Liebe zum Detail (Mode-)Wünsche 
wahr werden zu lassen.

bijou.ch

MODISCHESMODISCHES
JUBILÄUMJUBILÄUM

PERFEKTER ÜBERGANG 
Mit der vielseitig kombinierbaren Out-
doorjacke Baria von Annette Görtz im 
oversized Look sind Sie gegen alle Wet-
terwidrigkeiten geschützt und dennoch 
für die City gerüstet. Separate wattierte 
Innenjacke, darüber leicht gewachstes, 
wasserabweisendes Baumwollmaterial 
im trendigen Vichykaro. aernibern.ch

Fr. 939.–

Fr. 379.–

VISIONÄRE BRILLENKUNST 
Das Grazer Label Andy Wolf hat mit «Bluebell» eine Brille mit faszi-
nierenden Konturen und bezaubernden Farbnuancen geschaffen, 
die sich nahezu in jedes Gesicht harmonisch einfügt. In Österreich 
nachhaltig produziert, erstrahlt das exklusive Meisterwerk auf den 
Laufstegen weltweit. Erhältlich bei der Brillerei in Riggisberg, Bern 
und Köniz. brillerei.ch

LIEBLINGSTASCHE 
Sie ist nicht nur chic, sondern auch 
ungeahnt geräumig und hyperleicht. 
Die Taschen von Atelier Jack Gomme 
aus Paris bieten die perfekte  
Lösung für den Alltag in einer Stadt. 
Trendig designt, mit einer ordent-
lichen Portion Coolness in Farb-  
und Materialwahl sowie in diversen 
Grössen erhältlich. aernibern.ch

Fr. 180.–
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Online� MIS MAGAZIN CHF 750.–
DOLCE VITA CHF 250.–

KOMBI CHF 800.–

Online-Advertorial� MIS MAGAZIN CHF 1950.–
DOLCE VITA CHF 950.–

KOMBI CHF 2200.–

Print-Advertorial	 MIS MAGAZIN CHF 4600.–
1 Seite	 DOLCE VITA CHF 3250.–

KOMBI CHF 6280.–

Online-Advertorial� MIS MAGAZIN CHF 1950.–
DOLCE VITA CHF 950.–

KOMBI CHF 2200.–

Der weitsichtige Familienbetrieb Helvesko ist ein Vorreiter im Bereich  
Bequemschuhe. Das hochwertige Angebot in bester Schuhmacherqualität 
folgt einem fussgerechten Naturkonzept. In 13 Fachgeschäften, im Outlet  
und per Telefon berät Helvesko individuell und kompetent.

DAS GIBT ES ZU GEWINNEN 
1 Paar Helveskoschuhe nach Wahl im Wert von max. Fr. 279.–.

WAS IST IHR HELVESKO-LIEBLINGSMODELL UND IHRE SCHUHGRÖSSE?
Antwort einsenden an win@weberverlag.ch

SCHWEIZER BEQUEMSCHUHESCHWEIZER BEQUEMSCHUHE

Fr. 249.–

STARKER AUFTRITT 
Sportlicher Winterschuh  

Adelboden für sie und ihn – 
aus robustem Veloursleder 

und warmem Lammfellfutter. 
Fussbett mit Wollbezug und 
kernige, rutschhemmende 
Profilsohle. Der perfekte  

Begleiter für die kommenden 
Wintertage. helvesko.ch

EIN UPGRADE IM ALLTAG 
Stefi Talmans Entwürfe sind unverkennbar 
in Form- und Farbgebung und vereinen 
Funktionalität mit Eleganz. Ihre Produkte 
begeistern mit höchster Qualität und  
bereiten durch ihre zeitlose Gestaltung  
lange Freude. stefitalman.ch

Fr. 539.–

Fr. 598.–

X X X X X X X X
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OnlineNewsletter
Unsere Website ist die ideale Plattform für  
Ihre Online-Werbung. Mit einer starken  
Reichweite, Glaubwürdigkeit und vielfältigen 
Werbeformaten bieten wir Ihnen die opti- 
male Möglichkeit, Ihre Botschaft effektiv zu 
kommunizieren. 

Website Mis Magazin  
Pageviews: 13 500,  
Session: 6500, User: 7500

Website Dolce Vita Magazin 
Pageviews: 5000,  
Session: 3500, User: 2500

Pünktlich zum Wochenende erscheint 
jeweils am Freitag um 16 Uhr der wöchent-
liche Newsletter «Mis Magazin Week-
end» und jeweils am Samstag um 10 Uhr 
der wöchtentliche Newsletter «La Dolce 
Weekend» und versorgt die Empfän- 
ger:innen mit Tipps für das Wochenende, 
Kurznews und interessanten Beiträgen.

Mis Magazin Weekend  
Empfänger:innen 35 000,  
Öffnungsrate: 35 %, Klickrate: 7 %

La Dolce Weekend  
Empfänger:innen 5000,  
Öffnungsrate: 40 %, Klickrate: 9 %

Banner-Werbung� MIS MAGAZIN CHF 750.–
DOLCE VITA CHF 250.–

KOMBI CHF 800.–

Ihr gewünschtes Sujet als Bild, GIF oder Videovorschau 
(Verlinkung zu YouTube) o. Ä., inkl. Verlinkung zur 
gewünschten Zieladresse.

Grösse 2030 × 878 Pixel

Wideboard� CPM 70.–
Position	  
top, center und bottom, Run of Site 

Desktop-Grösse	 994 × 250 Pixel  
Tablet-Grösse	 728 ×   90 Pixel 
Mobile-Grösse	 320 ×  160 Pixel

Sofern alle Formate vorhanden, erfolgt die  
Auslieferung multiscreen, ansonsten nur Desktop.  

Laufzeit: 1 Monat, Format: GIF / JPEG / HTML 
Anlieferung: ads@weberverlag.ch

Halfpage� CPM 90.–
Position	  
top, center und bottom, Run of Site 

Grösse 300 × 600 Pixel 

Laufzeit: 1 Monat, Format: GIF / JPEG / HTML 
Anlieferung: ads@weberverlag.ch

Rectangle� CPM 65.–
Position	  
top, center und bottom, Run of Site 

Grösse 300 × 250 Pixel 

Laufzeit: 1 Monat, Format: GIF / JPEG / HTML 
Anlieferung: ads@weberverlag.ch

Beitrag crossmedial 	 MIS MAGAZIN CHF 750.– 
Webseite 	 DOLCE VITA CHF 250.– 
und Newsletter� KOMBI CHF 800.–
�
Wir stellen Ihre Produkte und Dienstleistungen vor  
(ein Bild und max. 750 Zeichen inkl. Leerzeichen). 
Verlinkung zum Beitrag auf der Website  
(mis-magazin.ch oder gewünschte Zieladresse).



Verlag 
Weber Verlag AG
Gwattstrasse 144, 3645 Thun / Gwatt
Telefon 033 336 55 55
www.weberverlag.ch

  www.mis-magazin.ch

  facebook.com/mismagazin

  instagram.com/mis_magazin

Wir sind gerne für sie da
Sie haben Ihre Botschaft, wir bieten span-
nende Werbeflächen auf allen marktrele-
vanten Kanälen: hochwertige Printanzeigen, 
Online-Advertorials, klassische Bannerwer-
bung, Social Media und mehr. 

Nehmen Sie mit uns Kontakt auf und wir 
können gemeinsam einen ganz auf Ihre per-
sönlichen Bedürfnisse ausgerichteten Mix 
an unterschiedlichen und  crossmedialen 
Möglichkeiten zusammenstellen.

Allgemeine Geschäftsbedingungen 
Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen gemäss  
Publikation auf weberverlag.ch/zeitschriften-agb.

Zusatzkosten 
Gestaltungs- und Textarbeiten werden den Kund:innen  
nur nach Absprache in Rechnung gestellt.

Zahlungsfrist 
30 Tage nach Erhalt der Rechnung, ohne Skonto.  
Die Rechnungsstellung erfolgt nach der Erscheinung.  
Eine detaillierte und transparente Abrechnung für  
Online-Buchungen erhalten Sie parallel zu Ihrer Rechnung.

Hinweis 
Alle Preise je Ausgabe zzgl. 8,1 % MwSt., Preise gültig ab 1. 1. 2024. 
Anpassungen der Mediadaten erfolgen im Laufe des Jahres 2024.
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