
LesJuliettes
Les Juliettes surge haciendo realidad el sueño que Elena 

e Irene jamás pensaban que se cumpliría, crear su propia 
marca de calzado. Estas hermanas, amigas y socias dise-

ñan piezas únicas para mujeres que se muestran al mundo tal y 
como son. Cada modelo, inspirado en una mujer especial para 
ellas, está pensado para que te sientas cómoda y con un estilo 
especial en cualquier momento y ocasión del día. Les Juliettes 
es un homenaje a su abuela Julieta y una marca de zapatos de 
calidad que infundan seguridad en cada paso.

¿Qué os ha llevado hasta aquí?

Elena (E): Irene es enfermera y sigue ejerciendo. Yo soy ingenie-
ra informática, pero decidí dejar de lado mi carrera y emprender. 
Antes de la pandemia surgió la idea, y me apunté a un postgrado 
de calzado. No solo somos hermanas, somos amigas y lo com-
partimos todo, por eso cuando le comenté que quería crear una 
marca de zapatos, se subió al carro sin dudarlo.

¿Alguna vez llegasteis a plantearos que lanzaríais vuestra 
propia marca de zapatos? 

Irene (I): Una marca, tal y como la que tenemos 
hoy en día, no. Pero siempre nos ha apasiona-
do este mundo. Cuando éramos pequeñas pa-
sábamos mucho tiempo en casa de mi abuela, 
y ella tenía un armario en el que guardaba sus 
zapatos. Nos pasábamos horas probándonos-
los, desfilando por el pasillo. Tenemos recuer-
dos superbonitos de esa época. 

(E): Siempre hemos sentido amor por los zapa-
tos. En función de ellos, decidimos el resto del 
“look” dependiendo de la situación. Me dan la 
seguridad que necesito a la hora de enfrentar-
me a una conversación incómoda, una reunión 
importante…

Si pensáis en momentos importantes de 
vuestra vida, ¿podéis recordar qué zapatos llevabais en cada 
uno de ellos?

(E): Sí, y de hecho los recuerdan hasta los miembros de nuestra 
familia porque les damos mucha importancia. Por ejemplo, Ire-
ne se casó el año pasado con unos zapatos muy especiales que 
fueron nuestro primer diseño para Les Juliettes. Aún no las he-
mos podido sacar en esta colección porque los Irene son muy 
complicados de producir, pero en la boda triunfaron y todo el 
mundo los recuerda.

A la hora de diseñar los modelos, ¿cómo os organizáis?

(E): Nosotras somos las diseñadoras y en la colección se ve cla-
ramente que cada una sigue una línea. Los modelos son muy 
diferentes porque diseñamos por separado, dejando que cada 
una siga su instinto, y luego lo ponemos en común y realiza-
mos el prototipo. Pero puede que, una vez realizado, el diseño 
no funcione, y hasta que lanzamos un modelo pasa por varios 
prototipos.

¿Cambia mucho de la idea inicial al resultado final?

(I): Sí, incluso hay algunos que no se han podido hacer.

(E): Además, tenemos que estar seguras al 100 % de que el pro-
ducto final cumple con lo que queremos, tanto en diseño como 
en comodidad. Tenemos claro desde el principio que buscamos 
hacer algo espectacular sin dejar de lado la comodidad.

Habéis lanzado una colección atemporal. ¿Cuál es la esencia 
de vuestra propuesta?

(I): De cara al año que viene estamos intentando lanzar dos co-
lecciones, pero la idea es crear una marca cuyos zapatos sean 
en su mayoría atemporales, y poder jugar con ellos durante todo 
el año. 

(E): Por ello combinamos medias y calcetines con sandalias, 
huimos de lo clásico y buscamos ofrecer cosas diferentes. Ade-
más, no queremos que sean zapatos de “exposición” sino que 
sus dueñas los usen porque se sienten cómodas y seguras con 
ellos.

Cada zapato tiene su historia.

(I): En nuestra “newsletter” lo explicamos al detalle y ofrecemos 
acceso a contenido exclusivo. Provenimos de una familia con 
un gran linaje de mujeres que nos inspiran y a cada zapato le 
hemos puesto el nombre de una de ellas. Ya el nombre de la 
empresa es un total homenaje a nuestra abuela. Estamos orgu-
llosas del trabajo que estamos realizando. 

En los zapatos se puede ver cuál es el estilo 
de cada una, pero, ¿cómo lo definiríais voso-
tras?

(I): El “moodboard” de la primera colección lo 
inspiramos en dos ciudades que nos encantan 
y que definen cómo somos. Mi vertiente sería 
la de Nueva York y mi hermana es más París. 
De ahí que Manuela y Elena sean más elegan-
tes y sofisticadas, y Julieta y Lola son más de 
salir de fiesta por la gran ciudad, más urbanas. 

(E): Somos diferentes, pero nos complemen-
tamos bastante. Yo siempre he sido más de 
arriesgar con tacones imposibles, y he sufrido 
mucho con los zapatos. Por ello, hemos incor-

porado unas plantillas especiales, con efecto memoria. Nuestro 
objetivo es crear zapatos que sean bonitos, visualmente atracti-
vos, pero lo más cómodos posible. 

Hace apenas unos meses que lanzasteis la colección. ¿Habéis 
enfrentado a muchos obstáculos? ¿En algún momento habéis 
dudado de que llegara a salir la colección?

(E): Ha sido muy complicado. Nosotras queremos hacer zapa-
tos 100 % “made in Spain”, con pieles de calidad. Miramos la 
procedencia de todos los materiales, son muchos detalles du-
rante el proceso y eso lo dificulta todo.

(I): Además, lo tenemos que compaginar con nuestras vidas 
personales. Durante este proceso, las dos hemos sido madres, 
y la conciliación compaginada con el desarrollo de una marca 
ha sido todo un reto. Pero estamos muy contentas porque la 
gente no se lo esperaba (lo llevábamos en secreto) y está gus-
tando mucho.

¿Qué futuro le veis a Les Juliettes?

(I): Hemos empezado con la venta “online”, y estamos trabajan-
do en el reconocimiento de la marca, pero esperamos un futuro 
prometedor. 

(E): Nos encantaría poder vender nuestros zapatos por el resto 
de Europa, Emiratos Árabes, o Estados Unidos, hemos venido 
para quedarnos. 
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Este año los zapatos se convierten 
en los protagonistas de tus “looks”. 
Si eres más de pasar desapercibida, 
quédate con las tendencias de otras 

temporadas, porque este otoño-invierno 
la cosa va de clásicos, pero no de básicos. 
Nosotras, como buenas “fashionistas”, nos 
rendimos a esta corriente y hemos buscado 
algunos modelos muy originales (e irresisti-
bles) de firmas TOP.

Zapato de salón Slingback J-adior, Dior 990 €

Zapato de salón Toy en satén bordado, LOEWE. 1800 €

Sandalia de piel de ante caprino y lentejuelas reversibles 
en plateado o champán, LES JULIETTES. 435 €

Zapato Toy D’Orsay en terciopelo con lazo, LOEWE. 1000 €

Botín con malla troquelada y adornos de piel, 
UNITED NUDE TM. 265 €

Sandalia “Lola”de piel metalizada caprina en 
plata iridiscente, LES JULIETTES. 395 €

Botín calcetín en vinilo rosa con el icónico tacón morso, 
GCDS MORSO BOOTS. 960 €

Zapato de salón con 
estampado dfloral 
amarillo y azul, 
MANOLO BLAHNIK. 
795 €

Sandalia Step rosé en borrego, BURBERRY. 920 €

Zapato destalonado de 
malla marrón con tacón 
alto, FENDI. 850 €

Zapato “Elena” abotinado 
combinado con ante caprino 

naranja y napa metalizada, 
LES JULIETTES. 625 €

Sandalia de borreguillo color crudo, PRADA. 970 €Sandalia con tira de piel y terciopelo, con hebilla en borrego, 
BURBERRY. 990 €

moda
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TENDENCIAS

METALIZADOS

SOBRETODO 
NEGROLooks2024

moda moda

Una microtendencia que perdura esta tem-
porada. Prendas versátiles que ya no se que-
dan en los “outfits” de noche o fiesta, ahora 
se ven cada vez más adaptados a los “looks” 
del día a día.

El print floral adquiere tintes 
ricos y profundos como el ver-
de bosque para adaptarse a 
la nueva temporada otoño-in-
vierno, adquiriendo un aire 
más romántico y misterioso. 
Añade un extra de “drama” 
incorporándolo en un vestido 
largo con lazadas. Combínalo 
con negro, el color básico en 
tu armario que puedes com-
binar con todo para derrochar 
elegancia, estilo y sobriedad. 

1. Blusa semitransparente negra con 
estampado floral, Ermano Scervino 990 €

2. Jeans metalizado plata, Tiffosi 
disponible en Oh La Lá! 35,99 €

3. Botas cowboy napa negro, Cuplé 89,90 €

4. Minibolso Brioche Bag Hobo plateado, 
Pinko (Gemma by Miguel Vizcaíno) 385 €

1. Vestido tobillero de manga larga y cuello alto 
color verde con estampado en tonos oscuros, 
detalle de terciopelo en la lazada posterior,  
IQ COLLECTION (Galerías La Esperanza) 250 € 

2. Bolso shopper de terciopelo con detalle de 
logo repujado, Cuplé 149 €

3. Abrigo largo de doble tejido de crepé de 
mezcla de lana. Línea entallada con aplicación 
efecto corsé, Pinko (Gemma by Miguel 
Vizcaíno) 725 €

4. Zapatos mod. Manuela, Les Juliettes 525 €

5. Gafas de sol con montura geométrica, color 
oro y burdeos, Carolina Herrera en Óptica 
Valls 116,35 €

1
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