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Jacob Cohén: il marchio e gia globale,
l'azienda sempre piu radicata in Veneto

Partnership. Grazie all’accordo con Sinv la produzione ¢ a km 100 tra Padova, Vicenza, Treviso e Venezia
Jennifer Bardelle, presidente e direttore creativo: «Autenticita e tracciabilita sono garantite da Certilogo»

Giulia Crivelli

apandemiaharallentato, in-

terrotto o impedito molte co-

se alla maggior parte delle

aziende. Ma ne ha anche ac-

celerate o permesse altre,
tantoche forse, quando saremo dav-
vero fuori dal tunnel, il bilancio, per
chisié salvato, potrebbe esserealme-
no in parte positivo. Come per Jacob
Cohén: «Quandoscoppio'emergen-
za sanitariaavevamogiaavviatomol-
ti progetti e preparato importanti
cambiamenti - dice Jennifer Tomma-
siBardelle, presidente e direttore cre-
ativodiJacob Cohén . Superatiipri-
mi mesi, che credo abbiano lasciato
tutti, aziende e persone disorientae,
abbiamo continuato alavorare sul fu-
turo del marchio, forti di quello che
abbiamo costruitoin un periodo tutto
sommato breve».

Jennifer Tommasi é la vedova di
Nicola Bardelle, visionarioimprendi-
toreveneto scomparsoin uninciden-
te stradale nell’estate del 2012:inme-
no di dieci anni aveva fatto di Jacob
Cohén il marchio di riferimento del
denim sartoriale e aveva gia avviato
I'espansioneretail eladiversificazio-
ne inaltre categorie di prodotto. «La
trasformazione del marchio, o me-
glio, 1a sua evoluzione, e quella del-
I'azienda erano inevitabili e, ancora
pitiimportante, nei pianidiNicola —
aggiunge Jennifer Bardelle —. Siaper-
chélacompetizione neldenimeraed
¢ ancora agguerrita, sia perché nel

o

Perl'autunno.

ALVERTICE Total look
Jennifer Tommasi  Jacob Cohén per
Bardelleé |aprossima
presidente di Jacob  stagijone fredda.
Cohé&nCompany A partire dalla P-E
edirettore creativo 2022 la collezione
del marchio  donnaverra
ampliata, per
arrivare arappre-
2012¢eragiachiarolimpattodellari-  sentareil 30%
voluzione digitale». Lanovita orga- delle vendite.
nizzativa maggiore ha preso forma ldn' 2"@ il negozio
i Parigi

un anno fa, quando dall’accordo fra
Jacob Cohén Company e Sinv nacque
Jacob Cohén Industry, per la produ-
zione e distribuzione del brand.
«Tecnicamente e unalicenza, ma
la viviamo come una vera e propria
partnership - sottolinea Luca Roda,
ceodiJacob Cohén -. Sinvhaunknow
how produttivodieccellenzanonsolo

K

neldenim, main tutte le categorie di
abbigliamento. I mesi di rallenta-
mento forzato legati allapandemia ci
hanno permessodi metterea puntoi
dettaglidelle prime collezioniediri-
flettere su future capsule, anche lega-
teatrend stagionali,emodalita didi-

stribuzione omnicanale».
L’e-commerceinternosaralancia-
tonei prossimi mesi, maladigita-
lizzazione ha interessato ogni
processoaziendale, a partire dal
B2B, visto che Jacob Cohén ha

B quattro rnonomarcaagestione

diretta e oltre mille doors nel
mondonel canale wholesale.

— «Oggisostenibilita e traccia-
bilita sonoal centrodelle stra-
tegie produttive e di comunica-
zione ditutti — concludeJenni-
fer Bardelle —. Per avere suc-
cesso serve un cambio

L

. culturale, delquale inJacob Cohén

non abbiamo bisogno, perché
I'attenzione all’ambiente e il ri-
Il spetto per l'autenticita e per il
| consumatoreeranotralepriori-
ta di Nicola. Sul primo tema e
grazieall’accordo con Sinv, ve-
netacome noi, possiamo dirci
a Kmioo: tutto € made in Ve-
'\ neto, rispettiamol’ambiente
" e preserviamo il know how
tessile della regione. Sulla
SN tracciabilita c’'¢ I'accordo
\ | con Certilogo: suognicapo
\ k ceunQrcode cheracconta
: lasuaautenticita».
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