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本研究的目的在于调研家用小型空气处理系统，具体定义如下： 
 
•  紫外线消毒空气净化器 
•  离子发生器、负离子发生器、臭氧发生器 
•  静电空气净化器，带电介质过滤器 
•  复合过滤空气净化器 
•  高效粒子空气过滤 
•  活性炭系统   
•  光催化空气净化器 
•  其他（其他任何技术）   
 

定义
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Verify Markets是一家致力于工业、环保、能源和水资源市
场的调研公司。我们专注于调研和咨询实践，提供全球行
业分析、定制服务、最终用户分析、战略咨询、战略市场
情报以及旨在有助于形成战略决策的预测。我们团队由顾
问、行业专家和分析师组成，他们都持续监控并评估信
息，为贵司业务需要提供专业意见。多年来，我们的分析
师团队一如既往地跟踪各自的市场。 
 

我们一心帮助您实现您的目标。 

专家建议与战略咨询 

关于我们
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调研方法

调研方法

形成市场趋势预测时采用的调研方
法简述如下： 
采用二手资料法调研和Verify 
Markets内部数据库确定以往的趋
势。   
• 采用二手资料去调研，列明主要行
业参与者。 
• 展开电话访谈，接触大多数中国主
要参与者。  
• 使用自上而下的方法，去计算市场
规模。  
• 预测模型考虑市场驱动和限制因素，
估算营收增长和市场规模。 
 

、市场
拓展 、 

）。  

记录电话访谈中的主要数据，在二
次研究中获取有关图片、公司联络
人、主要数据等信息。从公司网站和
其他网页资源中获取图片信息。 

调研方法
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CAGR ：年均复合
增长率 
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HEPA ：高效粒子
空气过滤 

ATS
 

CIA ：中央情报局 

UV：紫外线 

CADR
 

CCM
 

CAGR：年均复合
增长率 

 
 

COPD
 

缩写词
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尽管Verify Markets尽了最大努力，但我们仍需要对可能遇到的一些挑战做一定的假设。家用空气处理系统的市场极具竞
争性，往往会导致竞争对手不愿意讨论他们的市场地位、未来计划，或者市场趋势的机率增加。Verify Markets无所不用
其极，利用丰富的经验和技能提取相关数据，以完成分析。  
   

Verify Markets对受访公司在我们的主要研究过程中提供的任何不正确的信息概不负责。 

Verify Markets的报告仅供客户内部使用，而不是一般的出版物。本研究报告不能提供、披露，或出售给非客户或第三
方。 

由于大量数据是基于受访公司代表的个人观点，因此很有可能受波动。 

免责声明
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业务遍及全球 

覆盖网络 
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其他问题？ 
请联系我们，和分析师 

预约进行沟通。  



+1.210.595.9687

info@verifymarkets.com

Facebook/verifymarkets

twıtter/verify_markets
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LinkedIn/company/verify-markets

我们的社交网络 

联系我们 


