Reformhaus
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Umfragebeteiligung von
2013 verdreifacht:

6.527 ReformhausKurier-
Leserlnnen gaben Auskunft.

Treue

LeserInnen

50 % der Befragten les
den ReformhausKurie
seit mehr als 10 Jahre
77 % seit sechs Jahren.

Neue
Leserlnnen

Zuwachs: 12 % neue
Leserin it dem Relaunch.



GEBILDET
UND IM BESTEN
ALTER

61 % der Leserlnnen
kommen aus einer
kaufkraftigen Klientel
zwischen 36 und 65
Jahren. Mehr als 50 %
der ReformhausKurier-
Leserlnnen sind

gut ausgebildet
(Abitur/Studium).

2/3 coe m
... der Befragten ower

bewerten den "
ReformhausKurier 81,4 % der
mit ,sehr gut”

ReformhausKurier-

... der Befragten Leser sind .
lesen den ReformhausKurier-
ReformhausKurier Leserinnen
regelmalig

LESEZIRKEL

57 % geben ihren ReformhausKurier
an 1 bis 3 Personen zum Lesen
weiter. Das ergibt eine Reichweite
von ca. 2 Millionen Leserlnnen

pro Ausgabe.




GESCHENKT
SO GUT WIE
GEKAUFT

85 % schatzen die fachlich
fundierten Beitrage und
Uber 65 % empfinden die
redaktionelle Qualitat

des ReformhausKurier als
genauso gut wie die der
Kaufzeitschriften.

Rosige

MEINE

EMPFEHLUNG!

90 % konnen den
ReformhausKurier
empfehlen und haben
dies auch schon
getan

DA STECKT
VIEL DRIN

Mindestens 60 Minuten
beschaftigen sich 2/3 der

Befragten mit jeder Ausgabe.
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LEICHT ZU
FINDEN

94 % sagen, dass der
ReformhausKurier gut
sichtbar im Reformhaus®
ausliegt und damit leicht
zu finden ist.

EINKAUFS- EAsIT
HILFE + Die Lserimen attsteren den

ReformhausKurier mit mehrheit-
o ° .
Fiir mehr als 70 % waren ein lichen Spitzenbewertungen aufBBer-

redaktioneller Beitrag oder eine gewdhnlich hohe Qualititen:
Anzeige im ReformhausKurier ® nicht nur durch ihre sehr positiven
mit entscheidend fiir den Urteile zur redaktionellen Gesamt-
. . und Detail-Leistung,
Einkauf von. Naturarznei, e sondern auch Uber ihr langjahrig
Lebensmitteln oder treues, intensives und sehr
Kosmetik im regelméBiges Leseverhalten (meist
Reformhaus® jede Ausgabe).
e Fir die Reformhé&user vor Ort
steht damit ein wesentliches und
wirkungsvolles Instrument zur
Kundenbindung zur Verfiigung,
e flir Werbetreibende ein attrak-
tives Medium zur wirkungsvollen
Anzeigenschaltung mit hoher
Reichweite und sehr inte-

ressiertem und engagier-
tem Publikum.

QUELLE:
Inquest Institut,
Hamburg;
Befragungszeitraum:
November 2016



