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DE PARIJSE PR-QUEEN SOPHIE DOUZAL LANCEERDE 
ONLANGS HAAR LIFESTYLEMERK CHATEAU DE MA 
MÈRE. HET HOOGSTAANDE NICHEMERK DICHT EEN 
GAT IN DE MARKT VAN LUCHTIGE TUNIEKEN, ROKKEN 
EN KLEURRIJKE TABLEWARE. HOEWEL ALLE PRINTS 
ZIJN GEÏNSPIREERD DOOR DE PROVENCE, WORDT 
HET TEXTIEL IN INDIA GEPRODUCEERD, OMDAT ER 
VOLGENS SOPHIE EEN SAVOIR-FAIRE HEERST DIE 
JE NERGENS ANDERS KUNT VINDEN. DE CHIQUE, 
KLEURRIJKE TABLEWARE WORDT DAARENTEGEN 
WEL IN ZUID-FRANKRIJK GEPRODUCEERD. NAAR 
AANLEIDING VAN DE ZOMERSE POP-UP STORE-
OPENING IN HET DORPJE SAINT-REMY-DE-PROVENCE 
VRAGEN WE SOPHIE NAAR HAAR NIEUWE MERK 
EN FAVORIETE, ZORGVULDIG GESELECTEERDE 
ADRESJES IN HET WARME ZUIDEN. 

TEKST Marina de Massiac

TRAVEL
ta l k i e s

L'Amour 

le_
chateaudemamere

'AL MIJN VRIENDEN 'AL MIJN VRIENDEN 
VROEGEN MIJ BIJ EEN VROEGEN MIJ BIJ EEN 

BEZOEK AAN DE PROVENCE BEZOEK AAN DE PROVENCE 
WAT NU HÉT MERK IS WAAR WAT NU HÉT MERK IS WAAR 
ZE MOOIE PROVENÇAALSE ZE MOOIE PROVENÇAALSE 

PRODUCTEN KUNNEN PRODUCTEN KUNNEN 
KOPEN. IK BEN MET HET KOPEN. IK BEN MET HET 
ANTWOORD GEKOMEN'ANTWOORD GEKOMEN'

ProvençalProvençal

SOPHIE DOUZAL
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JE STAAT AL JAREN AAN HET HOOFD VAN JE STAAT AL JAREN AAN HET HOOFD VAN 
EEN BEKEND PR-BUREAU. WAAROM HEB JE EEN BEKEND PR-BUREAU. WAAROM HEB JE 
BESLOTEN EEN LIFESTYLEMERK TE BESLOTEN EEN LIFESTYLEMERK TE 
LANCEREN?LANCEREN?
'Ik heb 22 jaar geleden het pr-bureau Douzal 
opgericht. Ik ben altijd dol geweest op concepten 
die op een succesvolle manier aan storytelling 
doen. Ik heb besloten om mijn merk te lanceren, 
omdat ik erachter kwam dat de Provence 
mensen over de hele wereld laat dromen. Naar 
mijns inziens heeft geen enkel merk het 
Provence-gevoel tot nu toe weten te vertalen 
naar een leuk lifestylemerk. De Provence kent 
veel vakmanschap en prachtige textielpatronen.'

JE HEBT HET MERK DUS OPGERICHT VANUIT JE HEBT HET MERK DUS OPGERICHT VANUIT 
EEN EIGEN BEHOEFTE.EEN EIGEN BEHOEFTE.
'Ja, geen enkel Provençaals merk verkoopt 
spullen die de hedendaagse sfeer combineert 
met de tradities uit de Provence. Het is er zo 
ontzettend rijk als je kijkt naar het landschap en 
de cultuur. Al mijn vrienden vroegen mij bij een 
bezoek aan de Provence wat nu hét merk is waar 
ze mooie Provençaalse producten kunnen 
kopen. Ik ben met het antwoord gekomen.'

WAT IS DE PROVENÇAALSE STIJL NU WAT IS DE PROVENÇAALSE STIJL NU 
EIGENLIJK?EIGENLIJK?
'Een grote rok van katoen, een rieten mand, 
sandalen en hup naar de lokale markt. Boven 
alles is de Provençaalse stijl comfortabel en 
vrolijk gekleurd.'

JE BEZIT EEN PRACHTIG LANDHUIS IN JE BEZIT EEN PRACHTIG LANDHUIS IN 
ZUID-FRANKRIJK WAAR EEN GROOT DEEL ZUID-FRANKRIJK WAAR EEN GROOT DEEL 
VAN DE COLLECTIE IS GESHOOT. WAT VAN DE COLLECTIE IS GESHOOT. WAT 
BETEKENT HET HUIS VOOR JE?BETEKENT HET HUIS VOOR JE?
'Het is meer dan een huis voor mij. Het is een 
plek waar de kinderen herinneringen maken, 
zoals hoe ik die maakte in het huis van mijn 
grootouders. Helaas zijn ze inmiddels overleden, 
maar de mooie herinneringen blijven. Mijn 
wens is om de herinneringen uit mijn jeugd hier 
te reproduceren: mooie diners en 
duikwedstrijden voor heel het gezin. Ik houd 
van de Alpilles-streek vanwege het prachtige 
licht, de geuren en de lokale versmarkten.'
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sophiedouzal_

m o o i e  n at u u r

l e  va l  d 'e n f e r

l 'a b b ay e  d e  f r i g o l e t 
wa n d e l e n i n  d e  a l p i l l e s -st r e e k

l e s  b a u x d e  p r ov e n c e i n  d e  w i n t e r

au t h e n t i e k e d o r pj e s

a l l e  d o r pj e s  i n  b o u l b o n 
s a i n t  r é m y d e  p r ov e n c e 
e yg a l i è r e s 
g o u lt 
m é n e r b e s 
c r i l lo n l e  b r av e 
r o u s s i l lo n 

w i n k e l e n

m i j n  e i g e n w i n k e l  i n  l a  m a i s o n d u v i l l ag e,  g e l eg e n i n  e e n p r ac h t i g e 
g u e st h o u s e  i n  h e t  h a rt  va n s a i n t  r é m y d e  p r ov e n c e

é d i t h  m e z a r d i n  lu m i e r e s 
d e  b o e k h a n d e l  i n  s a i n t  r e m y d e  p r ov e n c e.  n a a r m i j n  i d e e  i s  h e t  d e 
b e st e  b o e k h a n d e l  va n f r a n k r i j k

c o p p e l i a  i n  av i g n o n,  e e n m u lt i b r a n d sto r e  wa a r j e  a lt i j d  s l a agt

j e a n n e b ayo l i n  s a i n t  r é m y d e  p r ov e n c e

p i e d s  n u s  i n  s a i n t  r é m y 
a l p i l l e s  b i o,  d e  b e st e  s u p e r m a r k t  va n f r a n k r i j k

d e  b r o c a n t e  va n v i l l e n e u v e  l e s  av i g n o n o p z at e r dag o c h t e n d

r e stau r a n ts

r e sta u r a n ts  b i e n  b o n,  e d u e n t e r r e  e t  b l é  i n  s a i n t  r é m y d e  p r ov e n c e

l a p i z z é r i a  i n  m e n e r b e s  
l e  b i st r ot d u pa r a d o u i n  pa r a d o u 
l ’h o st e l l e r i e  d e  c r i l lo n l e  b r av e  i n  c r i l lo n l e  b r av e 

m e e n a a r h u i s  u i t  d e p rov e n c e

ta p e n a d e

o l i j fo l i e

l av e n d e lo l i e

a m a n d e l e n m e t  p r ov e n ç a a l s e  k r u i d e n

l a b ot t e  g a r d i a n e -l a a r z e n 

DE PROVENCE VAN SOPHIE DOUZALDE PROVENCE VAN SOPHIE DOUZAL
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