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die Briicke von der Theorie zur
Praxis. Aufierdem finden die
Leser drei Interviews. Redak-
teur Joachim Lachmuth von der
,.Sendung mit der Maus* spricht
Klartext: ,,Was ich einem
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Empdrung nonstop

Ludwig Greven, Die Skandal-
Republik. Eine Gesellschaft in
Dauererregung, Lingen Verlag,
Kdln 2015, 170 S., 12,95 Euro
Christian Wulff und Uli Hoenefs
werden der breiten Offentlich-
keit nicht in erster Linie als
ehemaliger Bundesprisident
und als Architekt von Bayern
Miinchen in Erinnerung
bleiben. Skandale gab es zu allen
Zeiten, doch ihre urspriingliche
Funktion haben sie nach
Ansicht von Ludwig Greven
verloren: Diese habe darin
bestanden, dass sich die
Offentlichkeit inumer aufs Neue
dariiber verstindige, welche
Regeln und Normen gelten
sollten und welches Verhalten
gerade von Fithrungspersonen
tolerabel sei — und welches
nicht. Der Autor, Politikredak-

teur bei Zeit Online, hilt die
Dauerbeobachtung durch die
neuen Medien fiir verhingnis-
voll. Jede Kleinigkeit werde
heutzutage skandalisiert. Was
skandaloserweise zur Folge hat,
dass grofikalibriges Fehlverhal-
ten nicht mehr aus der Masse
herausragt. Heuchelei ist immer
mit im Spiel, ein Kapitel hat
Greven ,,.Der Hoenef$ in uns*
betitelt. Das Frohlocken iiber
den Sturz eines Grofien griinde
auch auf Neidgefiihlen.
Journalisten sollten sich
grundsiitzlich vor Personalisie-
rung hiiten, diese verfiihre zu
vorschnellen Urteilen.

Schreibkunst

Marlis Prinzing (Hrsg.), Die Kunst
der Story, Werd Verlag, Thun (CH)
2015, 327S., 29 Euro

Der Sammelband vermittelt
Techniken und Prinzipien des
Geschichtenerzidhlens im
Journalismus. Welche neuen
Chancen erdffnet die Digitali-
sierung? Die Autoren kommen
aus der Praxis und stellen ihre
Werkzeuge vor. Storytelling
konne das Publikum beriihren,
aufwiihlen und zur Interaktion
anstacheln. Es erfiille eine
Kernaufgabe des Journalismus:
Komplexititsreduktion — mit

dem Risiko, diesbeziiglich zu
weit zu gehen. Auch bestehe die
Gefahr, beim Erzihlen auf
Sensationen zu schielen. Viele
der Beitriige enthalten niitzliche
Checklisten. Der Berliner
Reporter Jonathan Sachse
schildert, wie er multimedial
von der Tour de France
berichtete. Er riit, die Hypothe-
se der Geschichte in nicht mehr
als gerade einmal 25 Zeichen zu
fassen. Sie diene als roter Faden
der Erziihlung bei allen
multimedialen Elementen. Wie
Storytelling im Lokalen
funktioniert, verrit der
Schweizer Autor Christof
Moser. Es komme heute darauf
an, globale Themen auf die
lokale Ebene herunterzubre-
chen. Herausgeberin Marlis
Prinzing, Professorin fiir
Journalistik an der Hochschule
Macromedia in Kéln, schlief3t
den Band ab mit der Beantwor-
tung der Frage, woran Erzih-
lungen scheitern. An blassen
Hauptfiguren zum Beispiel, aber
auch an nicht gestellten Fragen.

BERND STOSSEL

ist freier Journalist in Frankfurt.
bernd.stoessel@t-online.de "

XAG-Konzern
etenz aus einer Hand

tiengesellschaft

| Schmitt
mmunikation/
isbiiro

3 (0) 23 23 -15-2595
2 (0)23 23-15-2826
d.schmitt@rag.de

Erich Kometz
Leiter Interne Kommunikation

Tel -+49 (0) 23 23-15-3204
Fax.:+49(0) 23 23 -15-3759
erich.kometz@rag.de

RAG Aktiengesellschaft =

Christof Beike
Leiter Presse /Standort-

kommunikation / Public Affairs

Tel :+49 (0)2323-15-2596
Fax.:+49 (0) 2323 -15-3759
christof.beike@rag.de

Shamrockring1 =

44623 Herne =

RAG Montan Immobilien

Dietmar Thieser
Leiter Strategie, Marketing
und Kemmunikation

Tel .:+49 (0) 2 01- 378-1805
Fax.:+49 (0) 201-378-1704

dietmar.thieser@rag-montan-immobilien.de

info@rag.de ®  hitp://www.rag.de

HEE

RAG Mining Solutions

Karsten Gutberlet
Leiter Marketing / Kemmunikation

Tel .. +49 (0) 23 23-15- 5306
Fax.:+49 (0) 23 23-15-5355

karsten.gutberlet@ragms.com

MEDIUM MAGAZIN | 91




