Caladia : quand
la mode bat au rythme
du coeur de Jésus

Pas lacile de mettre la mode au service
de I'évangélisation. Cest pourtant le pari que
viennent de se lancer Alix et Geneviéve, créa-
trices et fondatrices de la marque Caladia. Ren-
conlre.

Connaisscz-vous le Caladium, cetre plante

somme toute bien peu connue de nos intérieurs, surnom-
mé aussi Corur de [ésus grice i la forme originale de ses
feuilles ? Clest elle qui a inspiré le nom de la nouvelle
marque C aladia, lancée cer auromne par deux jeunes
femmes : Alix Pichelin et Genevieve de Besombes.

En plus de cempéraments aux antipodes, leurs par-
cours sont assez différents. Alix a passé pluslcuri années de
sa vie pr(ﬂ'c.mnnncllc dans le secteur des services 2 domi-
cile puis comme assistante administrative et commerciale
dans une entreprise de courtage de ravaux. Genevieve
travaillaic quant i elle dans le développement commercial.
Jusque-la rien i vorr avec la mode ! Leur point commun ?
Elles sont amies de longue date, sont méres de quatre
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enfants chacune, habitent prés de Clisson et cherchaient
toutes les deux un véritable tournant dans leur protession.

« Oun cherchait un sens a notre travail pour donner une
réelle cohére nce ef une unité entre notre vie professionnelle et
spirituelle. A 30 ans passés, on fait le point, on pose des choix
et on se demande ce que Uon peut apporter aux gens par notre
travail. Cet appel a résonné particuliérement en moi au mo-
ment de ma recomversion il y a quelques années, un bilan de
talents nous a permis de passer a l'action », tmoigne Ge-
nevieve. Apres quelques hésitations a lancer une libraine
chrétienne dans leur région, elles changent finalement
leur fusil d'épaule au moment du confinement : ouvrir
une bounique, ce n'érait vraiment pas le bon moment.

Tres vite, le nom de Caladia, dénveé de Caladium,
s'est imposé : cette jolie plante 2 la forme si évocatrice du

ceeur de Jésus. « Une fois le mom trouvé, toutes les idées somt

venues trés naturellement : on voulait waviguer dans l'umi-
vers de la mode majoritairement féminine, chrétienne ot fleu-
rie. Parce que les fleurs, c'est beau et tendance ! », racontent
les fondatrices. C'est désormais chose faite : les premieres
collecrions sont sorties, 'une nommée Caladia. l'autre
Aubépine = la légende raconte que I'Aubépine aurait regu
son doux parfum grace au linge que la Sainte Vierge po-
sait demus pour le faire sécher. La rosiéme au nom en
core confdentiel est en cours d'élaboration et sortira an
moment du Caréme.

« Une belle occasion errnp.u‘:‘r a nos clients un systéme
lll' /J":—vl""""].]"l’l' “n I‘:“lh' g A‘l'la’ nous I)l"')f!'l”d s!ll:l’l' ,.‘III)'
solides fimanciérement et d'entrer dans un mode de consomma-
tion plus sain : je commande un sweat, je patiente plusieurs
jours avant sa réception. Ou s'extirpe alors de l'achat compulsif
et du tout-tout-de-suite que l'on connait sur certains sites de
vente en ligne qui livrent en quelques heures an détriment du
bien-étre des salariés », cxph‘.‘uc Genevieve. Chez Caladia,
les produits sont ¢laborés en partie en France & Clisson
et en Bourgogne, ou en Europe. « Nous trawaillons avec
des personnes pas forcément chrétiennes ; ainsi notre démarche,



nolre ’“.‘f(’l,(' ¢l nos IN‘)‘{"‘.L\' ’)l"”'l"”f t:!rl' un l(""l(":f"d'\’(' d('
foi », ajoute Alix.

Pour aller plus loin et toucher toujours plus large, il
est préva qu'i chaque nouvelle collection, les deux jeunes
femmes diffusent sur Facebook er Instagram les expli-
cations d'une herboriste sur les verrus médicinales de la
plante choisie. Les symboles religieux et limurgiques atta-
chés i cette méme plante seront développés par un reli-
gieux.

Et I"évangélisation dans tout ¢a ? Le slogan de
leurs sweats « Laisse-toi aimer », les langes pour bébé au
morif Bethléem sorties au moment de Noél, les carres de
veeux, le papier i letere i l'efhgie de Marie parlent d'eux-
mémes. Méme préoccupation sur les réseaux sociaux. Les
deux cofondarrices snuEaucnr coller au plus pres du ca-
lendiie: linngique pow pader des saius e des g,uudcs
fetes chrétiennes : « Nous sommes suivis  la fois par de
nombreuses femmes non croyantes qui aiment notre marque
pour sa fraichenr, la délicatesse des imprimés et son esthétique,
et par d'autres femmes qui veulent faire rayonner le message
I{l' llt:l\]'!\'llt' ’N"' Il'HfS l'l:ft'"u'"f.\‘. .4 HONS lz' "(’"’Tl‘r ces dl."l.\.
publics ! Nous aimerions aussi que les fenmes qui portent nos
produits se sentent valorisées et épanouies dans leur feminité et
surtout dans ler foi », démille Alix. A rerme, elles espérent
souder routes ces femmes dans une communauté ot 'on
peut i la fois découvrir le caeur de Jésus, les valeurs uni-
verselles du christianisme et porter sa foi au monde par
des slogans fors.

Elles ne pourront certainement pas plaire a rout
le monde, elles en sont conscientes, peut-étre méme
qu'elles perdront des abonnées si elles parlent trop expli-
ciement du Christ, mais quoiqu'il armive, elles cherchent
a étre authentiques, simples dans leur langage et audibles
dans un monde qui ne croit plus. Les graines sont semées,
le Christ fera le reste !
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LE VOLONTARIAT FIDESCO ?

C'est 1 ou 2 ans a l'autre bout
du monde avec vos-talents
pour Servir.

Hésitants, curieux ou déja décides :

Participez a 'une de nos -
rencontres !
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O partir.fidesco.fr

contact@fidesco.fr | 0158 1074 22
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