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MISSION

Chez KO média, on souhaite inspirer, informer et divertir tout.es les
Canadien.nes dans le but de faire du bien au quotidien.

VALEURS

Créativité  Rigueur  Bien-étre  Passion




EQUIPE DE DIRECTION
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Sophie Banford

Sophie Banford cumule plus de 15 ans
d'expérience dans I'édition et, plus
particulierement, dans les magazines
féminins québécois. Au fil du temps, sa
carriere I'a menée 4 chapeauter
plusieurs marques qui ont prospéré,
parce qu'elle a su accorder autant
d'importance & leurs résultats financiers
gqu'd la production d'articles percutants
et visuellement attrayants.

Louis Morissette

Louis Morissette mene une carriere
publigue depuis plus de 20 ans. Il est & la
fois humoriste, auteur, acteur et I'un des
producteurs les plus prolifiques du Québec.
Audacieux et créatif, ce leader né a mis
sur pied en 2011 le Groupe KO, au sein
duquel sont développés différents projets
pour la télé, le cinéma et la scéne. Louis
Morissette a mis sur pied en 2016 (avec sa
conjointe, Véronique Cloutier) la Fondation
Véro & Louis.



« L'industrie des magazines fait face a des
défis, mais l'importance du contenu, toute
plateforme confondue, ne sera jamais
remise en question. Je suis fiere de nos
equipes quiimaginent et produisent du
contenu local, pertinent et de qualite, qui
rejoint foujours plus de lecteurs et de
lectrices année apres année.n

- Sophie Banford, Editrice et Directrice générale de KO Média



40
recettes
Jaciles et
russembleuse

KO Média est plus qu'un simple partenaire
média, c'est une équipe spécialisée en
création de contenu destiné aux femmes de
18-65 ans.

De la création de magazines spécialisés, a la
production vidéo, au contenu journalistique
primé, en passant par la stratégie de
storytelling sur les réseaux sociaux, nous
savons créer et déployer un contenu d'une
qualité inégalée et travaillons avec les
meilleurs.es de l'industrie.

KO Média est m0 par le désir de raconter
des histoires qui captivent le public, et ce, en
maitrisant chaque aspect de la création.

OPULENT v CHIL
TWO FENTH:
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L'ECOSYSTEME

2 88 mullions

de lecteurs et lectrices des magazines

o 2,2 millions
6 18 4 . d'utilisateurs uniques par mois sur les sites
) )

millions N LOSmillion

de personnes chague mois

personnes abonnées aux infolettres

Source Vividata, automne 2022, Canada 14+, Médias
sociaux sept 2022, et Google Analytics 2022. La portée
totale mensuelle comprend des données dupliquées
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IMPRIME

LECTORAT : 90 k

NUMERIQUE

UTILISATEURS UNIQUES / MOIS : 200 k
ABONNES MEDIAS SOCIAUX : 178 k
ABONNES INFOLETTRE : 68 k

b L vero

u E TAUX D'OUVERTURE: 48%
IMPRIME IMPRIME
LECTORAT : 397 k LECTORAT : 397 k & " .
NUMERIQUE NUMERIQUE ey d S.I.
UTILISATEURS UNIQUES / MOIS : 333 k UTILISATEURS UNIQUES / MOIS : 334 k ) " | q S | O

ABONNES MEDIAS SOCIAUX : 165k
ABONNES INFOLETTRE : 60 k
TAUX D'OUVERTURE: 29%

ABONNES MEDIAS SOCIAUX : 172 k
ABONNES INFOLETTRE : 27,7 k
TAUX D'OUVERTURE: 23%

ELLE

NUMERIQUE

UTILISATEURS UNIQUES / MOIS : 235 k
ABONNES MEDIAS SOCIAUX : 125 k
ABONNES INFOLETTRE : 40 k

TAUX D'OUVERTURE: 62,5%

CANADA DECORATION
COM
IMPRIME ELLE Décoration Québec
LECTORAT : 1,12 million LECTORAT IMPRIME EST.: 53 k
NUMERIQUE

NUMERIQUE
UTILISATEURS UNIQUES / MOIS : 1 million
VISITEURS UNIQUES / ANNEE : 12,3 millions

ELLE Décoration Canada
LECTORAT IMPRIME EST.: 41 k

UTILISATEURS UNIQUES / MOIS : 215 k
ABONNES MEDIAS SOCIAUX : 292 k
ABONNES INFOLETTRE : 60 k

TAUX D'OUVERTURE: 16%




KO

PILIERS DE CONTENU

Finances
personnelies

Sante & mise Maison &

Mode & beaute ) :
en forme decoration

Cuisine & Voyage & Culture &
recettes plein arr divertissement

Empowerment
au feminin
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Femmes

63,33% de notre lectorat

Gen Z

16% de notre lectorat

GenY

26% de notre lectorat

Etude supérieures
Index 179

Urbaines (2m+)
Index 154

L'AUDIENCE

font leur recherche en
ligne avant d’acheter
des produits
cosmétiques

INDEX 126

ELLE Canada, Lectorat
imprimé

_ —4

Ont dépensé 100$ en
maquillage et produits
de beauté dans le
dernier mois

INDEX 209

ELLE Canada, Lectorat
imprimé

4

sont prétes a payer plus
pour des marques de
vétements durables
INDEX 132

VERO, Lectorat imprimé

C )

dépense beaucoup
d'argent dans les
produits d'hygiene et
de cosmétiques

INDEX 131

ELLE Canada, Lectorat
imprimé

apprend sur les choses
a faire et les endroits &
visiter grce aux
magazines

INDEX 156

VERO, Lectorat imprimé

Sont intéressées par les
innovations dans le
domaine des
cosmétiques

INDEX 137

VERO, Lectorat imprimé

Source Vividata, printemps 2023, Canada 14+
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CE QU'ON PEUT FAIRE POUR VOUS

Notre équipe chevronnée saura analyser vos besoins et créer une campagne sur
mesure adaptée a vos objectifs spécifiques. Sur une base quotidienne, nous veillons
sur les tendances, planifions de facon stratégique et analysons les performances des
campagnes précédentes afin d’en retirer les meilleures opportunités et ainsi créer un

partenariat a long terme.
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Numeéro

Calendrier editorial 2024

Theme

Fermeture
des Ventes
Comarqueés

Fermeture
des Ventes

Publicitaires

Fermeture
du Materiel

Mise En
Kiosque

Fétes 2023

Hiver 2024

Printemps
2024

Eté 2024

Automne
2024

Fétes 2024

Un Noél qui
redonne aux
autres

Economie
consciente

Spécial SEXE!

Spécial local

Oser ére soi

Numéro des
Fétes

13
septembre

8 novembre

23 janvier

9 avril

4 juin

9 septembre

5 octobre

6 décembre

20 février

7 mai

2 juillet

7 octobre

11 octobre

7 décembre

23 février

10 mai

4 juillet

10 octobre

2 novembre

11 janvier

21 mars

6 juin

22 ao0t

7 novembre
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Calendrier editorial 2024

Fermeture Fermeture .
Fermeture Mise En

du Materiel Kiosque

Numero des Ventes des Ventes
Comarqueés | Publicitaires

20;;\;%24 Numéro des fétes - 21 septembre 13 octobre 19 octobre 16 novembre
Mars 2024 le nougterzu bien- 13 décembre 10 janvier 18 janvier 15 février
Avril 2024 Numéro vert 12 janvier 9 février 15 février 14 mars
Mai 2024 Numéro sur le 8 février 7 mars 19 mars 18 awril
pouvoir

Eté 2024 agz r{g'::r:fa , 22 mars 19 avii 29 avii 30 mai
sepjerrore fendances 7 juin 5 juillet 8 juillet 15 coot
O;g;k‘ire Ifu:ﬁ::terﬁ: 15 juillet 12 aoot 19 aoot sep’re]r?nbre
NOESQmAfbre Gmnt?ezrgt(éde N 19 oot sepTe]rf'lbre sepTeQr?nbre 24 octobre

Hiver . "
2024/2025 Numeéro des Fétes : 20 septembre 18 octobre 28 octobre 28 novembre




Calendrier editorial 2024

Fermeture
des Ventes
Comarqués

Fermeture

des Ventes
Publicitaires

Fermeture
du Mateériel

Mise En
Kiosque

Hiver Numéro des
2023/2024 fétes
Mars 2024 = L€ nouveau

bien-étre
Avril 2024 Numéro vert
Mai 2024 Numeéro syr le
pouvoir
Eté 2024 Ne jamais
abandonné!
Septembre Tendances
2024 auvtomne
Octobre La rentrée
2024 culturelle
Novembre : Grand prix de la
2024 beauté
Hiver Numéro des
2024/2025 Fétes

25 septembre

13 décembre

12 janvier

8 février

22 mars

7 juin

15 juillet

19 aoUt

20 septembre

17 octobre

10 janvier

9 février

7 mars

19 avril

5 juillet

12 ao(t

16
septembre

18 octobre

23 octobre 20 novembre
15 janvier 19 février
13 février 18 mars
13 mars 22 avril
24 avril 3juin

8 juillet 19 aoGt

14 aoot sepTeQr?wbre
septle(;mbre 28 octobre
21 octobre 2 décembre



, 1
DECORATION

Calendrier editorial 2024

QUEBEC
. Fermeture Fermeture Fermeture du Mise En
Numeéro des Ventes des Ventes Py X
! . Materiel Krosque
Comarqués | Publicitaires
Prinfemps L 29 février .
2024 1 février 2023 7 mars 2023 : 11 avril 2023
Automne 26
22 juillet 19 ao0t 2023 : 26 aoUt 2023 . septembre
2024
2023
CANADA
. Fermeture Fermeture Fermeture du Mise En
Numeéro des Ventes des Ventes Py X
! C Materiel Kiosque
Comarqués | Publicitaires
Printemps L 29 février .
2023 1 février 0023 4 mars 2023 : 15 avril 2023
Automne 30
2023 27 juillet 19 ao0t 2023 : 21 aolf 2023 : septembre

2023
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Calendrier editorial 2024

Fermeture des | Fermeture des
Ventes Ventes
Comarqués Publicitaires

Fermeture du Mise En

Materiel Kiosque

Hiver 2024 21 novembre . 28 novembre . 8 décembre 18 janvier

Eté 2024 12 avril 23 avril 29 avril 30 mai




di Stasio

Calendrier editorial numeéerique 2024

Janvier 2024 Soupes, weekend de cuisine et platfs uniques
Fév 2024 Chocolat, cocooning et anfi-gaspillage
Mars 2024 Saison de I'érable
Avril 2024 Alimentation végé, pates simplissimes et idées de brunch
Mai 2024 Tout sur I'huile d’olive. Les marchés locaux.
Juin 2024 Faire I'apéro sans cuisiner
Juillet 2024 Idées de pique-niques et salades repas
AoUt 2024 Le temps des récoltes
Septembre 2024 Recettes simples et rapides pour la rentrée
Octobre 2024 Conserves, pickling et tout sur les courges
Novembre 2024 Gratins, parmentiers et biscuits

Décembre 2024 Traditions festives d'ailleurs, cadeaux gourmands et menu des fétes
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Carte des tarifs

VALIDE A PARTIR DE SEPTEMBRE 2023 ———

1 Page 8000 $
DOUbIquge ............................................ ]6OOO$ ..............
1/2Pageéooo$ ..............
. 1 /3que .................................................. 500 O $ ...............
i C2 DOUbIe Pa g e ...................................... ]8 OOO $ ..............
C4OBC .................................................. ]2000$ .............
 Afcle comarqué 1 page Dooos
bennrafothian o0

Les prix de la carte de tarifs sont nets
Les tarifs n'incluent pas les frais de production

Selon la Charte de la langue frangaise en vigueur au Québec, nous avons ['obligation de publier dans un magazine
francophone toutes les publicités en frangais. Ceciinclut les adresses, les crédits et tout texte pouvant étre francisé.



Carte des tarifs

VALIDE A PARTIR DE SEPTEMBRE 2023 ———

Format ELLE Canada | ELLE Québec

1 Page 20 000 $ 11000 $
Double Page 40 000 $ 21000 $
1/2 Page 14000 $ 7 500 $
1/3 Page 10000 $ 5500 $
C-2 Double Page 48 000 $ 25500 %
C-4 OBC 26 000 $ 15000 $
Article co-marqué 1 page 22500 % 12 500 $
Article co-marqué Double Page 45000 % 24000 $

Les prix de la carte de tarifs sont nets
Les tarifs n'incluent pas les frais de production

Selon la Charte de la langue frangaise en vigueur au Québec, nous avons ['obligation de publier dans un magazine
francophone toutes les publicités en frangais. Ceci inclut les adresses, les crédits et tout texte pouvant étre francisé.




Carte des tarifs

VALIDE A PARTIR DE SEPTEMBRE 2023 ———

Format Tarifs

1 Page 9 000 $
Double Page 18 000 $
1/2 Page 5500 %
1/3 Page 4500 %
Article co-marqué 1 page 10 500 $
Article co-marqué Double Page 20 000 $

Les prix de la carte de tarifs sont nets
Les tarifs n'incluent pas les frais de production

Selon la Charte de la langue frangaise en vigueur au Québec, nous avons ['obligation de publier dans un magazine
francophone toutes les publicités en frangais. Ceci inclut les adresses, les crédits et tout texte pouvant étre francisé.
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Formats d'impact

INSERTS
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Formats d'impact

COUVERTURES

INSIDE GATEFOLD CAVALIER HALF FRENCH DOORS FRENCH DOORS
. = % E B~ " I I -
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FORMATS STANDARDS

SUPERBANNIERE flot Big box Double ilot Double big Carrousel commercial
Leaderboard 300 x 250 box et tuile native
728 x 90 300 x 600

= | C

Billboard Banniérebmobile Mobile Vidéo in read
970 x 250 anner
300 x 50
g Autres formats

Vidéo Out-stream/In Article
Vidéo Pré-roll



https://demos.slimcut.com/d/JKTOOCJGLE
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FORMATS D'IMPACT

HOMEPAGE TAKEOVER / ENTRYPOINT POP-UP ON ENTRYPOINT
TAKEOVER (HPTO/EPTO)
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FORMATS INFOLETTRE

fLLE x GUERLAIN VérG

CREATIVITE MEDIA

Mention éditoriale dans
I'infolettre hebdomadaire
Infolettre dédiée redirigeant
vers du contenu co-marqué,
envoyée a la base d'abonnés
d Nos margues

THEBEALTY
OF BEES

DISCOVER GLIERIAIN'S ABFILIF
ROYALE

e obarace ] PLACEMENT COMMERCIAL

moredianms Some Woke ¢om of conn
prodece that lumnous glow we ol "
harenscrtcmnd dewn onr sarth s el

On s'inspire des looks capilaires de nos vedettes pour I'automne.

P—mm— N | (o] |

reinsio Habillage
rermyrandeopdely Fos Fhebod g

“nipaladeandunt rand Greacs 7 ge 7 s N
mmaeamgienil - Eblast dedié envoyé a
notre base d’'abonnés

partenaires

femmulonca acuely booss ha sn's chiy
Iorepor itsek_ls pocing ond liling cfiect
loeva your complaason i Its bestavie
wondiion, remeboved and radiont, wined
ond restored oed undomably healthy.
lockinghom every onge

For opfimad resalls, poil $e Dovble R

Serum with Abeifle Royole Advorced
Wotery OF o sinphmprg .L‘:\.-«;w thet CREE PAR VEND PO IOC DEIRMO
lezsanshe ok e inas fenkua o magr T
domoongiastnghydiason Astenmber PEAU QUI VIEILLIT?

one foce of m Canoda, #fs cosgned by
beauty pios everywhers. Togebes, bose y ¢ Yz
Peaille Raycde produc ore prima picks for Dacouvrez les sains anti-ige d'lDC Dermo avec la gamme ULTIME

(ecturchy) renmwing your shin—ofl hosks 1o
= ]




POSSIBILITES DE CIBLAGE

Géociblage

en fonction de la
localisation
géographique

Commandite de
section

selon les intéréts de la
cible

Premieres impressions
HPTO/EPTO - permet
une portée
importante en une
courte période

Commandite de
dossier

selon les intéréts de la
cible




AUDIENCES

Mode et beauté Technologie

Sport et santé Fans de sport

Propriétaires d'animaux de Voyage

compagnie Propriétaires de PME
Millennials Amateurs de films et séries télé
Foodies Décoration

Parents Propriétaires

Passionnés de voitures
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BANC D'ESSAL: NOS LECTRICES TESTENT UN SERUM CONTRE LES
TACHES PIGMENTAIRES

VicHY
raen
ALY

29+

ELEDECO * £

Entrez dans la vague

COCKTAIL

Lo sogue codhtul qu debers sar b dasen

anndes b of s extriman de ghay on e

d e i s e

Sessnbar . n romd beebk e cppeatts suschog e,
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T & mizees

Pe®

Apose At UrehMen @

e i 83

TARTE AUX FRAISES ET A UERABLE

Putiane ¢

'Beauvais pour une peau en

APRESENT
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CONTEST

E | © GUERLAIN

PARIS

ELLEX VICHY

Tout ce au’s faut savor surles taches pigrentairss
el la toul nowveou _ilfochy Speciol
anfi-tachss ca Vichy.

WiN
THE ABERLE RDYAL
“ YOUTH REVITALIIING
RITUAL AUVANCED
YOUTH WaTIRY Ol 5
WOVANCED DOURE R

RERTW & REPAW
siauM

VALUED AY
$459

5t Serum B3




— PROMOTION

Lexposition au soleil peut causer bien d

L
medic ]

Lumiére sur le
photorajeunissement

A

rayons UV, cest q
b RS

s i un nous nppdl: sans cesse les dangers poteatids d'une
P ¥

de soleil et "
dela yeau. mals aussi du vielllissement muné La meilleure facon
d’éviter l'apparition précoce des signes de I'dge est la p

& notre peau, et

un vieillissemen: accéléré. Comment le prévenir?

un écran solaire tous les jours, & longueur dannée - méme lonqu'on
ne passe pas la journée compléte dehors!

LE PHOTORAJEUNISSEMENT A LA RESCOUSSE!

Mais, si certains de ces dommages sont déji appanli. on peut
heureusement compter sur un traftement le photorajeuntssement.

QU’EST-CE EXACTEMENT QUE LE
PHOTOVIEILLISSEMENT?

Clest e vielllissement catané causé par l'exposition aux rayons UV.
1l difftre du vieillissement chronologique. C'est que le solell affecte
fes structures de la pean lnrsqu‘on sy expose 4 répétition: cela

Leph a Hos Plus est un traitement
de poiste qui donne des résultats impressionnants. Il utilise une
longuear d'onde de 470 2 980 nm et deux types d'énergle, solt la
radiofriquence bipolaire et la lumidre intense pulsée. On lutilise

dans le de I'hyper et de
problémes vasculaires mineurs, en plus de certaines affections,
comme la couperose et la rosacée. Rapide et efficace, il permet
d'atténaer les taches pigmentaires et déclaircir le teint, tout en

ins dilatés, de
ndes.dztn.hel pigmzmahes et une pertede fermeté de I'épiderme.

COMMENT PREVENIR CE PHOTOVIEILLISSEMENT?
Lameilleure nmégle en de e pvotéger dusoleil: on cherchel'ombre.
soleil emmppuquc

solairedl Ondn'ull daill

F ‘g sp appliqe

un coup d'éclat & & peau. Un traitement &
:myn absolument pour contrer le photoveillissement!

Le photorajeunissement est offert dans le réseau des 30 cliniques
Epiderma, de méme que dans les cliniques Medicart de Monréal et
de Québec. Medicart est le plus grand réseas en médecine estbétique
et phlébalogie au Canada 11 compte plus de 35 cliniques au Québec
eten Ontario, dont les cliniques Epiderma, etune équipe expérimentée
de 75 médecins et infirmidres.




VOTRE EQUIPE

Emmanuelle Giasson
Directrice stratégie et développement
egiasson@ko-media.ca
514.781.5035

Marni Armour
Directrice des ventes
416-508-8784
marmour@ko-media.ca

Marcelle Wallace
Directrice des ventes
647-404-4035
mwallace@ko-media.ca

Sandrine Dahan
Directrice des ventes
514-449-7438
sdahan@ko-media.ca

Chantal Ferland
Directrice des ventes (Partenariats stratégiques & Insight)
514-919-1527
cferland@ko-media.ca

Natalia Tavares
Directrice des ventes
514 884-7344

ntavares@ko-media.ca

Mariéve Lemay
Directrice des ventes
514-999-6746
mlemay@ko-media.ca




