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CHECKLIST:
Landing Page
efficace




BEST PRACTICES

Lo scopo di una Landing Page e di attrarre potenziali clienti
sul sito e convertirli in Lead. Quali sono le caratteristiche che
dovrebbe avere ogni Landing Page?

] Titolo per spiegare i vantaggi

O] Immagine per illustrare l'offerta

O Contenuto convincente

O Form per raccogliere i dati

[J  CTA chiara ed efficace

] Offri qualcosa di rilevante

O Chiedi solo le info necessarie
] Focus sulla promozione/offerta
O Rendi la pagina responsive

[J  Contenuto ottimizzato

Cl Collegamento con la Thank You Page
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Contenuto della Landing Page:
copri i punti principali:
e Cosa offri?
e Quali sono i punti
dell'ebook?
e Quali tematiche vengono
trattate?
e Parla delle soluzioni che
proponi!
Puoi includere delle recensioni
dei clienti: spesso le
testimonianze spingono gli
utenti all'acquisto.

CONSIGLI PER IL LAYOUT

Informazioni importanti in alto

Bullet point e paragrafi

Spazi bianchi

O 0O 0O 0O

Controllo veloce:
ci sono le informazioni importanti?



MISURARE LE PERFORMANCE:
alcune metriche

Numero di visualizzazioni

Download effettuati

Visite

O 0O 0O 0O

Nuovi contatti

Per misurare l'efficacia di una Landing Page e sapere com'é
andata dalla sua pubblicazione puoi utilizzare queste metriche.
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UN ESEMPIO DI LANDING PAGE
SU HUBSPOT

g Scarica la Checklist del CRM

Cosa contiene la checklist
_ — _ . Scarica la checklist gratuita

Titolo che attira l'attenzione e spiega cosa si sta per scaricare
Immagine che anticipa il download/promozione/offerta
Contenuto per descrivere l'offerta

Form

CTA
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Vuoli saperne di piu

su HubSpot?

Prenota una call!

GN srl

www.gnet.it

Strada Scaglia Est,33
info@gnet.it



