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FÜR NORDISCHE NIXEN

Mymarini ist ein Surf- & Swimwear-Label aus Hamburg, das etwas bewegen will. Alle Designs werden in Deutschland 
entworfen und ethisch und unter fairen Bedingungen in Europa hergestellt. Mit Respekt vor den Menschen und dem 
Planeten, so lautet das Credo des jungen Unternehmens. Wer asymmetrische Schnitte liebt, für den ist dieser Badeanzug 
genau das Richtige. Der „Holiday Oneshoulder“ hat nur einen Träger, der auf der Schulter verknotet wird und ist in drei 
Farbvarianten verfügbar. Er sieht sportlich, aber elegant aus und bietet trotzdem einen guten Halt, so dass er sich nicht nur 

für Sonnenanbeterinnen eignet.

www.mymarini.com, 190,00 Euro

WACHMACHER TO GO

Das Hamburger Start-Up BLÆK hat den Instant-Kaffee Markt revo-
lutioniert — mit dem Ziel für alle, die nicht auf guten Kaffee verzichten 
wollen, aber viel unterwegs sind und für jene Kaffeetrinker, die von 
ihrem Kaffee mehr als nur einen Koffein-Kick erwarten. Die Bleak To-
Go Box bietet 7x Kaffeegenuss mit Geschmacksnoten von Karamell 
und Früchtebrot. Der Kaffee hat eine feine, ausgewogene Säure 
und endet mit einem sauberen und süßen Nachgeschmack, so dass 
man ganz schnell seine Vorurteile gegenüber Instant-Kaffee über 
Bord wirft.

www.blaek.coffee, 4,99 Euro

GUT VERPACKT

„Treasure little pleasures“, lautet das Motto der farbenfrohen Schach-
teln aus der beliebten Cutting Edge Linie von Semikolon. Die Boxen 
sind in drei Größen und fünf ausgefallenen Farbvarianten erhältlich 
und mit hochwertigem Feinleinenpapier bezogen. Im Inneren lassen 
sich all die Kleinigkeiten verstauen, die nicht verloren gehen sollen 
und uns lieb und teuer sind. Durch das Kombinieren verschiedenfar-
biger Sätze ergibt sich eine Vielzahl dekorativer Möglichkeiten — so 
macht Aufbewahren und Schenken besonders viel Spaß.

www.semikolon.com, ab 12,95 Euro

MOIN BLEIBT MOIN 

Moin moin ist schon Gesabbel, sagt der Hamburger gerne und zieht daher die 
kürzere Variante eines schlichten Moin zur Begrüßung und manchmal auch zur Ver-
abschiedung vor. Das Statementkissen von Textilwerk ist für Norddeutschland Fans 
ein Deko Must-Have. Wer vom Moin nicht genug bekommt, kann den Gruß auch 
auf Geschirrhandtücher, Servietten oder Textilposter über den Onlineshop bequem 
nach Hause ordern.

www.textilwerk.com, 23,95 Euro
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DER SONNE ENTGEGEN

Der bekannte Hamburger Dermatologe Prof. Dr. Steinkraus hat mit 
seiner eigenen Produktlinie Tetcode4 das Ziel, in einzigartiger Wei-
se medizinische Expertise mit wissenschaftlichen Erkenntnissen und 
leidenschaftlicher Faszination für natürliche Schönheit zu vereinen.
Für Sonnenanbeter*innen gibt es die Sun Protect, die UV-Schutz-
creme mit LSF 50+, mit der man das nächste Sonnenbad beden-
kenlos genießen kann. Sie ist für alle Hauttypen geeignet — für die 
trockene, die empfindliche wie auch für die Misch- und die reife Haut. 

www.steinkraus.com, 28,00 Euro

SÜSSE VERSUCHUNG

Die Sommerpralinen Edition der ersten Naturpatisserie gleem aus 
Hamburg haben es in sich. Handgemacht und ohne Zuckerzusatz, 
das ist die Basis jeder Praline, die Anna Gliemer „zaubert“. Diese 
Orangen-Balsamico-Pralinen sind eine süße Kreation voll Sonne und 
guten Zutaten. Gefüllt mit fruchtigem Balsamico aus griechischen 
Bio-Orangen und einer Mandel-Orangen-Ganache, überzogen 
mit 100% Schokolade. Die Malerei besteht aus Kakaobutter mit 
Kurkuma, mit der vor dem Gießen der Hohlkörper die Förmchen 

"geschminkt" werden.

www.gleem.de, 25,00 Euro

ZUM ENTSPANNEN

Yogamatten gibt es viele, aber diese von Radiant Being erinnert uns wäh-
rend des Yogaflows daran, was wirklich wichtig ist: Love is Love. Damit folgt 
das Hamburger Label konsequent seinem Credo, Ästhetik und Bewusstsein 
stilsicher miteinander zu verbinden. Die Oberfläche der Matte besteht aus 
Kork, einem natürlichen und antimikrobiellen Material, das aus der Korkeiche 
gewonnen wird, ohne die Korkbäume dabei zu beschädigen.

www.radiant-being.com, 69,00 Euro

WEIN TRADITIONELL ANDERS

Hinter Kapellenhof 5 — Next Generation steht Christian Schätzel, 
der seit Jahren in Hamburg lebt, dessen Wurzeln aber in einer tradi-
tionsreichen Winzerfamilie liegen. Daher lebt er für guten Wein und 
liebt aber mindestens genauso sehr auch gutes Design. Mit den Er-
fahrungen aus 750 Jahren Winzerhandwerk und dem frischen Wind 
einer neuen Generation macht er Wein traditionell anders. Dieser 
zartwürzige Rosé schmeckt nach den grünen Hügeln Rheinhessens, 
einer Brise Sommer und einer richtig guten Zeit. Perfekt zum Anstoßen 
mit Freunden an langen Sommerabenden.

www.kapellenhof5.de, 12,50 Euro

SAUBERE SACHE

Das Team um Nico und Robby Beyer hat über ein Jahr an der perfekten Rezeptur gearbeitet, um 
einen Gesichts-Cleanser zu kreieren, der den Beyerschen Prinzipien entspricht. Der Cleanser+ 
entfernt Make-Up, Schmutz und Talg gründlich, ohne die Haut auszutrocknen. Während der An-
wendung verändert das Jelly die Konsistenz. Durch die Körperwärme wird das knallgelbe Gelee 
zu einem Öl, das die Haut sanft reinigt. Der Cleanser+ wirkt schützend und beruhigend, indem er 
eine Vielzahl natürlicher Pflanzenöle kombiniert. Darunter Hagebutten-, Hafer- und Traubenkernöl. 
Weitere Inhaltsstoffe wie Vitamin E, Bisabolol und Linolsäure wirken entzündungshemmend und 
sorgen für einen ausgeglichenen Teint — multi-purpose at it’s best! 

www.beyer-soehne.de, 29,90 Euro
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ES GIBT DINGE, 
DIE MUSS MAN  
SO DRINGEND 
KAUFEN, WIE EIN 
EINHORN.


