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Foire aux vins 2023 : laissez-vous surprendre par
notre sélection de 8 Vins de France

Déclassés ou hors du cadre de lappellation, les Vins
de France (VDF) regorgent de pépites et flirtent bien
souvent avec la tendance nature.

Nuba 2022

Vin de France rouge, Aubert & Mathieu, bio

Sans sulfite ajouté, cet alliage de cinsault et de
grenache sexprime avec gourmandise sur de
belles notes de fruits rouges (fraise des bois,
cerise, framboise) et dévoile un fruité juteux en
bouche, tres pur et frais, dun bel équilibre
jusqud sa finale savoureuse.
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WINE CELLAR

Meet the maker: Aubert & Mathieu

We wanted to be more adventurous, more modern, and we wanted to do that in France, says Anthony
Aubert, explaining why he set up Aubert & Mathieu with his old schoolfriend Jean-Charles Mathieu. From their
base in Carcassonne, the pair make wines in partnership with Languedoc growers and winemakers which
they sell under the (very colourful and beautiful) Aubert & Mathieu labels. Anthony Aubert tells Victoria Moore
all about it.

VM: You launched Aubert & Mathieu in 2018. What were you doing before?

AA: 1 was based in the US and working as the export manager for a big champagne company; Jean-Charles
was in the finance industry in Paris. We decided to leave our jobs and create something we are happy to do, so
that, every morning when we wake up, we know why we are going to work.

VM: And why wine?

AA: 1 used to work in Asia and the US and got the chance to see different things about the wine market. In
France, all the bottles look very similar, very traditional. Also in France young people drink more beer than wine
now. The new consumers go for beer. Why? Because wine is too complicated. So we wanted to get the
millennials talking about wine as something easy to understand, something fun. It's also about our world —
Carcassonne is our home town.

We buy the grapes and we make the wine with our growers in their wineries | CREDIT: Aubert & Mathieu
VM: How many different growers do you work with?

AA: Were in partnership with 30 growers in the Languedoc-Roussillon area. We book a little part of |their]
production, we buy the grapes and we make the wine [with them, in their wineries]. We were inspired by places
like California and Australia where this model is very common. We talk to the grower, to the winemaker, to
explain the style of wine [we are looking for| and we control the maturity of the grapes: we like to pick early
because we like to have wines that are fresh.

VM: A lot of people still think of appellations like Corbiéres and Minervois as being regions for cheap wines but
that's not what you're about..

AA: We work only with premium wines, in the £15 to £45 range. When we started five years ago we had only
appellation wines in the range, so Corbieres, Minervois, Terrasses du Larzac, Minervois la Laviniere..but we
quickly realised that a lot of people are looking for grapes, not appellations, because they find appellations too
confusing. So we launched a range with chardonnay and pinot noir and then one with syrah and sauvignon
blanc. We also make a product called Mushaboom which is a mix of wine and beer — we co-ferment carignan
and barley and wheat malts.

'We decided to leave our jobs and create something we are happy to do, so that, every morning when we wake
up, we know why we are going to work.

VM: We dont have Mushaboom at TWC but we do sell two of your more classic wines, the Marie Antoinette
Corbieres and the Eugénie Minervois. Tell us about those.

AA: The Marie Antoinette Corbieres is more fruity. The Minervois is quite silky, it's aged in concrete tanks, | dont
like too much barrel ageing on wines.

We wanted the labels to be modern but not too funky | CREDIT: Aubert & Mathieu

VM: What's good to eat with them?

AA: So with Marie Antoinette, we usually recommend a charcuterie board, veggie burrito or blanquette de veau,
a more traditional French dish. And | also like it with roast chicken and vegetables. And with Eugénie, we usually
say duck rillettes or chicken satay or pasta bolognese.

VM: And finally a quick word on the labels which are like mini artworks — colourful, but not too in-your-face..

AA: We wanted them to be modern but not too funky. The idea was to make tradition and modernity in the
labels at once.



https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/chardonnay
https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/pinot-noir
https://wine.telegraph.co.uk/features/advice/shiraz-syrah-alternatives
https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/sauvignon-blanc
https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/carignan
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-marie-antoinette-corbieres-2021
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-eugenie-minervois-2021
https://wine.telegraph.co.uk/features/advice/oak-ageing
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-marie-antoinette-corbieres-2021
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-eugenie-minervois-2021
https://wine.telegraph.co.uk/features/food-and-wine/matching-wine-pasta
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Raviver le négoce avec Mathieu &
Aubert

Difficile de ne pas comparer le duo des jeunes négociants en vin languedociens Mathieu &
Aubert d la margue de biscuits Michel & Augustin lancée en 2004. Une révolution dans le
marketing alimentaire avec leur packaging rigolo. Leurs homologues sont plutdt fiers de la
comparaison. Toutes proportions gardées avec leurs ainés, les deux comperes de Mathieu &
Aubert peuvent déja se réjouir de leur succes. Démarrée modestement en 2019 avec leurs
économies et 7/ 000 bouteilles, leur entreprise basée a Carcassonne a commercialisé 300 000
cols en 2022, dont 60 % & lexport (28 pays), vise les 500 000 pour 2023 et le cap du million
pour 2025. « On était & Wimbledon, a la COP26, sur KLM en business class. On sera sur un
festival de musique en Norvége, la Grande Epicerie & Paris nous a repérés tout de suite. » Les
projets fourmillent pour Jean-Charles Mathieu, 32 ans ex-conseiller financier a Paris, et
Anthony Aubert, 33 ans, BTS en commerce des vins et grand voyageur. lIs sont d'ailleurs tout
simplement en train de modifier totalement l[image « gros volume et fond de rayon en grande
distribution » encore souvent associée au négoce des vins.

Mathieu & Aubert ont opté pour un positionnement opposé. « Visez haut, car si vous
commencez bas, vous ne pourrez pas remonter », leur conseille un viticulteur du cru alors que
les deux copains de college qui sennuyaient dans leur métier, peaufinaient les bases de leur
nouveau défi : porter haut les couleurs de leur région d'origine et tordre le cou a ce vieil a priori
: « Ah I du Languedoc ? Ca va cogner. » Faire bouger les lignes, sinspirer de la créativité
viticole du Nouveau Monde, produire des vins d'altitude, frais, modernes, fruités et équilibrés,
certifiés bio, Haute Valeur environnementale (HVE) et respectueux des abeilles pour la plupart,
sappuyer sur un réseau de vignerons partenaires (30 actuellement) tous écologiguement
responsables aupres desquels Mathieu & Aubert sélectionnent les parcelles, achetent les
raisins « plus chers que le vrac », assemblent, vinifient avec un cenologue et commercialisent
en cuvées premium (& partir de 20 €). Bilan carbone calculé au plus juste, matiéres séche
locales.
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Raviver le negoce avec Mathieu &
Aubert

Ftiquettes ultra-disruptives

Leur cible ? Cavistes, restaurateurs
et ces nouveaux consommateurs
décomplexés entre 30 et 40 ans.
Des anticonformistes aussi
sensibles aux qualités gustatives
des produits qu'd leurs étiquettes
ultra-disruptives. Des créations
graphiques 100 % originales. Aussi
détonantes et audacieuses que
les vins. « Ni Jean-Michel ni moi
navons dantécédents familiaux
dans la vigne. Cela nous permet
détre libres et créatifs, ca nous
allege », admet Mathieu Aubert.
Chaque cuvée surfe sur l'air du
temps et fait sens avec son label.
Leurs dernieres créations : Kisumé,
un pétillant rosé sans alcool,
Mushaboom, d mi-chemin entre
vin et biere et, une cuvée
éphémeére de 600 bouteilles (60 %
grenache, 40 % syrah) créée
entierement par ChatGPT. Casser
les codes, disent-ils
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Vignherons virtuels

Puisquil sait tout faire, pourquoi ne pas demander  ChatGPT, le stupéfiant
logiciel dlintelligence artificielle, de produire "un grand vin bio du Languedoc
sur le fruit” ? C'est ce quont tenté les négociants Aubert & Mathieu. L1A @
recommandé avec beaucoup daplomb un assemblage de grenache noir et
de syrah, a 60-40, avec une macération pré-fermentaire a froid. Anthony
Aubert et Jean-Charles Mathieu (photo) ont poussé le bouchon jusqud Iui
demander un nom (suggestions : "LEsprit de [Aude” et "La Syrah de Mathieu"),
un prix (de 50 & 100 euros, mazette |), un plan marketing (elle conseille les
réseaux sociaux, avec la "‘conscience” de faire le buzz) et, pour finir, un
communiqué de presse - sans originalité, mais sans faux pas.

Anthony Aubert et Jean- Charles Mathieu

/| © SDP

Les deux associés ont vinifié 600 bouteilles, bluffés par les performances
techniques de loutil. Mais en prenant leurs distances : la cuvée, vendue 22,90
euros, loin des ambitions de [1A, sappelle The End, pour signifier les limites et |a
fin de lexpérience — immortalisée dans une vidéo You Tube. 'Nous sommes
persuadés que la machine ne remplacera jamais '’homme, mais quelle peut
étre un vecteur de création’, conclut Anthony Aubert, cofondateur dune jeune
‘maison éco-consciencieuse’, ayant pour ambition de “faire bouger les vignes
avec des vins modernes et originaux’. Un pari déja gagné avec cette
collaboration


https://www.lexpress.fr/economie/high-tech/chatgpt-la-nouvelle-ere-de-lintelligence-artificielle-IXDCOJFLSRF5ROGVZCXXXQX6Q4/
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QUOTIDIANO ITALIANO SUL VINO

Avril 2023

Nasce il vino firmato
dall’intelligenza artificiale ChatGPT

Quando lintelligenza artificiale di ChatGPT mostra la sua capacita di assemblare il
vino e attuare una strategia di marketing e comunicazione.

Spinti dalla voglia di innovare e distinguersi, due giovani imprenditori del
commercio Aubert & Mathieu della Languedoc hanno attinto piu velocemente di
chiunque altro alle potenzialita dellAl per proporre la cuvée The End, sviluppata
grazie alle indicazioni del piu avanzato robot conversazionale di intelligenza
artificiale.

| due imprenditori francesi non solo hanno chiesto allapplicazione di sviluppare un
eccezionadle vino biologico della Languedoc con le uve di Grenache Noir, presente al
60%, e Syrah, al 40%, sono state “accuratamente selezionate’, dando vita a un ottimo
vino biologico ma anche ricavandone consigli per la vinificazione e le proporzioni
del blend, ma altresi di sviluppare un comunicato stampa e un piano di marketing
capace di creare il ‘buzz” per promuovere questa collaborazione con ChatGPT.

Per ChatGPT (GPT sta per generative pre-trained transformer) si intende un
modello di chatbot basato su intelligenza artificiale e apprendimento automatico
sviluppato da OpenAl specializzato nella conversazione con un utente umano.

L'edizione limitata, al costo di 29,90 euro a bottiglia, e disponibile sul sito
dellazienda. Secondo il computer, il costo del vino poteva assestarsi addirittura tra i
50 e 1100 euro.

In totale sono 600 bottiglie di questa cuvée che vengono commercializzate sul sito
dei promotori delloriginale iniziativa. Lesperimento ha mostrato le elevate
potenzialitd dellintelligenza artificiale, ma anche taluni limiti (degustazione) e
preoccupazioni riguardo alle possibili implicazioni sugli assetti lavorativi.

‘I nostro obiettivo e mettere in luce le infinite potenzialita delllA nel settore
enologico, dimostrandone i limiti e le problematiche sociali — hanno dichiarato
Aubert & Mathieu -. Siamo convinti che la macchina non sostituird mai l'uomo ma
che essa puo essere un vettore di creazione’.


https://aubertetmathieu.com/
https://openai.com/blog/chatgpt
https://aubertetmathieu.com/products/the-end
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»DAS ENDE« DES LANGUEDOC?
KI KREIERT WEIN VON INHALT
BIS ETIKETT

Die Kellerei Aubert & Mathieu aus dem malerischen Languedoc hat mit Hilfe
von kunstlicher Intelligenz einen besonderen Wein kreiert und dabei dem
Algorithmus alles Uberlassen. Steht das Aus des Winzertums bevor?

Auf Empfehlung von ChatGPT, einem fortschrittlichen Sprach-Ki-Modell,
besteht der Wein zu 60% aus Grenache und zu 40% aus Syrah. Doch die Kl
hat nicht nur bei der Assemblage geholfen, sondern auch bei anderen
entscheidenden Faktoren wie Flaschendesign, Namen und sogar bei der
Erstellung von Marketingmaterialien und dem Beschreibungstext des Etiketts.
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[Grenache Syrah] [2021)

The end.

@ 750 mi - 14% vol.



https://www.falstaff.com/at/rebsorten/grenache
https://www.falstaff.com/at/rebsorten/syrah
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ChatGPT utilisé pour faire un vin

Créant des textes et des images sur la base de nimporte quelles
instructions, lintelligence artificielle ChatGPT n'en finit pas de faire parler de
lui. Aujourd’hui, un domaine viticole du Languedoc l'a utilisée pour faire un
vin - habillage de la bouteille et marketing compris.

Cuvée de Syrah et de Grenache

Le domaine viticole Aubert & Mathieu du Languedoc a officiellement lancé
son vin bio "The End". Sa particularité: il a été développé par le logiciel
dintelligence artificielle ChatGPT. Il s'agit dune cuvée de Syrah et de
Grenache, typique du sud de la France. Les raisins proviennent de
vighobles certifiés bio et sont vendangés a la main.

‘Reflet d'un terroir unique’

‘Nous avons mis a profit une certaine expertise en matiere danalyse de
données et de modélisation du langage naturel pour créer un vin qui
reflete le terroir unique du Languedoc’, ont expliqué les vignerons Anthony
Aubert et Jean Charles Mathieu dans un communiqué de presse
également rédigé par ChatGPT.

"La machine ne peut pas remplacer lhomme’

"Notre objectif est de mettre en avant le potentiel infini de I'lA pour la filiere
viticole, tout en montrant ses limites et ses enjeux sociétaux. Nous sommes
convaincus que la machine ne remplacera jamais 'lhomme, mais quelle
peut étre un vecteur de créativité’, expliguent Aubert et Mathieu.

Des réponses de [1A en partie "stupéfiantes’
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ChatGPT utilise pour faire un vin

‘Ses réponses sur la vinification et lassemblage en fonction des
caractéristiques des cépages - couleur, tanins, fruit - sont stupéfiantes’, a
expliqué Aubert a la plateforme de vin Vitisphere. Selon les instructions, ils
ont combiné "'60% de Grenache et 40% de Syrah, qui donnent normalement
un vin fruité et équilibré, mais vous pouvez inverser les proportions pour
obtenir un vin plus tannique’, a recommandé ChatGPT. Sur
recommandation de [1A, le vin est en outre mis en bouteille bourguignonne.
Les viticulteurs n'ont toutefois pas suivi ChatGPT sur un point : le prix. L1A
proposdait un prix de 50 a 100 euros par bouteille, mais le vin devrait colter
environ 20 euros.

Une étiquette ratée

Létiquette et le nom ont également été congus par ChatGPT, mais les
viticulteurs n'en étaient pas satisfaits. Le nom "The End" et le vide de
Iétiquette symbolisent désormais, selon Aubert, "la fin des possibilités qui
s'offraient & nous grace a lutilisation de IlA". Le "'The End" IGP Pays d'Oc est
limité a 600 bouteilles. On peut le commander sur le site internet du
domaine.
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Premier vin signé par
I'intelligence artificielle ChatGPT

Commercialisée uniguement via leur site web, seule une palette de 600
bouteilles de cette cuvée est pour lheure conditionnée par les deux
négociants qui ne cachent pas leur volonté de « créer le buzz ». « Cela fait
mMméme partie de la requéte que nous lui avons adressée dans un second
temps : élaborer un communiqué de presse et un plan marketing qui crée le
buzz pour promouvoir cette collaboration entre ChatGPT et Aubert & Mathieu
», valide Anthony Aubert. Les deux comparses partagent méme la vidéo de
genese de la cuvée par linterface de [1A. Si les cenologues et vinificateurs
semblent encore hors datteinte tant que les capacités gustatives de
ChatGPT ne sont pas encore opérationnelles, force est de constater que le
robot livre un communiqué de presse et un plan marketing en phase avec
les objectifs fixés par la requéte de départ.

Quelques limites

Cest vral que ca a un coOté guestionnant et inquiétant. Nos responsables
commerciaux et dadministration des ventes ont tout de suite vu que [1A était
en mesure de traiter des pans entiers de leur travail, mais heureusement
ChatGPT sest également confronté a quelques limites », poursuit Anthony
Aubert. Coupable de fautes dorthographe dans Ila rédaction du
communiqué et auteur du texte et des mentions figurant sur la contre-
étiquette, ChatGPT n'a pas pu donner de suggestions concernant le dessin
de létiquette. « La création dimage reste difficile, nous avons méme essayé
avec une autre IA plus spécialisée, qui na pas non plus donné de résultat. Le
nom et le vide de létiquette The End symbolisent aussi la fin des possibilités
guouvrait lutilisation de 1A », précise le co-associé dAubert & Mathieu. Lo
mise en vente sur internet de cette cuvée constitue donc un test, qui validera
Ou non le maintien de cette production.


https://www.youtube.com/watch?v=JYSdtyLgzdU
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Nourrir votre performance

Kisume, le rose a bulles et
sans alcool d’Aubert & Mathieu

La jeune maison de négoce Aubert & Mathieu basée en Languedoc se lance
sur le créneau du sans alcool avec Kisumé, un rosé effervescent. « Il y a un
ou deux ans, le sans alcool ne nous intéressait pas. Mais on a gouté ce qui
existait, et on sest dit quon pourrait faire quelgue chose », confie Anthony
Aubert, 'un des deux fondateurs. « Notre cible, cest les 20-40 ans », précise le
jeune entrepreneur. Et le sans ou moins dalcool est clairement identifié
comme une tendance dans cette cible de consommateurs. Les négociants y
voient aussi un nouveau débouché pour les vins dans le contexte de baisse
de la consommation.

Avec son associé, Jean-Charles Mathieu, Anthony Aubert a donc élaboré un
vin 100 % cinsault, désalcoolisé, |égerement gazéifiée, avec un ajout de MCR
pour une petite touche de douceur. De couleur pdle, résolument sur la
fraicheur avec une notre fruitée en attaque, il se positionne sur une image
chic et premium avec un prix envisagé de 14,90 euros. « Il n'y a aucun gjout
dardébme. Nous navons pas lésiné sur la matiere premiere. Les gens ont été
surpris par la qualité », souligne Anthony Aubert.

Le produit a notamment intéressé les acheteurs de la SAQ (monopole du
Québec), de passage sur le stand. Les jeunes négociants attendaient les
retours du salon pour fixer le volume lancé en commercialisation. Un
premier embouteilloge de 10 000 bouteilles est imminent. Des premieres
commandes sont déja enregistrées.



https://www.reussir.fr/vigne/node/24859
https://www.reussir.fr/vigne/node/3773
https://www.reussir.fr/vigne/node/28270
https://www.reussir.fr/vigne/node/22906
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Baburu

Sélection Pétiller de Plaisir

Jeune maison de négoce en
Languedoc, Aubert & Mathieu
revendigue des vins bio ou en
conversion. Cette cuvée, qui
assemble Chardonnay et
Chenin, offre un nez de tarte
au citron tres alléchant.
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Teme deVima

Baburu

Cest la nouveauté de cette
fin dannée, toujours dans
lesprit frais qui anime le duo
Aubert & Mathieu.

Chardonnay et Chenin se
répondent, avancant qui le
fruit, qui la tension. Une bulle
bien trousée, pimpante qui
passe sans souci de lapéritif
au dessert.
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Les secrets d'Aubert et Mathieu pour cartonner sur un
marché ultraconcurrentiel

C'est peu dire gu'Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu ont lancé leur
entreprise dans un secteur ultraconcurrentiel. La France compte 85.000
exploitations agricoles qui ont une activité viticole, selon le syndicat Intervin,
et le vignhoble francais produit 3.240 vins différents. Quasi autant de
concurrents sur les étals des cavistes pour les deux entrepreneurs qui ont
lancé leur activité de négociant et dembouteilleur de vins en 2018, @
Carcassonne.

« Nous sélectionnons et achetons des vins a 25 vignerons locaux, et nous
les vendons sous notre marque », détaille Anthony Aubert, qui précise
travailler avec un laboratoire oenologique afin de faire les meilleurs choix.
Lentrepreneur de trente-deux ans travaillait auparavant dans lexport de
champagne. Son ami de longue date Jean-Charles Mathieu, du méme dage,
a, quant a lui, mis en pause une carriere dans la finance.

« 99 % de notre production est écoulée en B2B, surtout a des cavistes et
restaurateurs. Notre site Internet, sur lequel nous vendons directement aux
particuliers, représente un volume négligeable. Mais cela met nos produits
en avant », précise l'entrepreneur.

Se démarquer visuellement

Les deux cofondateurs planchent sur un chiffre d'affaires aux alentours de
1,5 million d'euros pour I'exercice 2023. Ce qui représente 300.000 bouteilles
écoulées, dont 60 % a lexport. Un petit exploit pour l'entreprise qui compte
trois salariés et qui a grandi au coeur de la crise du Covid-19. « Dans le
milieu du vin, il faut paraitre plus gros que l'on l'est réellement », plaisante
Anthony Aubert, en donnant un début d'explication. Lentrepreneur a d'abord
choisi de se démarquer visuellement.


https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/marketing-vente/0610373513180-vin-le-petit-baroudeur-espere-convertir-les-millenials-342251.php
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/marketing-vente/0701334645237-e-commerce-4-astuces-pour-mieux-vendre-en-ligne-348059.ph
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/ressources-humaines/0604003209080-covid-19-le-cas-contact-d-un-cas-contact-est-il-un-cas-contact-340122.php
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Sur ses boutellles, exit les noms ronflants de vignobles ou les crayonnés d
leffigie de vieux chdteaux. Aubert et Mathieu mise sur une identité graphique
reconnaissable au premier coup doeil, avec un des colloges de photos
dépoque agrémentées de blocs de couleurs : « Nous considérons que dans
la cave d'un bon acheteur tous les vins sont bons. Il faut donc se différencier
sur dautres éléments. Lidée était davoir une identité graphique originale |
sans pour autant tomber dans le loufoque », annonce Anthony Aubert.

En accord avec ces visuels travaillés, Aubert et Mathieu revendiquent un
positionnement haut de gamme. La stratégie est plutdt commune dans
'univers du vin, mais les deux entrepreneurs ont fait le choix de se fixer un prix
de 30 a 40 % plus élevé que leurs concurrents directs : « Nous voulions nous
placer dans la catégorie des vins premiums. Avec ce prix, nous expliquons A
nos clients que notre produit N'a aucun défaut. »

Trois axes de communication

La marque et les visuels sont particulierement mis en avant sur les réseaux
sociaux. « Nous avons une bouteille reconnaissable, que les gens prennent en
photo et partagent ensuite, en nous identifiant sur leur publication ».

Lentreprise génére aussi son propre contenu guelle poste essentiellement
sur Instagram et Linkedin. Un choix assez restrictif motivé par sa cible (les
urbains de 25 & 40 ans), moins présente sur Facebook ou TikTok par exemple
. « Nous avons trois axes de communication principaux : La vigne et la facon
dont elle est travaillée, le produit en lui-méme, et les accords mets-vins. Ces
derniers sont particulierement appréciés des abonnés » égraine
lentrepreneur.

De lInternet a la boutique

Adopter une telle stratégie peut paraitre curieux pour une entreprise qui base
son modele économique sur le B2B : « Tous les acheteurs des grandes
entreprises sont présents sur les réseaux sociaux, méme a titre personnel et
hors de leur activité ! Le premier contact se fait souvent par ce biais. »

Les deux cofondateurs assument siinspirer dautres secteurs économiques
comme la musique ou le parfum pour leur communication. A rebours, donc,
des stratégies habituellement utilisées dans lunivers du vin : « Nous avons
lancé un NFT offrant le droit a six bouteilles  son acheteur, en nous inspirant
de ce que peuvent faire les marques de sneakers » raconte Anthony Aubert.


https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/idees-de-business/0602244338205-12-idees-pour-creer-son-entreprise-en-2020-333199.php
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/marketing-vente/0302436683516-identite-de-marque-comment-devenir-une-icone-324491.php
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/business-plan/se-lancer-en-b-to-b-un-marche-exigeant-213465.php
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Is ont mille projets en téte et
le vent en poupe. Ils ? Le
plus ancien, Xavier Vignon
est depuis vingt ans ceno-

J logue consell en vallée du

Rhone méridionale et a Cha-
teauneuf-du-Pape. « J'ai été
éleve dans le minéral », ra-
conte ce Picard d'origine issu d'une
famille de tailleurs de pierre, com-
pagnons du devoir depuis sept géne-
rations. Autant dire un ADN ou se
melent notion du travail bien fait et

non-conformisme. Doublement di-

- -

tares, notamment dans le Vaucluse,
« uniquement des parcelles situées
a plus de 300 metres d'altitude »,
précise-t-il. Avec une prédilection
pour le grenache de Chateauneuf-
du-Pape et la liberté de pouvoir as-
sembler une multitude de cépages
(mourvedre, syrah, cinsault, marse-
lan...). Le profil des vins ? Droits et
gourmands, grace a des élevages
précis preservant la purete des jus.
Dernier projet ? Créer sa propre
cave, un « vinarium » perché a
400 metres d'altitude a La
Roque-Alric.

On retrouve chez Anthony
Aubert et Jean-Charles
Mathieu, 32 ans chacun, la
méme volonté de faire par-
tager leur vision du vin. Ils
se sont connus sur les
bancs de I'école avant de
créer, en 2019, leur maison
de négoce a Carcassonne.
Tous deux revendiquent
une viticulture porteuse de
sens el respectueuse de
I'environnement : bio ou
en conversion a hauteur
de 80 % de leur gamme,
bouteilles allégées, activité
neutre en carbone depuis
trois ans... Peu interven-
tionnistes lors des vinifica-
tions, ils privilégient les

Aubert & Mathieu, ou comment deux copains levures indigenes, sulfitent
d'enfance reinventent le négoce languedocien en  mmodérément leurs vins,

renouvelant I'image de ses vins.

plomé (agro et cenologie), il fait son
tour des vignobles de France et du
monde pendant sept ans. Puis,
apres une parenthese en Australie,
Xavier Vignon se fixe dans la vallée
du Rhone : « Je suis tombé amou-
reux des Dentelles de Monimi-
rail ! » 11 devient un consultant re-
cherché avec un portefeuille de
plusieurs centaines de clients. Sous
l'instigation des copains, il se prend
alors au jeu des assemblages. La
locomotive Vignon est lancée. En
2016, il crée la société Xavier Vignon
ou, épaulé par une jeune équipe, il
se consacre a temps plein a la créa-
tion... de vins. Il exploite au-
jourd’hui une quarantaine d'hec-

n'utilisent jamais de bois
neuf pour les barriques et aiment les
vins fruités, frais et digestes. Leurs
étiquettes, reconnaissables entre
mille, inspirees de personnages du
XIX" sieécle et de collages colorés,
résument le style des cuvées. « Deés
le départ, explique Anthony, nous
avons souhailé nous déemarquer et
raconter une histoive, Avee UAlelier
Pers, nous avons lravaille sur la
dualité entre le traditionnel et le
moderne. » Une image novatrice
récompensée d'un Design Awards
par le magazine britannique Har-
pers Wine & Spiril. Résultat : 50 %
de la production part a 'export. Ils
proposent sur leur site des coffrets
découverte a — 20 %. G.M.
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L'ECONOMIE EN REGIONS

Aubert & Mathieu bouscule les codes de la vigne

Comment se démarqguer dans le paysage saturé de IOccitanie, plus grand
bassin viticole au monde avec 263 000 hectares ? Depuis sa création en
2019, la maison de négoce carcassonnaise Aubert & Mathieu (4 salariés, CA
prévisionnel 2022 : 13 M€) fait le pari de linnovation tous azimuts pour
réenchanter un métier tres codifié.

Une approche disruptive du marketing viticole

Dune part, la marque affiche son engagement pour la filiere : elle travaille
avec 25 vignerons occitans a qui elle donne son cahier des charges pour
développer des cuvées bio ou en conversion, elle produit avec un packaging
100 % éco-concu et recyclable.. Mais, dautre part, Aubert & Mathieu assume
une démarche disruptive, ouvertement inspirée des grandes exploitations
californiennes. 'Nous sommes négociants et nous le revendiquons. Nous
cumulons trois fonctions souvent séparées en France : la conception, la
production et la vente. Nous travaillons beaucoup sur le gouUt, pour produire
des vins frais et digestes, congus pour se déguster au verre chez nos
partenaires’, indique Anthony Aubert, cofondateur avec Jean-Charles
Mathieu de la société audoise, qui distribue exclusivement chez des cavistes,
des restaurateurs et des épiceries fines.

Un nouveau produit baptisé "viere"

A ce jour, la marque a développé 14 produits, qui se différencient souvent par
une approche colorée et décalée de létiquetage et du packaging. Mais elle
est allée beaucoup plus loin en lancant, au printemps dernier, un produit
assez 0sé baptisé " viere ', qui mélange la biéere et le vin. Aubert & Mathieu o
fourni du vin bio a la brasserie parisienne Galia, avec qui elle a cofermenté le
mélange et assuré la commercialisation. "Nous nous basons sur les dernieres
études, qui montrent que la consommation de biere en France est en train de
dépasser celle du vin. Nous partageons le méme état d'esprit avec Galia, qui
veut réenchanter la biere, méme si ce produit reste pour nous un
complément de gamme’, précise Anthony Aubert. En quelques mois, les 3
000 bouteilles de viere ont été écoulées en France et au Japon. La marque
audoise travaille sur une innovation similaire, "'mMais encore plus en rupture’,
avec un partenaire languedocien.
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Aubert & Mathieu bouscule les codes de la vigne

L'exploitation décomplexée du numeérique

Pour la rentrée qui sannonce, la maison de négoce a préparé b lancements :
une nouvelle gamme de vins naturels et bio, une déclinadison de gamme
existante en bag-in-box, un effervescent, etc. "Le point commun de chacun
de nos produits est le positionnement premium. Nous faisons peu de
volumes — de 10 000 a 50 000 bouteilles, contre des millions dans le négoce
traditionnel — pour pouvoir les valoriser au mMaximum®, souligne Anthony
Aubert.

Parmi les outils privilegiés par la société audoise figure le numérique. Elle
utilise les réseaux sociaux pour badtir une communauté (20 000 personnes)
séduite par son approche décomplexée du marketing, et surtout pour
prospecter. "Notre positionnement est si remarqué que 50 % de nos clients
viennent & nous, et non linverse’, se réjouit Anthony Aubert. De méme, la
marque a lancé, fin 2021, une collection de NFT (jetons non fongibles)
donnant le droit d son acquéreur de pouvoir boire ses cuvées. Le syndicat
des vins de Saint-émilion a contacté Aubert & Mathieu pour collaborer sur le
sujet.

60 % des ventes a l'export

Globalement, la marque tire profit de ses audaces, et double ou triple de
taille tous les ans. Elle est passée de 65 000 a 250 000 euros de chiffres
daffaires en plein confinement, puis a bondi ad 630 000 euros en 202, et
table aujourd’hui sur 1.3 million. Lexport absorbe 60 % des ventes, notamment
en Europe (Pays Bas, Norvége) et au Québec, alors que de nouvelles
perspectives émergent en Asie. Pour passer un nouveau cap, Aubert &
Mathieu a aussi entrepris une coopération avec un laboratoire, afin
didentifier de nouvelles voies de sourcing et dassemblage, ‘car cette
croissance nous pousse A produire toujours plus’, conclut Anthony Aubert.



Juillet 2022 "7' 6{6\/1/{44

Vous prendrez bien une petite viére !

L univers de la zythologie, & savoir celui de la biere, n'en finit pas de proposer
des nouveautés. Derniere en date, un produit ni tout a fait biere ni tout a fait
vin mais un entre-deux pour le moins original. Une expérience de dégustation
atypique signée Aubert & Mathieu.

Dire que ces deux-la sont des trublions releverait presque de la tautologie !
Anthony Aubert & Jean-Charles Mathieu sont 2 amis qui ont décidé en 2018
de créer une structure de négoce qui leur permette de mettre en avant les
vins de leur région, le Languedoc-Roussillon. Avec toujours des cuvées
identitaires, de celles qui ne laissent pas indifférent. Et pour une fois, ce n'est
pas tout a fait un vin quils viennent de lancer, mais un « machin » a la robe
framboise soutenue, encapsulé comme une biere et un brin voyant avec une
étiguette haute en couleurs. Pour décrire cette curiosité, il fallait au moins un
néologisme immédiatement intelligible. Cest une « viere ». En un mot, un
mariage entre biere et vin au cours dun processus délaboration commun. Et
pour se lancer dans ce projet, les 2 copains ont conclu un partenariat avec lo
brasserie artisanale parisienne Gallia. Lidée est simple, il sagit de faire
fermenter quelques jours les raisins sélectionnés et ensuite de leur ajouter le
modt de biére (malt dorge et de blé) pour que les levures puissent continuer
a travailler et produire cet hybride.

Un carignan inattendu

Pour leur viere, Aubert & Mathieu ont décidé de mettre en valeur leur cher
carignan, si typique du Languedoc. Le résultat est surprenant et ne saurait
laisser indifférent. Evidemment, si vous vous attendez 4 une expression
nouvelle dun vin, vous risquez d'étre décu. Le produit offre un nez qui rappelle
un agréable vin rouge fruité tout en évoquant les notes typiques maltées de
la biere a la dégustation. Pour autant, le cépage apporte véritablement une
aromatique spécifigue qui vient complexifier lensemble qui titre 7,2°. On
retrouve ainsi des notes de fruits rouges bien marquées qui sont dune
véritable gourmandise. A n'en pas douter, voild un produit qui fera parler de
lui, qui risque bien de susciter la curiosité parmi les amis a qui vous le ferez
gouter.


https://www.terredevins.com/actualites/aubert-mathieu-le-nft-du-vin

Aout 2022

Un nouvel hybride biere vin

Ni tout & fait de la biére, ni tout a fait du vin, de la "viere". Un hybride né de la
conjonction des savoir-faire vinicoles et brassicoles. Au niveau du godut, la
viere est une biere qui porte les caractéristiques reconnaissables du raisin
ou du vin, sans non plus tomber dans le lambic, une biere belge fermentée
dans des barriqgues de vin, aux accents acides et aigres.

Pour créer la viere, les raisins sont éraflés et pressés avant dentamer leur
fermentation pour quelques jours. Le molt de biere est ensuite ajouté
délicatement, afin de ne pas brusquer les levures qui travaillent. S'ensuit
une co-fermentation de trois semaines. A noter, la viere est plus alcoolisée
qu'une biere classique, et tourne autour des 10°.

La brasserie artisanale parisienne Gallia affiche plusieurs vieres a sa carte.
Chacune est élaborée a partir dun cépage unique. Syrah, merlot, Pinot noir,
Gewurztraminer, muscat, riesling...

Récemment, Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu, fondateurs de la
maison de négoces Aubert & Mathieu, se sont lancés dans laventure de la
viere en s'associant avec la brasserie Gallia. La viere du duo met en avant
les vins de leur région, le Languedoc-Roussillon.

Aupeil & hthicu < GALL

MUSHABOOM
VIERE VENDANGES 2021
Cniro pas le méme mither, mes o\ﬂ-fl:t.'."\._"_



https://www.bfmtv.com/economie/consommation/vin-a-6deg-et-biere-a-0deg-les-francais-aiment-toujours-l-apero-mais-de-moins-en-moins-l-alcool_AV-202205100016.html
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Aubert & Mathieu X GALLIA

A subtle blend of Carignan from the
best vineyards in the Languedoc and
barley and wheat malts. Aubert &
Mathieu are merchants, and GALLIA is
a brewer who brings new life to the
French beer iIndustry. These
complementary skills give this limited
edition all its character.
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Hautes Pistes Chardonnay

AOP Limoux

Un chardonnay de la haute vallée de
'Aude signé Aubert & Mathieu, le jeune
tandem qui donne du négoce une
Image jeune et inventive aves ses
étiguettes colorées iImmédiatement
mémorisables.

On aime ses saveurs damande et
dabricot que rafraichissent quelques
notes dagrumes.

HAUTES
PISTES

CHARDONNAY.
2020

Aeblcel = lnallico.

LIMOUX.
Appellation
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Le choix de Sophie
Aubert & Mathieu, Hautes Pistes.

un de mes derniers coups de coeur!
Anthony et Jean-Charles sont revenus
dans leur région du Languedoc-
Roussillon pour apporter une idée plus
moderne du négoce. lls créent des
vins quils ont envie de boire: dans le
fruit, la fraicheur et I'équilibre comme
ce Chardonnay, assez inattendu sur
ce terroir. Je parie sur sont élan
fédérateur et enjoleur pour caresser lo
recette avec grasse.



Printemps

2022
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Boisson hybride

Le négociant Aubert et Mathieu,

a Carcasonne, lance une «viere »,

cest-a-dire une boisson hybride
entre le vin et la biere. Produite
avec le brasseur parisien Gallig,
cette cuvée de quelgues milliers
de cols est née de l'ajout de brassin
a du moudt de carignan.

Apres plusieurs semaines de
fermentation, la « viere » obtenue
titre 7,2°d'alcool. « Sa texture

en bouche est proche dune biere
charpentée, vient ensuite

la fraicheur du fruit du vin »,
rapporte Anthony Aubert,
cofondateur du négoce
languedocien.

Cette « viere » est
commercialisée en édition limitée
dans le réseau des restaurants
et cavistes .
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Paris

L‘"art de vivre Premium

Sélection de rosés pour des journées au bord de la mer

NOTRE SELECTION DE VINS ROSES PARFAITS POUR LETE

Les vins rosés sont d'autant plus consommeés [été. FreshMag Paris vous @

sélectionné 8 différents rosés qui trouveront leur place au soleil, sur vos tables,

sur le sable.. pour vous rafraichir toute la saison !

#3 PALOOZA ROSE 2021 - AUBERT & MATHIEU

Aubert & Mathieu, c'est le nouveau
départ de deux copains, chacun ayant
laissé sa routine professionnelle de
cOté. Leur objectif ? Créer des vins @
leur image. Originales et ambitieuses,
les cuvées Aubert & Mathieu résonnent
chez toutes personnes en mangue de
renouveau dans le milieu des vins.

Frais et |éger, le rosé Palooza a tout dun
vin idéal pour un moment de détente
réussi | En effet, il est délicieusement
léger et rafraichissant. Savoureux et
remplis dardbmes, on retrouve en
bouche des notes de framboise, de
péche ou encore de citron frais.
Cueillette de nuit pour préserver la
fraicheur, égrappage total et
macération de 6 heures  sous
température controlé sont autant de
savoirs-faire qui qualifient leurs vins.
Retrouvez-le au prix de 9,90€ sur leur
site internet ou chez les cavistes.


https://freshmagparis.com/ouverture-des-terrasses-et-rooftop-parisiens/
https://aubert-mathieu.myshopify.com/pages/palooza
https://aubertetmathieu.com/products/palooza-vin-rose
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Anthony Aubert présente la « Viére », produite en collaboration avec le brasseur

Gallia. NATHALIE AMEN-VALS

De la biere avec du carignan

pour faire exploser les codes du vin

lls se sont connus sur les bancs du lycée Jules-Fil a

Carcassonne. Aprés avoir taté de (belles) carriéres internationales,

ils ont décidé de revenir au pays, pour faire du vin & leur fagcon.

Et depuis peu, méme, de la biére... avec du Carignan.

Il n'y en a que 1 000 bouteilles, et
tant pis pour ceux qui, comme
cette société des Pays-Bas qui
voulait en commander 3 000. Des
bouteilles de vin, capsulées comme
une bouteille de biére. Ni blonde,
ni brune, ni blanche, cette « viére »
présente une robe rouge. Celle du
Carignan.

Anthony Aubert, créateur il y a
trois

ans avec Jean-Charles Mathieu
d'une maison de négoce d'un
nouveau genre, Aubert & Mathieu,
explique la finalité de ce produit
tres « marketing ». « La
Mushaboom est le fruit d'un
partenariat avec le brasseur pa-
risien Gallia. On oppose toujours la
consommation de biére et de vin,
et il parait que les Francais
consomment pour la premiere fois
plus de biére que de vin, mais pour
nous l'idée est justement de ne pas
opposer ces deux modes de
consommation, et surtout de
rendre le vin

cool ».

Le parisien Gallia jouit d’'une

image détonante tout a fait dans
air du temps, qui a besoin de
casser les codes, ce que refléte
I'étiquette choisie par les Parisiens.

Saveurs de garrigue
et de fruits des bois

« Cet hiver, Gallia a été racheté par
Heineken... c’est dire. Nous avions
rencontré les deux fondateurs de Ga-
llia lors d'un diner et eu cette idée de
dépoussiérer nos deux univers en les
réunissant », explique encore le Car-
cassonnais

La Mushaboom (« n'y vo-

yez aucun message caché, c’est le
mot qui nous est venu en voyant I'éti-
quette ») ressemble a ces biéres a la
cerise bruxelloises. Elle affiche 7,2
degrés d’alcool et est le fruit d'un
molt de biére et d'un carignan
d’'Occitanie montant en fermentation
séparément avant d’étre mélangés
pour finir la fermentation ensemble
(alors que les fermentations sont
décalées, les sucres étant différents),
selon un procédé « largement inspiré
de la vinification des pétillants
naturels, et développé par Gallia ». Un
camion  réfrigéré contenant le
Carignan bio est parti pour Paris en
septembre dernier. Résultat : une
Viere pétillante, rafraichissante sur
des saveurs de garrigue et d’intenses
fruits des bois.

Pour Aubert & Mathieu, cette

« viere » est un produit de niche qui
surfe sur la vague des vins nature et
issus de la biodynamie, qui servira a
désacraliser le vin. A tel point qu’An-
thony Aubert et Jean-Charles Ma-
thieu réfléchissent a un festival au-
tour du vin dans le Carcassonnais,
jouant sur cette nouvelle classe de
consommateurs. Car c’'est toute la
tagline de leur petite société passée
en 3 ans de 8 000 a 300 000
bouteilles et de 2 a 5 temps pleins.
Faire faire des vins digestes,
croquants, faciles a boire, de qualité,
emballés avec  audace (leurs
étiquettes se distinguent nettement),
répondant a la demande.

Anthony Aubert appelle cela des vins
« modernes et engagés ».

<<

< < La « viere » est un

produit de niche qui
surfe sur la vague
des vins nature

En fait, on manage
25 vignerons, c’est
du négoce premium

Modernes parce que les
Carcassonnais revendiqguent leur
image de négociant (négative en
France) en expliquant travailler
avec 25 vignerons du Languedoc-
Roussillon, sur des terroirs
d’altitude, répondant a un cahier
des charges et suivis de prés par le
laboratoire narbonnais Dubernet.

« En fait, on manage 25 vignerons,
c'est du négoce premium »,
poursuit Anthony Aubert en
précisant que « c'est le vigneron qui
décide du prix de vente de son vin,
ce qui responsabilise tout le
monde, et permet a tout le monde
d’en vivre ». Le prix public de la
bouteille (60 % partent a I'ex-

port) se situe entre 10 € et 25 €.
Au-dela du packaging, il y a tout le
travail sur I'engagement (« moderne
et engagé » : une société
indépendante leur fait le bilan
carbone en fin d’'année, 60 % des
émissions viennent de la fabrication
du verre, émissions

compensées par un soutien a
I'association Ecologi qui replante
notamment des arbres, « c’est plus
global que juste du vin bio ». 60 %
de la production est en bio, elle
sera a 80 % d'ici deux a trois ans.

Déja des bonnes notes

Des vins qui plaisent aux consom-
mateurs, touchés a 40 % via les ré-
seaux sociaux, « marketés mais sé-
rieux », une image jeune de « start-
up » (« je déteste ce mot qui

ne veut rien dire ») : voila les deux
Audois bien lancés. Leur « Palooza
» est le rosé officiel du tournoi de
Wimbledon 2022, leur sauvignon
et leur assemblage grenache-syrah
ont été servis aux chefs d’'Etat lors
de la Cop26 a Glasgow. La papesse
de la critique, I'Anglaise Jancis
Robinson leur a attribué un
16,5/20, le grand public via une
appli de notation, la note de

4,2/5.

Jérome Yager
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LA BOUTEILLE DE LA SEMAINE

C’est I'histoire de deux copains de lycée, Anthony Aubert
et Jean-Charles Mathieu, fraichement débarqués dans
I'univers du vin, dont ils s'amusent a casser les codes,
pour notre plus grand plaisir. Mais attention, ces deux
garnements du Languedoc ont la téte sur les épaules et
un grand respect pour leurs ainés, dont ils sont les
dignes héritiers.

Ecoresponsables, ils affichent leur bilan carbone chaque
année et sont convaincus qu'il faut boire « moins, mais
mieux ».

Leurs cuvées sont a leur image, modernes et
engageantes.

Avec Hautes Pistes, le chardonnay, cépage roi des
blancs de Bourgogne, donne ici, dans la vallée de |'Aude,
un vin délicat aux arbmes briochés.

Une découverte et un coup de coeur.

Chardonnay Hautes Pistes 2020, AOP Limoux,
Aubert & Mathieu,
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Auviourd huiz...

LA BOUTEILLE DE LA SEMAINE

C'est l'histoire de deux copains de lycée, Anthony
Aubert et Jean-Charles Mathieu, fraichement
débarqués dans lunivers du vin, dont ils samusent
A casser les codes, pour notre plus grand plaisir.
Mais attention, ces deux garnements du
Languedoc ont la téte sur les épaules et un grand
respect pour leurs ainés, dont ils sont les dignes
héritiers.

Fcoresponsabiles, ils affichent leur bilan carbone
chaque année et sont convaincus quil faut boire

« MOINS, MAis Mieux ».

Leurs cuvées sont 4 leur image, modernes et
engageantes. Avec Hautes Pistes, le chardonnay,
cépage roi des blancs de Bourgogne, donne ici,
dans la vallée de I'Aude, un vin délicat aux arbmes
briochés. Une découverte et un coup de coeur.

Chardonnay Hautes Pistes 2020, AOP Limoux,
Aubert & Mathieu,
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Les bons vins...

L'accord original

Un rosé a la robe tendre et au nez tres parfumé de framboise,
puis de pamplemousse et de fruits

blancs. Complet, il montre de la 1égéreté et une bonne
puissance dans sa catégorie de couleur.

Une puissance suffisante pour se permettre dépasser a table.

IGP Paysd'Oc 2021, Palooza,
Aubert & Mathieu,

Polssg

CREATION 2021
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Gallia propose une viere, une boisson
alcoolisée tres tendance

Le brasseur Gallia a élaboré avec deux jeunes négociants du Languedoc
Roussillon une viere, une boisson d mi-chemin entre une biere et un vin.

Explications.

Le brasseur Gallia a élaboré une boisson collaborative, une “collab™ comme disent les
brasseurs artisanaux. lls ont réalisé cette collab avec deux jeunes vignerons du
Languedoc-Roussillon, Antony Aubert et Jean-Charles Mathieu. Le résultat ? Une viere,
soit une boisson a mi-chemin entre la biere et le vin. Cette boisson en édition limitée
est un assemblage du cépage carignan, issu des meilleurs vignobles daltitude du
Languedoc, et de malts d'orge et de blé. Cette viere est donc le reflet de deux métiers.
Cette nouveauté est au carrefour de deux tendances. Celle des collab " qui réunit deux
personnalités dun méme meétier (vin, biere ou les deux) et celle des viéres, ces
boissons hybrides qui commencent & émerger chez les cavistes et dans certains bars
branchés. On y trouve des bieres ¢ base de moudt de raisin et de houblons ou des
vins, nature le plus souvent, avec des ajouts de mouUts de biere, le tout maturé en
barrique.

La méthode

A partir des raisins, minutieusement sélectionnés, éraflés et pressés, démarre une
fermentation de quelgques jours avant denvoyer le moUlt de bieres, doucement, pour
ne pas brusquer les levures qui travaillent. Largement inspiré de la vinification des
pétillants naturels, le procédé développé par Gallia laisse la place a chaque élément
pour sépanouir et faire ressortir le meilleur de chagque aréme. Un casse-téte lorsque
lon sait que le sucre contenu dans les céréales n'est pas le méme que celui dans les
raising, mettant plus de temps a se transformer en alcool, mais une prouesse qui
sinscrit dans la démarche du brasseur ; celle dinventer un style de biere a lo
francaise” , explique Gallia et Aubert et Mathieu. La robe de cette viere « ronde et
rafraichissante avec des notes de garrigue et des bois » est pourpre.
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Connaissez-vous la viere ?

Cette boisson a mi-chemin entre le vin et la biere

Deux négociants du Languedoc-Roussillon ont inventé, en
collaboration avec un brasseur parisien, une boisson surprenante :
la viere. Il s'agit dun breuvage a mi-chemin entre le vin et la biere,

disponible en édition limitée.

Biere ou vin : pourquoi choisir lorsque lon peut avoir les deux
boissons au méme moment et dans le méme verre ? Non, nous ne
sommes pas devenus fous et si,  premiere vue, ce mélange peut
paraitre plutdt étonnant, deux négociants du Languedoc-Roussillon
et un brasseur parisien ont osé linventer. Anthony Aubert et Jean-
Charles Mathieu, fondateurs de la maison de négoces Aubert &
Mathieu, se sont associés a la brasserie Gallia afin de créer « une
boisson qui leur ressemble, décalée et anticonformiste ». De cette
collaboration est née la viere, un breuvage a mi-chemin entre

et

Derriere lassociation de ces deux mondes, il y a lenvie de
surprendre, de casser les codes et de repousser les limites. Ce
partenariat donne finalement vie 4 une boisson inattendue,
audacieuse et pleine de caractere. Lo

est un subtil mélange de cépage carignan bio, provenant des
vignobles daltitude du , et de malts dorge et

de blé, issus de lagriculture biologique francaise.


https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/guide-par-ingredient/tout-savoir-sur/photos-les-bieres-de-christophe-noyon-brasseur-a-tardinghen-188818
https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/les-petits-plus-en-cuisine/actu-food/cest-quoi-les-vins-primeurs-de-bordeaux-189166
https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/les-petits-plus-en-cuisine/actu-food/oserez-vous-gouter-cette-biere-creee-par-une-intelligence-artificielle-188785
https://aubertetmathieu.com/
https://aubertetmathieu.com/
https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/les-petits-plus-en-cuisine/actu-food/5-adresses-a-connaitre-pour-se-regaler-dans-la-region-languedoc-roussillon-188003
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HYBRIDATION

Ce négoce n'oppose pas le vin da la biere, mais les fusionne
Les négociants languedociens Aubert et Mathieu s'essaient a la ‘viere', un
assemblage en pleine fermentation de mout de raisin et de brassin.

Le paysage du vin est tres saturé, il faut trouver des astuces pour sortir du lot »
reconnait Anthony Aubert, le cofondateur du négoce languedocien Aubert et
Mathieu. Se distinguant déja par ses cuvées originales, le négociant passe un cap
avec le lancement de Mushaboom, une "viere. C'est a dire une boisson alcoolisée
hybride entre le vin et la biere. Produite en partenariat avec le brasseur parisien
Gallia (qui propose déja des 'vieres'), cette cuvée de quelques milliers de cols* est
née de lassemblage de 5 tonnes raisins de carignan bio (issus dune appellation du
Languedoc) envoyées par camion frigorifié en fin 2021 & Paris (Gallia étant basé &
Pantin) et de l'ajout d'un brassin bio & ce Mot de raisin en fermentation.
Demandant plusieurs semaines de fermentation alcoolique, la "viere" obtenue titre au
final & 7,2 ° dalcool. « Sa texture en bouche est proche dune biere charpentée, vient
ensuite la fraicheur du fruit du vin. Cest un produit hybride » rapporte Anthony
Aubert. Réglementairement, cette boisson alcoolisée est une biere, étant issues de
céréales bio et de raisins.

Commercialisé en édition limitée dans le réseau des restaurants et cavistes, cette
‘viere" doit devenir une référence pérenne pour le négociant, qui commercialisé 14,90
€ le col de 75 cl. Un prix qui sexplique par les colts de production, et se justifie par
un positionnement sur le créneau des vins nature et des pétillants naturels (pétnat’).
Déjd produites par Gallia ces "vieres’, ou méme ‘cenobieres’ selon les terminologies,
émergent depuis quelgues années dans le monde brassicole. De quoi envisager des
diversifications de gamme pour le vignoble alors que la biere vient de détroner le vin
comme boisson alcoolisée préférée des Francgais.



https://www.vitisphere.com/actualite-96360-la-biere-detrone-le-vin-comme-boisson-alcoolisee-preferee-des-francais.html
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< Coup de food de la redac’ : les plus belles nouveautées en cuisine

La cuvée Hautes Pistes Chardonnay de
Aubert et Mathieu

CUISINE

W]

Parfaite avec un plateau de sushis, cette cuvée vous
séduira par son coOté délicat et rafraichissant. Mais
surtout, connaissez-vous Aubert & Mathieu ? Cette jeune
maison de négoce sancre vraiment dans une vision
moderne avec une volonté dauthenticité et de
transparence.
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Le rosé cuvée 2021 de Palooza

Avec sa jolie etiquette colorée qui attire le regard, le
rosé de Palooza est aussi léger que rafraichissant ! i
doit sa richesse aromatique au terroir argilocalaire sur
lequel sont plantées les vignes, et au climat
méditerranéen de la region. Gorges de soleil, les raisins
sont récoltés a la tombée de la nuit pour préserver
toute leur fraicheur avant d'étre macérés durant 6
heures. Au nez s'entremélent des notes de fruits
rouges, de fruits a noyau et d'agrumes.

Le Chardonnay et le Pinot Noir Les Hautes Pistes
de Aubert & Mathieu

Tout droit venus du Languedoc-Roussillon, le Pinot Noir
et le Chardonnay de la gamme Les Hautes Pistes sont
avant tout des cuvées de copains. En 2018, les deux
amis d'enfance Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu
lancent la Maison Aubert & Mathieu qui fait la part belle
aux vins du Languedoc-Roussillon, avec la volonté de
mettre en avant toute la richesse et la diversite des
terroirs de cette région viticole. Pour ces cuvées mono-
cépage, les deux acolytes ont privilégiés des vignobles
en altitude permettant aux raisins une maturation lente
pour obtenir des jus complexes et frais.
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Tasting high points

The 56 wines tasted showed well across the flights, suggesting a bar set high
when it comes to Pays d’'Oc IGP quality, but some really stood out for our panel.
(NB: Price either retail from the domaine or UK rrp).

"Good intensity
and depth,
well rounded”

"Lovely, lively,
grassy fresh, good texture"
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AUBERT & MATHIEU
UNE CUVEE AMICALE

Connus sur les bancs de |"école,
Anthony Aubert et Jean-Charles
Mathieu se sont lancés le défi de
créer une gamme de vin a leur
image. Ces enfants du Langue-
doc-Roussillon veulent faire bou-
ger les vignes de leur région natale
en apportant une touche d'origi-
nalité et de modernité a leur cu-
vée. Depuis sa creation en 2018,
la maison de négoce s'inscrit gans
une démarche éco-conscieuse
plus transparente et plus durable.
Cet engagement se manifeste du
cep a la bouteille avec des cuvées
bio ou en conversion. Le packa-
ging ast a 100% éco-concgu et re-
cyclable. Les deux hommes sont
résolument tourneés vers |‘avenir
A |'affit des derniéres tendances,
les fondateurs balaient les codes
traditionnels viticoles tout respec-
tant son histoire. Leurs étiguettes
décalées et colorées amusent et
vitaminent la table

aubertetmathieu.com

# Labus d'alcool est deangereux pour la sanbs,
d consomamer @wec modération o

Critdit photo: Aubert a1 Matkled
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NFT : I'art numérique
emerge dans le vin

Vil le vin touché & son tour par l'essor des NFT ou jetons non fongibles.
A quoi servent au juste ces certificats de propriété d'ceuvres virtuelles 7

Q u'est-ce qul a généreé plus de
AU mllmrds e dallarsdevenie
sur des places de marchs comme
LIensss en un gros semestre en
D02 =i gl accelers snoore ¢etie
dnnes T keponss - les NEF L DOur momn
__|'|_.|.'|!£11.1'1' feakernd O6ll {edeon rvoe I"-.|||_:-.[I'I|'Ir'
En Trangikis, En ciair, il sagil dun
At ||I.JI|;|-:_=I':|_|.|_Ir_--'_'|1_|| r1'-r#_ Pas INNEr
|'I'1.i|n_|::r_-.'|l'|!-:-'_ 3 la maniEre d'une
piece de monnale, méme st elle 5
Virtuelie comme & Bteoin

En realite, un NFT esl un tiire
de propriéte numerique infalst
fiable, | est en effel garant) par une
Blockchain, celie technologie gui
permet de stockeretde transmetire
des informations de mansers Irnns-
parenle & seCurmses,

CIR, Wik=T-0r ChErmain proposer allk
amateurs d'acheter du “vin digital”
av'er de LB eryplomonidee 1 [ fau
drail etre o, el pourtant, onyest
presqgque | Le domaine californeen
Yao Family Wines, qui appartient & Yao
MMing, un ancien basketteur de NDA, a
aie e premiier ase hinoeren svril 2021,

ON 5'Y MET ASAINT-EMILION

Et vaila quun domaine francais luia
emboite & pas, Flavien Darius Ponmiier,
L6 ans, proprietaire de chateau Darius,
un sainf-émilion Cirand cru, a inad
gure la tendance én France, des avril.
la depuis vendu 500 NFT sous forme
d mmages numengues de ses bouteilles.
Me riez pas, = Nous recherchons @ lier le
saoedr-fiive miticole propre @ Samt-Emilion
diee les technolsgies Qe notes offre de mande
aotieed, expligque-t-il. Nows vowlions ouss
répondre a des soucly [ogistigues Quiguels
s fatsiens foce pendant fa onse du Coond
19, News recrminns des coerirmandes dens des
s assex lamotoing et d ¢fantirés diffrcele den
payer nos bowtelles de pin car fes princ paus
transporteurs étcient en stand-by. A terme.
nos NFT peuvent #tre échongds contre nos
prahes bereteilies de pin, »

Diorm Pésignon o loncéune édition
irnitéda 4 100 seemplores
o unecuves vandues sous foerma de NFT,

Autre pionnier francails,
Anthony Aubert, cofondateur de
Aubert & Mathieu en Lpnguedoc, a
vendu une trentaine de NFT, toajours
associés 4 un carton de bouteilles. 1
sagil avant toutl de = ferire parer et &2 foire
corricitne aupres 4 ume commuriiide grek pew
serisilne e pn =, Meme souc d impliquer
une nouyelle génération au chateau
Armeelus, guia vendu cet eté aux encheres
unecruvredan ADen NFT, représentant
s eelebres cloches de la maison. Ef Dom
Pergnon a commercialisc 100 lnconsen
adition limitée, pssocies a leurs versions
Tumelles” 3D MFT.

Cette bulle va-t-elle eclater 7 Pas sur.
@ Nous lancerons de nouseonx NFT & chague
vendange en fosant appel a des arfestes diE
rents =, assure Flavien Darias Pommier,
Pour lui. les NFT seront uneg nouvelle
BOLEDE cle reve LS Pour |&x vismerons

Thiamy Masclot
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Languedoc | Aubert & Matthieu
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In Australié en Nieuw-Zeeland is het al heel gebruikelijk
om wijnen te laten maken in een eigen signatuur. Je gaat
dan een samenwerkingsverband aan met meerdere
wineries en vraagt ze wijnen te maken volgens het eigen
idee. Je bottelt ze dan onder een signatuuriabel en start
de verkoop. Dat hebben Aubert & Matthieu in de Languedoc
heel goed opeepakt. Twee jaar eeleden publiceerde
Winebusiness.nl al over dit nieuwe wijnmerk. De heren
labelden de wijnen namelijk zo mooi dat ze gelijk een
award ermee wonnen. De wijnen van Aubert &Matthieu zijn
afkomstig van de beste wijngaarden in de Languedoc, de labels zijn gebaseerd op een 19e-eeuwse regionale schilder die
een voorloper was van de impressionistische beweging.
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De vrienden Anthony Aubert en Jean-Charles Mathieu hebben elkaar op de middelbare school leren kennen en en wisten al
snel: "We gaan wijn maken zoals wif dat wiffenr. Deze jonge mensen werken zo schoon mogelijk, zo hebben ze ook 360
bomen aan laten planten ter compensatie van C02, dragen ze zorg voor een zo goed mogelijke biodiversiteit in de
wijngaarden en zijn de wijngaarden bio gecertificeerd of in conversie naar certificatie. Ook aan CO2-uitstoot reductie bij de
verpakkingen is gedacht.

"Making wine brings people together.” en daarom komen vrienden van Anthony en Jean-Charles in actie om de wijnen te
rijpen in hun kelders en om de wijnen te proeven natuurlijk. De uiteindelijke wijnen zijn jone, hip, duurzaam, doordrinkbaar
en sappig. De labels zijn opvallend, helder en modern, springen in het oog.

Acht wijnen zijn in NL verkrijgbaar, van instap mono-cepages met mooie namen als Kate, Amy en Marie-Antoinette tot
appellationwijnen als Corbieres, Terasses de Larzac en La Liviniére. En de wijnen zijn heel ¢oed: geconcentreerd, rijk en
authentiek. Van Languedoc tot La Liviniére, van rose tot chardonnay. Aubert en Anthony hebben het allemaal.

Sinds kort is Coenecoop de importeur van deze wijnen.

ChvZ
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L’INDEPENDANT,

C'est une initiative dont on parle dans le microcosme du vin,
et c'est I'une des premieéres en France.

Deux jeunes négociants carcassonnais continuent d'étonner leur monde en
dépoussiérant I'image des vins audois. Bienvenue dans le monde des NFT !

Maison de négoce créée en 2018 par Anthony Aubert et Jean-Charles
Mathieu, la trentaine, Aubert&Mathieu n'en finit pas d'étonner son monde,
et pas qu'a Carcassonne o elle est basée. Les milieux économiques en
parlent comme d'une perle rare d montrant la capacité d'innover (et
d'oser) dans I'Aude, les milieux du vin sont admiratifs de la qualité des
produits frais et gourmands (la célébre critique Jancis Robinson parle de
"vins comme sous LSD tant I'explosion de saveurs est ébouriffante" ) et les
amateurs de design admiratifs de la présentation originale. Des oeuvres
virtuelles la valeur montante C'est sur ce dernier point que les deux Audois
ont réussi un nouveau coup en pénetrant l'univers virtuel

des bitcoins et NFT. Le NFT, littéralement "jeton non fongible" - qui ne
peut pas étre remplacé par un autre élement, qui est donc unique- est le
nouveau concept la mode dans le monde virtuel, principalement dans l'art
et dans la mode, dans l'ultra-luxe, mais aussi dans les jeux vid ou et
désormais dans les vins. Les NFT, oeuvres numériques qui se négocient en
monnaie virtuelle auraient géneré un marché de 10 milliards d'euros.
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Languedoc producer launches inaugural NFT scheme

A boutique wine label in the Languedoc Roussillon has become the first
French wine brand to embrace cryptocurrency and sell digital assets via
blockchain.

Utilising Ethereum, an open-source digital marketplace, Aubert & Mathieu
will release several NFTs (non-fungible tokens) to interested parties who
wish to purchase digital representations of the artwork that adorns their
labels.

According to the winery, Aubert & Mathieu also plans to release digital
tokens representing each vintage of their 'Terroir' range of Languedoc
wines. The owner of the NFT will be sent an allocation each year.

"At this time we released 3 NFT, only one of each available," co-owner
Anthony Aubert told Harpers. "We will launch in 2022 a NFT wine
package including exclusive bottles, plus NFT, plus invitation for events.
Around 100 tokens will be released."

The NFT serves as a digital receipt that verifies the buyer’s ownership and
authenticity of the wine bottles.

The winery was set up by two friends who met in school - Anthony
Aubert and Jean Charles Mathieu - today they produce a range of wines in
various appellations, including Terrasses du Larzac, Corbieres and
Minervois la Liviniere.
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la belle entreprise
d’Aubert et Mathieu

Apres une remise en question existentielle,
Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu se sont
associés autour du vin. Laventure lancée par ces

deux amis d'enfance grandit a vitesse grand V.

Jean-Charles Mathieu. L'objectif est rem-
pli ! L'entreprise ne cesse de grandir, produi-
sant150 000 bouteilles I'an passé surles
trois couleurs. Lamoitié est destinée a
I'hexagone (Le Bon marché i Paris, les caves
etrestaurants principalement), 'autre moi-
tié exportée dans une vingtaine de pays. Der-
nierement, leurvin a été serviala COP 26 en
Ecosse. Joli clin d’ceil pour les deux hommes
- re.j ?ints d'ici janvier par deux nouveauxsa-
lariés - qui financent la plantation d’arbres
pour annuler leur empreinte carbone. Dans
quelques mois, on retrouvera leur étiquette

; ; G dans un temple du sport londonien. Tout
vantmélange de bons cépages, de tétes bien celaaprés avoir obtenu en 2019 le titre de

faites et de délires entre copains d'enfance. S PR meilleur packaging au mond ot
8 Lm atrmﬂlédml’expof?ﬁ@d’ﬂ@l [ Texte : Florent Duprat. Photos :Idriss Bigou-Gilles | Zi“EHal'Ders.Unsgacrépg]?n ::g:sl.o;}g:ll:f
R a“XEtatS"UDiSﬁtenASie- L'autre étaitdans deux copainsinsistent, ils travaillent en
5 incea Paris. T X Samusaﬂtlaesecrgtdeleursuccés!

hez Aubert et Mathieu, on ne laisse
rien au hasard. Anthony et Jean-
Charles, de leurs prénoms respec-
tifs, poussent leurs projets jusquau
bout. Prenezla cuvée Kate 2020, enhom-
~magealafuturereine consortde Grande-
Bretagne, Kate Middleton. Les deux trente-
naires onteu le culot d’envoyer un carton de
vin a Buckingham Palace, résidence offi-
cielle delaroyauté britannique. « Maisle
carton a été renvoyé, les droits de douane
n‘ayant pas été payés ! »,sourit Anthony Au-
bert. Raté... mais bien essayé !
Lesvins Aubert et Mathieu, ce sontun sa- AciHARG e ta o

Nous travaillons au total avec 70 vignerons,
dont 65 % enbio pour lacuvée 2021. Les cé-
pages sont ensuite assemblés et vinifiés se-
lon nos volontés. » Lavigne, du Minervois, R
des Corbiéres ou encore des Terrasses du Aubert et Mathiey
Larzac notamment, est cultivée entre 200et ~ 22rue Courtejaire

Jl , _ PHTE Al VS 511000 Chrsatao o

- 500metres d’altitude. « Celapermetdavoir |

- desvinslégers etbien équilibrés. Pourrésu- WwW.aubertetmathieu,com
mer, desbouteillesplusdigestesetquelona

aisir a boire entre copains », décrypte
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Aubert & Mathieu, maison de négoce créée en 2019 et basée a Carcassonne, lance une
série d’étiquettes en NFT, acronyme de Non Fungible Token. Ces étiquettes NFT, jeton non
fongible en francais, sont des certificats d’authenticité attribués a une ceuvre numérique.
Ces derniéres peuvent alors étre vendues sur des plateformes via le réseau Blockchain. Une
initiative unique en France!

Aubert & Mathieu, le NFT du vin.

NFT et blockchain, voici donc deux nouvelles notions venues tout droit du monde digital et
inventées il y a seulement quelques années. Et si ces deux mots ne vous parlent pas, vous
allez en revanche sGrement étre plus familier avec le troisieme du jour : la cryptomonnaie.
Car oui les cryptomonnaies, dont la plus connue est le Bitcoin, sont des monnaies
numeériques qui utilisent le protocole blockchain et peuvent servir a acheter un NFT. Ce
dernier pouvant étre par exemple une ceuvre d’art numérique comme une étiquette de vin.

Mais qu’est-ce que la blockchain ?

La blockchain est une technologie inventée en 2008 et permettant une transmission
d'informations sécurisées. Elle offre a ses utilisateurs connectés en réseaux, de partager et de
stocker des données sans organe de controle (une banque par exemple).

Quant a la jeune et moderne maison de négoce carcassonnaise, elle utilise une blockchain via
le réseau Ethereum sur une plateforme appelée opensea.io et c’est sur cette derniére ou est
proposée aux acquéreurs une ceuvre digitale unique représentant leur cuvée.

Présentons quand méme la maison a l'origine de cette offre innovante. Depuis 2019, et il
faut le dire, Aubert & Mathieu surprend par la qualité de ses vins et par I'imagination investie
dans la communication. “Faire bouger les vignes” est son jeu de mot slogan ...

Neutralité carbone, démarche éco-responsable, la maison se fournit en raisins bio sur des
magnifiques terroirs languedociens comme Limoux, Corbiéres ou Terrasses du Larzac.
Plusieurs gammes de qualité sont élaborées et aprés seulement 2 ans d’existence, les vins
sont déja remarqués.

Mais que viennent faire la blockchain et le NFT dans tout cela ?

Une initiative plus pour se faire remarquer qu’utile mais qui est assumée par Jean-Charles
Mathieu, I'un des deux fondateurs. Les deux associés aiment tester et casser les codes et ils
reconnaissent que la démarche peut paraitre abstraite : “On s’éloigne du monde du vin et
c’est normal”.

Mais le vin est comme tout, il faut innover, tester et se démarquer. Avec le NFT, les amateurs
peuvent acheter leurs étiquettes oeuvres d’art et plus tard s’en faire une collection, “une
sorte de cave digitale” comme le dit Jean-Charles. C’est aussi 'occasion de trouver de
nouveaux clients “geeks” et de prouver que le monde du vin n’est pas figé. Voila une preuve
de 'audace dont les deux créateurs regorgent !


https://opensea.io/
https://aubertetmathieu.com/

10/10/2021

Aubert & Mathieu, ‘Marie Antoinette’, Corbieres 2019

From Antony Aubert and Jean-Charles Mathieu, school friends from the South of
France who went on to successful corporate lives, met up one day and decided to
make wine together. | loved these wines when | first encountered them at a
‘French Discoveries’ tasting in London two years ago, so full credit to Enotria &
Coe for spotting their potential. Marie Antoinette is a blend of Syrah, Grenache
and Mourvedre that’s fresh, plump-fruited and vibrant, with a real savoury, herbal
charm. It’s also excellent value and looks a million dollars thanks to sharp design

work.
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AMY 2019

C'est I'histoire sympathique de deux copains du lycée qui se retrouvent a la
trentaine et fondent leur marque de vin. Une marque comme eux, branchée sur les
bons tuyaux, avec un engagement environnement net du cep a la bouteille. Dans
cette joyeuse ambiance start up, tout est soigheusement pensé, la preuve cette
joyeuse étiquette fusion entre histoire et modernité. Et le vin? Que du plaisir, un
assemblage grenache-syrah harmonieux, dominé par la belle expression du fruit
des deux cépages. Le grenache amene son volume en bouche, la cerise mire et sa
touche de moka, la syrha son bouquet floral, sa subtilité épicée, sa fraicheur et ses
jolis amers. Un vin "up to date".
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bettane+desseauve

ENMAGNUM

LE VIN PLUS GRAND

Minervois la Liviniere 2017 en foire aux vins

Un duo de jeunes négociants que

nous saluons régulierement dans

nos sélections foires aux vins. Dans une
région ou les vins accessibles et digestes
ne sont pas si nombreuy, ils sont devenus
spécialistes des vins plaisir, charmeurs et
faciles & boire. C'est un vin de table

(au sens littéral) que nous
recommandons les yeux fermés.

twil

The Wine [ Love
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MAGAZIN FUR WEINKULTUR

KATE dans VINUM

Pays d'Oc IGP Sauvignon Blanc Kate 2020

16.5 Punkte | 2021 bis 2023

Stachelbeere und etwas Grapefruit in der Nase. Gute Frucht-
Konzentration, verwoben mit einer satten, saftigen Saure-Struktur
am Gaumen. Kuhl, animierend.
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HARPERS

Enotria refreshes France ahead of tasting return

Harpers can reveal that Saint-Emilion’s Chateau La Gaffeliére and Aubert
+ Matthieu from Languedoc-Roussillon will be launching at Enotria’s
upcoming trade tasting on 6 September — the company’s first physical
event since the onset of Covid.

Aubert + Matthieu, "the new kids on the Languedoc-Roussillon block’, will
debut their wines exclusively in the UK at the event. Wines include their
Marie Antoinette red from Corbieres and Palooza Rosé, IGP Oc, both made
from 60% Grenache and 40% Syrah.

The new additions are part of a concerted push at the company to
expand Enotria’s France portfolio. Rebecca Gergely, France buyer at
Enotria & Coe told Harpers that the two new additions represent the best
extremes of what France can offer, from traditional Bordeaux to the niche
terroirs and New World-style influence of the south.

Aubert + Matthieu meanwhile are: "Extremely creative while maintaining a
terroir-based identity for each of their wines. We are super excited to
embark a long journey with this fun and young duo to support their new
brand established just a few years ago.’

The eponymous winemaking duo behind the wines were recognised
earlier this year at Harpers’ Wine Stars Awards. Their AOP Cotes du
Roussillon Villages Caramany 2016 won Harpers’ Star of France, Star of
Roussillon and Star Taste rosettes at our 2021 presentation.



https://harpers.co.uk/news/fullstory.php/aid/28285/Troy_Christensen_appointed_Chair_of_The_Drinks_Trust.html
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Aubert & Mathieu byr pa herlige viner fra

Sor Frankrike

Aubert & Mathieu er historien om
venllneparet Jean-Charles Aubert &
Anthony Mathieu som bestemte seg
for at de ville lage autentiske viner pa
en miljgvennlig og bcoerekraftig mate.
De lager viner fra en mengde
appellasjoner pd lokale druer i
Languedoc-Roussillon

| Ser-Frankrike der de samarbeider
med gkologiske og miljgsertifiserte
druedyrkere. Marie Antoinette
Cor0Obieres 2018 er en sommerlig, men
rela0tivt kraftig rgdvin som er perfekt til
sommergrillmat. Minervois La Livillniere
2017 har litt mer av alt og framdstar
som noe sgtere i frukten enn vinen fra
Corbieres, og er super til kraftig grillmat
og ikke minst til vilt nar den far noen ar
| kjelleren. Aubert & MatOhieu byr ogsd
pAd en meget bra chardonlnayvin,
men denne har allerede blitt utsolgt pd
polet.

PG tampen tar vi ogsd med 0ss en
meget bra Toscana-vin fra Ampeleia.
Unilitro er laget pd en druemiks som er
mest vanlig 1 Ser-Frankrike og som
navnet tilsier er den tappet pa
literOflaske.  Cornelissen  Susucaru
Rosato 2020 er mer rgdvin enn en
rosévin  og er steinbra i denne
argangen. Vinen er dllerede utsolgt pd
nett, men er A fa i en rekke polutsalg
som har bestilt den inn.

88

Noksd kraftig redlilla
farge. Lukter av marke
bcer sammen med urter
og krydder. Har meget
bra fylde og smaker av
mMgarke boer sammen
med urter, krydder og
mineraler. Avslutter med
en del tannin og bra syre.

Noksd kraftig redbrun
farge. Lukter av sgte
OCer sammen mead
olomme og lyse blomster.
Har bra fylde og smaker
moden og mark boerfrukt
sammen med sjokolade
Og urter. Modne tanniner
0g meget bra syre i
avslutningen.
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— AUBERT & MATHIEU
... CORBIERES MARIE
ANTOINETTE 2018

14713061
14% « 2,4 /L
Nouveaute! Un vin de copains, pro-
duits par deux copains qui veulent
faire rayonner le terroir du Langue-
doc et moderniser l'image en pro-
duisant des cuvées fraiches et gour-
mandes. lls ont éte le coup de coeur

de la dégustation Terre de Vins —le
meillleur du Languedoc 2018 avec
cette cuvee grenache/syrah issue
d’'un vignoble daltitude en conver-
sion bio qui offre des notes de pain

grillé, fruitsrouges, prune et menthe
poivrée.
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MEDAILLE D'OR
DECERNEE A
Aubert & Mathieu
Pays d'Oc - Palooza -2020

CATEGORIE- Vinrosé REFERENCE - 256307

FRANCOIS GILBERT PHILIPPE GAILLARD
FONDATEUR FONDATEUR

"Robe rose bonbon. Nez floral (rose), notes de fruits rouges et d'agrumes dans un
registre confiserie. En bouche, un volume franc, une fraicheur associée a un fruit
net, un style flatteur. Matiére généreuse en finale. Peut convenir surtout le repas”
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pink.wine

Rosé wine knowledge from Elizabeth Gabay MW

Cuvée : Palooza 2020

Gorgeous packaging that really stands out and hits a
price bracket above. Creamy white. Very delicate red
fruit with fresh acidity. Beeswax? Actually some
decent ripeness and structure on the palate. Acidity is
nicely integrated, overall body isn't bad, but there
isn't much fruit and overall this is definitely an
underwhelming less-is-more wine.

L'ensemble du vin était assez attractif pour sa
catégorie, et le packaging sortait vraiment du lot. La
petite négativité a la fin du commentaire relevait
surtout du style du vin plutdét que de sa qualité - la
qgualité évidente des raisins aurait permis un vin avec
un peu plus de complexité, de structure et
d'ouverture du fruit, mais la vinification nous
paraissait favoriser la légereté et la fraicheur. Au vu
de la fiche technique, c'est exactement ce qui était
recherché, et le vin est donc tres réussi.

Elizabeth
Gabay MW


https://pink.wine/
https://pink.wine/
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Aubert et Mathieu, Hors Pistes Pinot Noir 2020 IGP Pays d'Oc - 15.5/20

Pale, like a proper Pinot. Caramelised cherry fruit with a brush of twig. This is
pretty impressive, in terms of elegance of acidity and restraint of fruit and
structure, for a Languedoc Pinot. We're not talking complexity and this wine ain’t

going to be tugging at heart strings, but it’s a decent entry-level Pinot with a good
thwack of fruit.

Aubert et Mathieu, Amy 2019 IGP Pays d'Oc - 16/20

Remarkably clear ruby for a Languedoc. Tobacco leaves. But sweet, sweet ripe red
fruit on the palate. Cherry juice and menthol and liquorice and bracken. Pert and
fresh and a little skinny but a dynamo of energy and rather scrummy.

Aubert et Mathieu, Marie Antoinette 2019 Corbieres - 15.5/20
Smells animal; saucisson; fennel seeds and black pudding. Has a sweetness on the
palate that isn’t on the nose. But this is a thick, foursquare, swarthy, sweaty, mud-

smeared rugby-lock of a wine that needs equally big, chewy, hot-coals-scorched
carnivorous fare to go with it. Nothing subtle here

& by
N

Aubert et Mathieu, Kate Sauvignon Blanc 2020 IGP Pays d'Oc - 15/20
Gooseberry and passion fruit, dry and pinned to a skeleton of citrus-lashed acidity.
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E-commerce : votre étiquette pour faire cliquer

Lundi 10 mai 2021 w f in

Dans le contexte sanitaire actuel, la croissance des ventes de vin en ligne est une opportunité a
ne pas laisser passer. Face a une offre de plus en plus diversifiée, le consommateur est sensible a
un packaging soigné dont l'etiquette résonne comme une invitation a une expérience sensuelle.
Préts a enfiler votre plus belle étiquette pour faire cliquer ?

Avec la COVID-19 ; le vin se vend de plus en plus par Internet

Les comportements d'achat ont eté profondement modifiés par le contexte sanitaire. Le commerce
électronique des boissons alcoolisées devient un canal de vente au détail de plus en plus important a
travers le monde. Les dernieres analyses d’'IWSR prévoient une hausse de 42% du commerce digital pour les
boissons alcoolisées cette année. En France, les ventes en ligne représentent déja prés de 10 % du marche. Il
est le canal privilégié des 18-35 ans.

L'achat sur Internet a plus d'un atout pour séduire le consommateur. LIRE AUSSI
Commander depuis son canapé et se faire livrer a domicile facilitent le
processus d'achat. Le recours au e-commerce est surtout la possibilite
de découvrir des domaines, de se renseigner sur les pratiques
professionnelles et de comparer les prix. A I'ére des rencontres
virtuelles, celle que nous faisons avec un vin commence par une
experience visuelle dematérialisée qui doit trouver les bons arguments
pour aboutir a la dégustation.

Du virtuel au réel : la premiére impression est essentielle

Une fois la commande passée, arrive le moment tant attendu de la livraison. Alain Schicklin précise : « Le
e-commerce doit pallier l'absence de 'expérience caviste. La découverte du produit a l'ouverture ne doit pas
décevoir. L'habillage du vin mais aussi tous les éléments de packaging vont contribuer o la notion de plaisir
lie au vin. Cette communication vraie et honnéte va de pair avec l'engagement dans le développement
durable que connait aujourd’hui la filiére ».

Bien habillée pour la mise en
rayon, l'etiquette de vin attire
|'attention

Relooker mon étiguette pour
augmenter mes ventes

Ce premier rendez-vous est capital dans I'expérience sensuelle. Avant de parler a nos papilles, découvrir la
bouteille en vrai doit provoquer un effet « waouh », premiére étape dans la satisfaction des sens. Vient
ensuite la prise en main. Le contact avec le papier de I'étiquette, le toucher qui annonce la promesse d'une
dégustation savoureuse. L'usage d'un papier texturé, le recours a des technigues d’ennoblissement
nourrissent I'expérience quasi charnelle que le consommateur attend de son vin. Uemploi de matériaux
tactiles et haut de gamme est aussi gage de qualité et d'authenticité gui seduit le consommateur (source :
étude Avery Dennison 2019).

L'étiquette participe au succes de vos ventes en ligne avec la promesse de la satisfaction des sens.
L'innovation technologique trouve aussi sa place sur vos étiguettes. C'est ce que nous decouvrirons dans le
prochain article de I'Atelier du Packaging.
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Aubert & Mathieu ont le vin

en poupe

Bien décidés a faire bouger les vignes, deux amis
d’enfance, Anthony Aubert et Jean-Charles
Mathieu, mettent les terroirs du Languedoc
Roussillon a ’honneur a travers la création de
cuveées responsables, au plus proche de la terre.

Des bancs de l'école aux vignobles, Anthony et Jean-Charles ont
tranquillement mené leur barrique. Enfin presque. Lassés de leurs vies
professionnelles respectives, ces derniers ont décidé de tout quitter pour
poursuivre leur réve : créer des vins a leur image dans leur région natale, le

Languedoc Roussillon.

Si cette derniere est particulierement reconnue pour la diversité des
climats, de ses sols et de ses cépages, les deux acolytes ont privilégié des
vignobles en altitude permettant aux raisins une maturation lente pour

obtenir des jus complexes, et frais.

“ Ensemble nous voulons faire bouger les
vignes pour contribuer a un monde plus
authentique, plus transparent et plus

durable ”

Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu, fondeteurs d’Aubert & Mathieu

Ainsi, nait la gamme Terroir, regroupant cing flacons certifiés AOP, un
Terrasses du Larzac, deux Corbiéres, un Minervois La Liviniére ainsi qu'un
Cotes du Roussillon Villages Caramany. Mais que I'on ne s’y trompe pas, sous
leurs airs de cuvées traditionnelles, gourmandise et équilibre sont au

rendez-vous.

En bio, on retrouve Kate & Amy, un sauvignon blanc et un rouge
d’assemblage grenache et syrah a déboucher a 'heure de l'apéro, tout
comme le rosé Palooza, grenache et syrah. Parmi les autres quilles du duo a
découvrir, les jajas Hors Pistes en mono-cépage : chardonnay pour le blanc,
pinot noir pour le rouge, tous deux emblématiques du vignoble de
Bourgogne, et que l'on retrouve ici plantés sur les contreforts des Pyrénées

dans la Haute Vallée de I'Aude.

Des quilles aussi esthétiques qu'éthiques

Toutes parées de leurs plus beaux atours, elles attirent l'ceil avec leurs
étiquettes dépoussiérant les codes de présentation traditionnels. Se
retrouvent mélées ceuvres de peintre impressionniste du 19eme et portraits
d’aristocrates du 20eme a des collages, des gravures ou encore des
photographies — comme pour rappeler l'esprit de fantaisie que les créateurs

souhaitent insuffler a leurs vins du Languedoc Roussillon.

Aussi esthétiques, qu'éthiques les bouteilles sont entierement éco-concues
et recyclables, tandis que Aubert & Mathieu compense ses émissions
carbone en adhérant a l'initiative ' ECOLOGI permettant de planter des

centaines d’arbres chaque année.


https://www.magazine-mint.fr/articles/aubert-mathieu/

09/04/2021 m ‘& \/m

Aude : Kate & Amy, les nouvelles

cuvees signees Aubert &
Mathieu

endre hommage a deux femmes poignantes et sortir leurs
deux premiéres cuvées certifiées AB, voila le pari réussi
par le duo de micro-négociants carcassonnais Aubert &
Mathieu avec Kate & Amy. Une gamme chaleureuse,
parfaite pour un apéritif entre amis, qui a déja rencontré un
franc succés un mois aprés le lancement.

Depuis deux ans, Aubert & Mathieu ne cessent de faire parler d'eux. Le
duo de micro-négociants, amis depuis les bancs du lycée a Carcassonne,
espére franchir les 100 000 bouteilles vendues en 2021, aprés un départ
timide en 2019 (8000 bouteilles) et une envolée en 2020 (40 000). Une
ascension fulgurante pour ces deux trentenaires qui ont décideé de faire
du vin a la sauce “moderne et engagée”. Des étiquettes qui attirent I'ceil,
des packagings issus de matériaux éco-congus, une proximité avec les
vignerons, un choix de terroir d'altitude, une neutralité en carbone, un
soutien envers des associations locales (comme |'AMPA qui préserve les
abeilles), leurs engagements sont multiples. “Nous ne sommes pas des
extrémistes de I'écologie, on veut juste faire les choses du mieux
possible”, résume Anthony Aubert (son compére s'appelle Jean-Charles
Mathieu). La conversion de toutes leurs cuvées en bio sous 2 ans vient
confirmer la promesse de responsabilité.

Hommage a Amy Winehouse et Kate Middleton

Kate (un 100% Sauvignon Blanc de la région de Béziers aux arbmes de
fruits exotigues) & Amy (Grenache-Syrah du Minervois au fruit frais,
croquant, gourmand) sont d'ailleurs les premiéres cuvées Aubert &
Mathieu a afficher la certification AB. “Elles incament la chaleur du
Languedoc-Roussillon, ce vin de copain idéal pour un apéritif en toute
simplicité, prolonge le jeune homme de 31 ans. Les premiers retours sont
plus que positifs. On avait produit 12 000 bouteilles de chaque et on en a
déja vendu la moitié en trois semaines.” Deux cuvées créées en
hommage a deux femmes “poignantes”, dixit Anthony Aubert : Amy
Winehouse, chanteuse britannique au talent indéniable décédée a l'age
de 27 ans en 2011, et Kate Middleton, épouse du prince William et future
reine d'Angleterre. “On a d'ailleurs décidé d'envoyer une bouteille de la
cuvée Kate au Palais de Buckingham”, ajoute lintéressé mais pour le
moment, le voyage n'a pas été couronneé de succeés, le colis a été refusée
pour des histoires de droits de douane. “On va retenter le coup !", assure-
t-il.

Un univers anticonformiste, une santé de fer

Sur les etiquettes, les couleurs pops cassent le coté classique des tenues
et entrainent le consommateur dans un univers anticonformiste, joyeux et
décomplexé. “On aime ce cdté élégant et décalé en méme temps, c'est
notre marque de fabrique, glisse Anthony Aubert. Et ca plait @normément,
on vient de signer avec la Grande Epicerie a Paris, et on travaille bien sur
les plateformes web comme Le Petit Ballon ou Vinatis.” La crise n'a pas
du tout freine la progression du duo qui travaille principalement en France
(60% du CA). “On est encore en phase ascendante, conclut-il. On vient
d'embaucher une commerciale et on va engager un responsable de
production & la rentrée.” A I'heure ol les chiffres de I'exportation francaise
sont inquiétants (recul de 11% en 2020 selon le dernier rapport de
FranceAgriMer), Aubert & Mathieu affiche une santé de fer grace au
Canada et a ' Angleterre. Voila une entreprise qui ne connait pas la crise.

Cuvées KATE & AMY / Prix de vente conseillé : 11,90 €
Pour tout contact par mail : contact@aubertetmathieu.com
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Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu
Duo de modernite

Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu co-fondent Aubert et Mathieu, un micro-
negoce de vin a 'esprit start-up installe a Carcassonne. Leur credo : produire et
consommer du vin autrement. Avec pour cible principale les millenials, leurs vins ont
d’abord un habillage soigne. Un packaging éco-responsable et des étiquettes qui
cassent les codes mais qui respectent la tradition. Leur travail de marketing a d’ailleurs
été recompenseé par les Harpers Design Awards 2019. Leur démarche est également
Innovante dans leur mode de prospection et de commercialisation. « Aujourd’hui, 60 %
de nos ventes en France passent pas les plateformes web et nous réalisons
principalement nos prospections par Instagram » expligue Anthony Aubert. Ayant
iIntégré une demarche de neutralité carbone avec des partenariats avec des
associations environnementales, ils commercialisent aujourd’hui des vins certifiés
Haute Valeur Environnementale (HVE) et en conversion bio, avec I'objectif de proposer
uniguement des vins bio d'ici deux a trois ans.

Enfin, leur travail de negoce est relativement inédit puisque derriere chague cuvée se
cache un seul et unique vigneron. Cela fait de cette entreprise de negoce une entité
originale. Et elle ne s’arréte pas, puisque l'entreprise se lance dans le consell
marketing du vin. Un nouvel opérateur a suivre de pres !

Marion Ivaldi
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Aubert et Mathiey,
2017

16,5/20

Poursuivant sa quéte ambitieuse,
ce negoce de poche, porté
par deux passionnes tres
entreprenants en matiere de
process environnemental,
propose avec cette cuvee 70 %
syrah, grenache a 20 %, pgis e
solde en carignan une version
riche et profonde du cru. Un
premier Nez fin et sauvage
accompagne la robe grenat

5 disque carmin chatoyant,

13 surprise vient au palais sur
une variation entre cassis et

cacao portée par une matiere
oulpeuse, moelleuse, d'une
grande elegance.

‘ml Perdreau truffé sous peay,



AUTOMNE
2020




24 novembre 2020 OueSt
france

Aubert & Mathieu

Un voyage au coewr du Languedoc

Aubert & Mathiew, une maison résclument ancrée dans ke XXlame siécle
Les vins du domaine

Les dermers articles cité magazine

Un voyage au coeur du Languedoc

Vieux vignoble gui est longtemps resté dans 'ombre de ses woisine bordelais et rhodaniens, e
Languedoc-RoussiSon connalt, depuss quelgues dacenmes, un rencuveau wiicole, Retowr de ta
vigne sur les cofleaux, contrdle des rendements, vinificabons plus précises, tout est fart pour
sublimer les magnifiqgues termors de la région au travers de ses diverses appellations, ef donmer un
rendu d'un béen medlleur standing que par de passe. Le wignoble du Languedoc Roussillon c'est

aussi la rencontre de trois types de cépages : les locaux comme ke cangnan, les rhodaniens commea
le grenacha ou la syrah, et les bordelals comme les cabameats et e merlot

Aubert & Mathieu, une maison résolument ancrée dans le XXléme
siecle

Aprés le renouveau du vignoble enclenche a la fin du XXéame siacle, les précurseurs de la
viticulture languedocienne laissent progressivement la place 8 une nouvelle génératon de talents.
lis ont, ewx aussi, 3 coeur de sublimer leur terroar tout en amenant la viticuliure du Languedoc-

Roussillon dans le XXleme siécle, en tenant compte de nouveaux enjeux, au premier plan desguels
on refrouve been s0r I'écologie. Parmi cetie nouvelle garde, on retrouve |a maison Aubert &

Mathieu, tenante d'une vilicullure a Nmage de ses étiqueties, entre modemite at tradition.

C'est donc en 2018 que 'aventure commence pour ces deux passionnes. Se construit alors le
projet d'une viiculiure « porteuse de sens &, modeme et engageants face aux nouveaux dafis de la
filiere et, plus généralemeant du XXlame siécle. Le respect du terroir et de la iodiversité sont ainsi
les deux grandes valeurs de la maison. Meutralité carbone, soutien & I'apiculture locale, packagings
eco-responsables ne sont gue gquelgues-unes des actions de la maison dans e sens de |'écologia.
En guelques annéeas, Aubert & Mathieu est donc deveniu un acteur majeur de Fagriculture éco-
responsable locale.

Mais la maison ne renie pas pour autant les racines et tradiions languedociennes. |l 5" agit de

VINECHAMPABNE®

#
région d'ancrage d'Aubert & Mathisu tout en étant définitvernent modernes. Elles sont méme alliées

jusgqu’a remiporter un prix aux Harpers Designs Awards en janvier demiar. Ce concours qui met &
I'honnewr les meilleures innovabons en termes de visuel et de packaging dans le monde de la
botsson a récompense ca projet « qui rassemble le tradibionnel et le modermne, en suscitant de la
curiosité, tout en restant fermement enracing dans le Languedoc Roussillon ».
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Aubert & Mathieu, nouveau négoce écoresponsable

Depuis 18 mois, on assisle a une éclosion de
maisons de négoce positionnées sur lecores-
ponsabilité et les démarches environnemen-
tales. Derniere en date, la société Aubert &
Mathieu, créee dans le Languedoc, a Car-
cassonne, annonce des engagements forts
selon trois axes. Premiérement, la neutralité
carbone puisqu elle compense ses émissions
carbone en adhérant a linitiative d'Ecologi
qui permet de planter des centaines d'arbres
chaque année. En parallele, elle apporte son
soutien & des projets humanitaires et envi-
ronnementaux en Er"fthrée et en Uruguay.
Deuxieme engagement, la préservation de la

) Lactualité économique des V&S

FRANCE

biodiversité locale, qui se traduit par un sou-
tien a LAMPA [Association mecénes et par-
rains d abeilles). Troisiemement, l'usage de
packagings eco-concus : bouteilles allegées
produites dans le sud de la France, etiguettes
et cartons en matériaux bio et recyclés, bou-
chons en Lige provenant de foréts certifiées
F5C... jusqu'aux supports de communication
utilisant prioritairement du papierfleur qui,
une fois planté, libére des graines prétes a
germer. Un ne sera donc pas surpns que les
vins présentent une faible teneur en sulfites
et que la marque annonce une gamme de vins
bio pour début 2021. © Thomas Gueller
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This is to certify that

Aubert & Mathieu 2017
Minervois La Livinieére, Languedoc-Roussillon,
France

has been awarded & Silver medal &

W points in the

Dlecanter World Wine SAwards

ol

SR




08/10/2020

4. Anthony Aubert, jeune créateur d'entreprise audacieux. Independant / BOYER Claude / Independant

Publié le 08/10/2020 3 16:14
o /
Mis a jour le 08/10/2020 a 16:14

B 1 commentaire % Partager ‘Viticulture,Aude, Carcassonne

Deux jeunes Carcassonnais ont créé une entreprise de négoce en vin qui marche fort. Maitres mots :

qualité, audace et respect de ['environnement.

Ils sont jeunes, ils sont opiniatres, créatifs et courageux, et surtout - et c'est bien la le plus important

- Carcassonnais. Un exemple de réussite locale. Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu, 30 ans, sont a
la téte - ¢a ne s'invente pas - d'Aubert & Mathieu, une entreprise de négoce en vin. De micronégoce plus
précisément. Créée ily aun et demi, la société fait déja parler d'elle, en bien naturellement. Leurs

leitmotivs : fraicheur, gourmandise et respect de l'environnement.

Anthony et Jean-Charles sont potes depuis le lycée, depuis leurs années "Jules-Fil"... "On était
camarades jusqu’a nos 18 ans, ensuite, chacun a fait sa vie", raconte Anthony. "Je me suis lancé dans le
commerce du vin et Jean-Charles dans la finance. J'ai travaillé en Asie, aux Etats-Unis et [ui a Londres et
Paris. Un jour, on s'est tous les deux rendus compte qu'on ne s’épanouissait plus dans nos boulots
respectifs, alors on a démissionné pour se lancer, pour faire des choses, chez nous, a Carcassonne. On a

bossé trois ans sur le projet, et voila 18 mois qu'on est en route."”

-

&g ''Comme si les grappes étaient sous LSD"

Aubert & Mathieu propose sept références et commercialise entre 5 000 et 10 000 bouteilles par
référence (un seul blanc). L'entreprise ne fournit que les restaurants et les cavistes, 60 % a l'export. "On
travaille avec un seul vigneron par référence et on donne notre identité aux vins, on inspire les vignerons,
on passe les voir, on ceuvre en équipe. Nos vins sont empreints de fraicheur et gourmands, fluides, tres

digestes’, soulighe Anthony.

Au menu d'Aubert & Mathieu : deux Corbiéres, un Minervois La Liviniére, un Terrasses-du-Larzac, un
Cote du Roussillon Village, un Limoux blanc et un pinot noir en Pays d'Oc. Le succes est au rendez-vous.
Cette année, les deux Carcassonnais vont multiplier par quatre leur chiffre d'affaires. Mieux, Jancis
Robinson, conseillére officielle de la cave de la reine Elizabeth Il d'Angleterre, dit de leurs nectars que

les grappes dont ils sont issus sont "comme sous LSD, tant 'explosion des saveurs est ébouriffante”.

"C'est flatteur. Mais, c'est vrai qu'on est vraiment sur la qualité. On peut le faire parce qu'on est sur des
petits volumes. On est sur la finesse, ['élégance”, rapporte Anthony. Elégance aussi des étiquettes, des

visuels. Le magazine anglais Harpers a élu leurs bouteilles "meilleur packaging" 2019.
Négociants engagés

L'autre aspect de leur aventure : I'engagement en faveur de |'environnement. "On est écoresponsable.
D'ici deux a trois ans, tous nos vins seront certifiés bio. Nous travaillons avec du verre allégé avec 30 % de
CO2 en moins sur la fabrication de la bouteille, nos bouchons sont 100% en liege issu de foréts FSC (Conseil
de soutien de la forét), et notre empreinte carbone est a zéro, parce qu'on finance aussi des associations

qui protégent l'environnement."

Leurs sources d'inspirations ? Le nouveau monde, ['Australie, la Californie pour le marketing, et la
Bourgogne, le Rioja en Catalogne ainsi que le Languedoc-Roussillon pour le produit. Et Anthony de citer
Maxime Magnon de Durban-Corbiéres pour la qualité de son travail. On peut dire que le jeune homme a

tres bon godit...

Nicolas Boussu
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Aubert & Mathieu — Cotes du Roussillon Villages Caramany 2018 —17/20
Leather and dried cranberries on the nose. Explodes in the mouth. So intense that it tastes
as i1f the fruit has been on LSD. Catherine wheels of flavour: black cherries, cinnamon,
menthol, cumin, red dust, cranberry sherbet poppers. I just love Roussillon! It seems to
distil the very soul of the grapes into this fierce charge of concentrated flavour, but there

1s (almost always) the most fabulous acidity and freshness. You cannot feel the alcohol
and the tannins have mfused into the fruit. Superb.

Aubert & Mathieu — Terrasses du Larzac 2018 —17/20

Gorgeous hibiscus and cinnamon perfume over rather sumptuously ripe fruit. This
1s good! Vibrant fruit and spice that bowls you over with a detonation of flavour and
uncoiling acidity. Orange peel and raspberry popsicles and red cherries layered over a raft

of rugged but polished, dry tannins. I love the way the acidity winds through the fruit and
tannins like silver slivers of tinsel, catching and throwing light and lightness.

Aubert & Mathieu — Corbieres 2017 —-17/20

Rich, raspberry-jam nose. Ripe and packed to the rafters with heady, sumptuously ripe
red berries with mineral-shiny flecks of rock and liquorice and black pepper. Strides out
in great confidence, a bunch of dried tarragon tucked into its belt. Deliciously satisfying
chew on the sweet-red-cherry and menthol finish. This 1s delicious.
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Aubert & Mathieu — Marie Antoinette Corbieéres 2018 — 16,5/20

Savoury nose. Roasted, toasted flavours of walnuts and rye sourdough and tamari. A really
umami wine with the salty, sharp tang of umeboshi plums. Craggy tannins, and yet

they have a sheen to them — as if the sculptor only polished part of the wood once she'd
finished carving. Firm, emphatic, tannin-closed finish.

Aubert & Mathieu — Minervois la Liviniere 2017 — 16,5/20

Inky nose. Big, quadratic structure and flavour. Coal dust and aniseed, ink and menthol,
gunflint and rare-charred beef ... and yet there 1s also a fragrant lavender high note that
soars above. Nyons olive bitterness and meaty density. Very much Minervois.

Aubert & Mathieu — Hors Pistes Chardonnay 2018 — 15/20

Soft butterscotch aroma. Very rich, ample, broad in the beam; butterscotch and fudge
flavours, burnt custard. A bit heavy. Lots of oak and I'd really like a bit of freshness.

Aubert & Mathieu — Hors Pistes Pinot Noir 2018 — 15.5/20

Very unusual, interesting labels for this producer's whole range. Smells like raspberry
cordial. Red-berry coulis fruitiness, some toasted-tea-leaf dry tannins. Siumple, obviously
warm-climate Pinot, but not unpleasant at all.
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FOIRESAUXVINS
ENMAGNUM AVEC DES IDEES NEUVES

LE VIN PLUS GRAND

NOTRE SELECTIONNEUR DE L'EQUIPE DES FOIRES AUX VINS A CONSTRUIT UNE FORMATION
DE 40 BOUTEILLES AVEC DE L'AUDACE A L'INTERIEUR

'Superbe corbieres, au fruit SELECTION BETTANE DESSEAUVE,

AVEC ALAIN CHAMEYRAT ET GUILLAUME PUZO

mar, frais et juteux. Ses notes
de petits fruits rouges et son

énergie en font I'ami de la
cuisine conviviale, planche de
charcuterie ou grillades.”
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Marie Antoinette 2018,

Aubert & Mathieu

Note : 15/20

Special Vins

LE FIGARO

> IMMAZAZINCE

DES FOIRES AUNX VINS EN LIGNE
TOUJOURS PLUS SERIEUSES

Chaque année, l'offre sur internet monte en régime.
Négociants historigques, pure players, enseignes spécialisées et généralistes rivalisent
d'arguments pour séduire des amateurs trés connectés.
Notre sélection.

VEEPEE.FR jusqu'a écoulement des stocks

LA GRANDE CAVE.FR jusqu'au 24 septembre

Région - Appellation (Type{Domaine, Cuvée Année| Prix [spécNote  Région - Appeliation [Type|Domaine, Cuvée Année| Prix [Spéc.Note
Bourgogne - Manoir de Mercey, Bordeaux O |Beau Rivage 2018 76[a"| 165
Hautes Odtes de Beaune | © [Clos des Dames i ‘“‘;‘: " Bordeax @ [Baron de Luze 2018 | 990¢| b | 105
Loire - Sancerre  (Dom, Legros, Sancerre 2018 | 8.80€ ] Bordeaux - Bordeaux %
Rhdne - Condrieu O [Dom. du Chéne 2018 | el | 185 Supériewr @ (Ch. Grotx Mouion MR 1S A
it Y b 2010 | agse|aa®|1g  Soreann M @ (O Grand Moulin Macquin | 2017 | 19€|aa® | 168
Bordeaus - Médoc @ |Ch. Méric 2016 | 865C0" | 155 5 . Ch, Laroze, Lady Laroze 5
i © [Tienport, Sarmertne poite B eyl Bordeaux - Saint-Emilion G0 @ (24 vin) 2006 | 216[a07 | 18
Beaujolals - Moulin & Vent | @ |Ch. des Moriers, Viellles Vignes | 2013 [ 1085€) a6 | 155 Bordeaux - Margaux @ |Clos Laborie 2006 | 26|17
Rhine - Cotes duRhine | @ m;cg:mm 2018 76wl 18 mwm-mm. @ (ch. Beau Site 2015 | 790¢| 4% | 18
Emmm.t—caim_i @ D-mmmmm' 2016 | 1850€ a.: 15 Rortosite - Pl ° %mmmﬁm Lions de Batailey | o006 | sp¢l .t | 18
Ralie - Chianti Classico | @ [Bindi Sergardi, Ser Gardo | 2016 | 12€| s | 18 s & e O R e e
Bordeaux - Pavillac GCC | @ |Ch. Lynch-Moussas 2016 | 436" | 17
CDISCOUNT jusqu’au 27 septembre
Région - Appellation [Type|Domaine, Cuvée [Anne] prix [Spéc. Note LEPETITBALLON.COM jusqu au &3 septembre
e e T —
e o oy g:j:"mm Bourgogne - Mcon-Vilages| O [Dom. des Valanges 18| 8E/ah |15
g © Ichenin Buvable il o ‘: " suuest-Canors | @ POm. CosseMasomene | ggrg | 1l | 10
WE“QEW_% || nn 207 MO\ 8 g oaux - Sant-Emilon | @ [Ch. Ponet-Fumet, sans soute | 2018 | 130€] w | 165
Lanquedoc @ |Dom. de Fabréques, Le Mas | 2018 | 8.80€[ a0 ™ | 16 Sl Poarcs o mm ame | sse|™ = 15
Les copains d'‘abord, ;
Vin de France ® |Gamay, Le Premier Soir WIE| MA W WP BN | @ Bl g | 85t | g
Rhdne - Cites du Rhine | @ |Vignerans Ardéchols 2018 | 840" = | 155 < ]_:”m{:”“
Bordeauws - Cotes de Bourg | @ |Ch. La Cottiére 2014 | 599¢[ 0" | 15 m:iemrts ) mw‘“”‘MS ' 2018 [ 10| | 158
- Graves Ch. Beauregard Ducasse, 2018 | 599€| 8" | 15 Dom. Tremeatsx, Mercurey
Bt @ |113 Métres d Alitude Bourgogne - Mercurey ] ‘-"ﬂﬂllﬁ‘-’w : 2018 | 12006 20" | 155
Corse - IGP lle de Beauté | @ |Dom. Vetriccie 2019 | G806 40" | 165 Powdle-
La"“?"hpem @ |Ch, de Figuiéres, Tempus 2017 | 7€[aAT [ 105
ltalia - Sicilia @ |Pasqua, Nero d'Avola, Shiraz | 2018 | 850€[™ | 15§
VINATIS.COM jusqu'au 9 octobre
Rﬂgiﬂﬂ-ﬁpp“ﬁﬁﬂl‘l T]pi nmﬂie, Cuvée Année| Prix SpénNute VIN-MALIN.FR j'HSQUIEU & octobre
Languedoc-Roussillon - o Mas Gabinéle, Grenache gris 2017 | 1330€) =L | 18
IGP Hérault Vieilles Vignes Région - Appellation Type|Domaine, Cuvée Année| Prix |Spéc.|Note
Rhine - IGP Ardéche O |Louis Latour, Grand Ardeche | 2017 | 1089€| k™ | 165 5o oo © [Dom. Jobiot 2018 | 2490¢| 0 | 18
Euagope O o Caupe s |18 0 s GG Eres |
Portugal - Douro O |Redoma, Nigpoort 2018 | 1890 4 | 18 g i bbb W1 O |Les Hériers du Comte Lafon | 2018 | 19€) ™ | 18
Bourgogne - ior- * 8 Dom. Henr Bolliot 2018 | 2295€) a0 | 18
Auxey-Duresses ey cia %B'MWW g Dom. Geantet-Pansiot 2018 | 106 487 | 188
Languedoc oussilon - | g Ivignobies Paul Mas, Syrah | 2m1a | S|k | 155 @ o
Bordeaux - Gru bourgeois, | o oy sy OO e e Bm"”u'mg”,_,mﬁ' S @ [Hugues Pavelot, Les Beaumonts| 2017 | 1790€) 4™ | 18
Saint-Estéphe ' Bourgogne - Cdte de Nus | o [Dom. Charlopin & Tissters, | 947 | aygee| | 155
Bordeaus - @ (Ch. View: Planty 2018 | 850€ 0 | 165 Villages Vieflles Vignes
Blaye Cites de Bordeaux ’ Bourgogne - Saint-Romain | @ [Dom. Alain Gras (37,5 cl) 2018 | 11,90€| 407 | 15
Bordeaux - Haut-Médoc | @ |Ch. Sénéjac 2016 | 1680E| a0 | 18 Beaujolals - Morgon @ [Dom. Jean Foillard, Morgon | 2018 |  14€) ™ = | 15
Espagne - Navarra ® |\Vina Zorzal, Garnacha 2018 | 500€) s | 165 Bourgogne - Meursault @ |Pierre Girardin, Eclat de Calcaire| 2018 | 45€| a8 | 16

98/ Le Figaro Magazine / 18 septembre 2020
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Challenges

Marie Antoinette, 2018
Planté en altitude pour préserver
ALLEMAGNE la fraicheur, 60% grenache et
_ . .
Ce qu'’ils nous apprennent encore 40% syrah, petlt rendement' un
Ce qui leur fait défaut corbieres intense aux aromes

Ce que nous construisons ensemble n . , .

- 0.8 | mélant fruits rouges, épices et
menthol et aux tanins polis
reveillés par une légere acidité.
Carafer avant de servira 16°C ou
laisser vieillir en cave deux a trois

ans.

L’economis

NIDN 4,40 € /TC

ll

Il

“PATTE” GASTEX

L 13400 -664-F: 4,20 €

M

DOSSierf OE'I‘G.S‘ au.:z; l’lﬂ S-'*”""”"' ~.

PAUILLAC

Chateau Pédesclaux
Grand Cru classe, 2017

Ce domaine en pleine ascension
livre un 2017 au fruité intense,
avec des saveurs de groseille rouge,
de cerise, de framboise, cassis et de
grenade laissant une grande
impression de fraicheur et d'éguilibre.
Les tanins sont souples, la bouche
fruitée, juteuse, tactile avec une petite
pointe minérale en finale.
Millesimes.fr. 37,90 euros.

f Pour un
diner avee

:;;: = * .
¥y ¢4 LEric - -
= 4 - CORBIERES
" Bupond-Morettr Aubert & Mathiou,
/ e i ’ " Marie Antoinette, 2018
{ S | N . ‘ Planté e altitude pour
& I.)f’,\' rins (.””r-”[hr_g- COUSeS, N e 3 préserver |a fraicheur, 60% :
wilehors des clous on, au contraire. grenache et 40% syrah, petit
. . . 3 : rendement, un corbiéres
ada IENOIMmee consacree. i dense Aok alfres marant
fruits rouges, épices et
menthol et aux tanins polis
révelllés par une légere acidite.
Carafer avant de servir a 16°C
ou laisser vieillir en cave deux
a trois ans.
Veepee. 8,65 euros.

IGP PAYS D'OC

Bernard Magrez,
Pierres Fendues, 2019

Bernard Magrez produit ce vin
aromatigue, au fruité épicé
fonciérement savoureux, assemblage

de merlot, carignan et mersalan issus
d’un terroir de schiste. Souple en
bouche, fondant, il offre un plaisir
immédiat pour une somme modique. Ne
le boudons pas. Lidl. 3,89 euros.

VOLNAY 1° CRU

Hospices de Beaune, Cuvée
Geénéral Muteau 2016

Garde a vous devant le
Général Muteau ! Ce volnay
der Cru, vinifié par Ludivine
Griveau, I'cenologue des Hospices
depuis 2014, est un vin ample, fin
et élégant qu'il faut attendre un
peu avant qu'il ne donne toute sa
mesure. Mais déja, son bouguet

IGP PAYS D'OC

Gérard Bertrand, . de fruits rouges, ses notes
Lindomptable de Cigalus, d'épices et de tabac, sa trame
2018 biodynamie subile fassent augurer un

immense vin pour des plaisirs
raffinés. Casino propose cette
année 11 crus des Hospice de
Beaune. Une aubaine pour les
amateurs. Casino. 82,50 euros.

L'un des grands flacons de Gérard
Bertrand, assemblage de grands
cépages bordelais et méditerranéens.
Nez intense sur des notes de fruits
noirs confiturés, d'épices, de réglisse
et de truffe. Un vin corsé, gras,
onctueux avec des tanins enrobgs et
doté d'une remarquable longueur. Pour
accompagner une viande rouge rétie.
Leclerc. 13,95 euros.

CHAMBOLLE-MUSIGNY

Lignier Michelot, Chambolle-

CHIROUBLES T Musigny vieilles vignes, 2018

. Dominique Piron, 2015 E;wrgognede res;sut:raamm dlad??r\sal?:
%ﬁ’% L'appellation la plus haute perchée du beaujolais (250-450 rouges et noirs bien mirs (cassis,
] metres) bénéficie d'un terroir homogéne composé d'arénes framboise, cassis). Appuyé sur une
(UEORRES | granitiques. Doté d'un fruité aérien (aromes de fraise, de texture soyeuse et des tanins fins et
s péche de vigne, de violette et de poivre blanc), soyeux et SEfrés, on se laisse porter par sa
charnu en bouche, avec une bonne allonge, cette cuvée allie délicatesse chamue en révant de
avec talent délicatesse et intensité. Servira 14°C sur une I'associer 3 un chapon de Bresse.
poularde farcie, Casino. 7,95 euros. Millesimes.fr. 35,90 euros.
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INTERVIEWS  COLUMNS WUN  CHAMPAGNE PROEVEN  CULINAIR VRIENDEN

_La_ngq_en_cloc_ | _Aubert & Matthieu

In Australié en Nieuw-Zeeland is het al heel gebruikelijk
omwijnen te laten maken in een eigen signatuur. Je gaal
dan een samenwerkingsverband aan mel meerdere
wineries en vraagt ze wijnen te maken volgens het eigen
idee_le bottell ze dan onder een signatuuriabel en start
de verkoop. Dat hebben Aubert & Matthieu in de LanTuedocC
heel goed opgepakt.
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De heren labelden de wijnen namelijk 2o mooi dat Ze
gelijk een award ermee wonnen.

De wijnen van Aubert &Matthieu zijn afkomstig van de beste wijngaarden in de Languedoc, de labels zijn gebaseerd op een
19e-eeuwse regionale schilder die een voorloper was van de impressionistische bewsging.

De labels zijn opvallend, helder en modern, springen in het oog. En de wijnen zijn heel goed: geconcentreerd, rijk en
authentiek. Van Languedoc tot La Liviniére, van rose tot chardonnay. Aubert en Anthony hebben het allemaal. Tot op heden
nog niet in Nederland te verkrijgen, maar wie weet wal er gaat gebeuren.
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~ I'un des candidats de Top
Chef, c'est possible

Adrien, Mory, Justine ou Gianmarco vont cuisiner
juste pour toi et tes potes. Le pied.

Alors que l'aventure Top Chef approche de son terme, rassurez-vous, les chefs et candidats ne

comptent pas disparaitre pour autant. Entre projet d ouverture de restaurant et repos bien merite,
certains d’entre eux vont se rendre disponibles pour des diners prives, rien que pour vous. Dans les
semaines a venir, vous pourrez ainsi reserver une soirée avec Adrien Cachot, Justine Piluso,
Gianmarco Gorni ou Mory Sacko. Le tout, dans l'atelier de cuisine d'Aude Mai, situé dans une
impasse du XXe arrondissement privatisé pour |'occasion.

Le principe est simple : chaque chef cuisinera un menu "carte blanche" en cing temps pour un groupe de
8 a 10 personnes. Une maniere de vivre un diner unique avec un contact privilégié avec le chef. Apres la
team violette de I'édition 2020 de Top Chel, ces repas "Attable.e.s" accuellleront d'autres jeunes chefs de
la fringante scene gastronomique francaise (mais pas que). Parmi les noms qui circulent pour les autres
editions, on retrouve plusieurs tétes que nous avions classées dans notre palmares des chefs a suivre de
pres : Alexia Duchéne, Sho Miyashita ou encore Chloé Charles.

Au programme :

Vendredi 5 juin — Adrien Cachot
Samedi 6 juin — Mory Sacko
Jeudi 12 juin — Justine Piluso

Vendredi 13 juin — Gianmarco Gorni

Chaque menu sera accompagné d'un accords mets et vins autour des cuvées d’Aubert & Mathieu, un
jeune duo de négociants installés dans le Languedoc-Roussillon, travaillant sur les meilleurs terroirs de la
region : Corbieres, Terrasses du Larzac, Minervois la Liviniere, Cotes du Roussillon Villages Caramany.

Pour réserver, ¢ca se passe sur Instagram. Quant au prix, le menu en cing temps (liquides inclus) est a

115 euros par personne. Saisissez votre chance avant qu’il ne soit trop tard.

Par Robin Panfili, publié le 04/06/2020
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Dernicrs arrivés dans ce monde, les trentenaires Anthony Aubert et
Jean-Charles Mathieu ont monté leur société il y a deux ans 3 Car-
cassonne (Aude). Aprés des expériences professionnelles aux Erars-
Unis et en Asie, les deux amis de lycée sont revenus sur leurs terres
pour créer et développer leur entreprise de micronégoce. « L idse
d Aubert & Mathieu était de dépoussiérer | image vieillotte des vins du
sud de la France en faisant découvrir des cuvées [raiches, gourmandes,
Nous développons aussi une attitude écoresponsable, précise Anthony
Aubert. Nous mravaillons sur les bouteilles en verre recyclé, engageons
une démarche dans ce sens pour le packaging. Nous financons aussi une
association d apiculteurs. Nous sommes des « millenials » et nous noys
adpressons a ewx, 25-40 ans, plutir urbains, qui pensent le monde de de-
main et consomment le vin differemment. Finalemens, c'est une change
pour le Languedoc-Roussillon de ne pas avoir le passé et Ihistoive des
baurgognes ou des bordeanx. »
Associés 2 un cenologue, libres « de faire & leur sauce et de casser Jos
codes », ils commercialisent depuis un an cing cuvées, 5 000 bouteilles

chacune, entre 12,90 et 27,90 € Corbiéres, Minervois-la-Liviniére,
Terrasses-du-Larzac, Caramani et Limoux blanc, Pour ancrer leur
image dans un monde ultra-concurrentiel (180 négociants en Oc-
citanic en 2019), Aubert & Mathicu et leurs vins irréprochables
misent également sur des étiquettes au graphisme déstructuré mélant
tradition et modernité. Leur culot leur a valu de remporrer le derniet
concours Design Awards organisé par le magazine britannique « Har
pers Wine & Spirit ». « Nous étions les seuls Frangais, et nous avenws
gagne. Nous nous inspirons de ce qui se passe en Espagne, en Californic
ou encore en Australie, expliquent-ils. Notre croissance est la, mais o
grfr Pour la conforter, nous passons également par le digital. La crise d
Covid-19 nous Y @ aussi fortement encourages. » Avec des clips décalés

concours ludiques autour de leurs vins et vidéos relayé par leuns

; des
cavistes, des sommeliers, influenceurs, clients fideles sur les réseass

sociaux, le trafic a bondi de 200 9%, « Jf o
de qualité & Jaire découvriy ey Mmuimﬁ ?m o

;lgil.w?ux aventuriers du vip, kr, visiblement, rant de chemins
& A emprunter pour leyy reconnaissance
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. DES BONNES BOUTEILES ARTY

. PAR AUBERT & MATHIEU

Quand deux copains décident de devenir micronégociants

et de voloriser le vin de leur région, cela donne une sélection

moderne et engagée. Anthony et Jean-Charles distribuent

des cuvées élaborées dans le respect de |'environnement et

pfoposéo: dans des packagings écoresponsables. Un blanc et
rouges made in Languedoc-Roussillon aux étiquettes design.

Aponlfdu 1290 € le rouge corbiéres 2018 Marie-Antoinette.
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Decanter

A Premium Wine Reviews News & Opinion Wine Travel Learn Events

Home / Wine Reviews / France / Aubert & Mathieu, Marie Antoinette

Aubert & Mathieu, Marie
Antoinette, Corbieres,
2018

288 + Add to My Wines

Blind tasted by Justin Howard-5Sneyd MW, Andrew Jefford,
Frederic Marti (at Decanter Magazine's April 2020 LI
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Aubert & Mathieu 2018 Syrah-Grenache (Corbieres)
abv: 14% | Price Tier: $%

© o

PRINTASELL PRINT ASHELF DOWNLOAD
SHEET TALKER RATING BADGE

Dark as a beetle's shell, this wine comes out swinging with
everything but fruit, doling out creosote, mulch, licorice and
cola. Round and ample, the palate is full in body and the alcohol
Is a touch heady. Vigorously dry tannins lead the way, soaking
out every last whisper of moisture from the palate. In contrast,
the acidity is bright but very well integrated. The medium finish
and diverse flavor spectrum suggest this wine has time to go,
even If the tannins never resolve. Perfect for game and
sausages. Drink now-2023.

— Published (2/6/2020)

Company: Aubert & Mathieu

Address: 22 Rue Courtejaire, Carcassonne, 11000

Country: FRANCE

Tel: 33 6.71.81.69.43

Web Site: aubertetmathieu.com (http.//aubertetmathieu.com)
Contact: Aubert Anthony

Contact Email: contact@aubertetmathieu.com

NEW SEARCH (search.asp) RETURN TO YOUR
SEARCH

© 2020 Wine Enthusiast Companies. All Rights Reserved. Privacy Policy



HIVER
2019-2020



07/01/2020

Vitisphere

cdteatec WV IGNE

Harpers design Awards 2019

Le packaging des vins Aubert & Mathieu
recompense

Mardi 07 janvier 2020 par Juliette Cassagnes

Le packaging des vins Aubert & Mathieu (Languedoc) a été récompensé aux
« Harpers design awards 2019 » : ils remportent le prix du « meilleur design vin »
pour leurs étiquettes.
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Anthony Aubert et Jean-Charles
Mathieu, deux amis entrepreneurs,
fondent en 2018 leur négoce a
Carcassonne. La maison Aubert
et Mathieu sélectionne des bons
vins du Sud et les emballe d’éti-
quettes décalées pour s'adresser
aux générations Y et Z. Elle
vient d’obtenir le Harpers De-
sign Awards pour I'ensemble
de la gamme. Marie-Antoi-
nette, AOP Corbiéres bio
(12,90 €), est un des coups de
ceeur de la dégustation Terre
de vins « Le Meilleur du Lan-
guedoc 2018 ».

Aubert et Mathieu
11 000 Carcassonne
aubertetmathieu.com

Aubert & Mathieu ‘
MARIE ANTOINETTE - AB

12,90 €
18/20

A Carcassonne, Jean-Charles Mathieu (qui travaile
encore dans la finance a Paris) et Anthony Aubert
(dans I'aventure a temps complet) ont crée leur
maison de negoce en octobre 2018, avec un
double credo : offrir le meilleur des appellations
des vins du Sud, tout en cassant les codes visuels
et les arguments de vente du terroir. Comme cette
cuvee Marie Antoinette, revendiquee comme

« a la fois spleen et pop ». Al aveugle, notre jury
confirme le cote pop de sa palette expressive

et fraiche de fruits rouges, de poivre du Sichuan,
de réglisse, et le coté spleen dans la douceur

de tanins caressants d'une bouche agérienne

et salivante sur la finale.

m Un foie d'agneau

aux girolles.
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Armed with a map of Occitanie, a tasting
booklet and glass, David Kermode, aka Mr
Vinosaurus ventured into the unknown
with last week’s French Wine Discoveries
tasting. Luckily TV’s Joe Wadsack was on
hand to guide Kermode and any other
unsuspecting wine buyer through the mass
of interesting wines from the South of
France. As if to emphasise how Wadsack s
one to snuffle out a gem of a wine and
indeed a bargain, he was operating a novel
‘lucky dip’ the prizes being foie gras and
fresh truffle (well it 1s Wadsack we’re

talking about).

@ By David Kermode

January 30, 2020

Kermode picks out the Top 10 wines
you should be thinking about — six of
which are actively seeking an importer.
See below.

Much like the regions it showcased, French Wine
Discoveries was enormous in scale, rich in diversity,
occasionally revelatory and, sometimes, just a little

bit confusing.

Representing more than 60 producers in total,
around half were from the relatively new super-
region of Occitanie, created around three years ago
from a merger of Languedoc-Roussillon and Midi-
Pyrénées. The biggest wine region in France,
Occitanie represents a third of the country’s
production and five percent of the world’s wine
output, from a surface area of more than quarter of a

million hectares.

Located between the Massif Central and the
Pyrenees, Occitanie boasts that it is the only French
region with all four climate influences:
Mediterranean, Maritime, Continental and
Mountainous, whilst also contending with ‘the four
great winds’: the Mistral, Tramontane, Marine and
Autan. The latter might also explain why the region is
home to a third of the country’s organic vineyards,

more than 1500 across 23 thousand hectares.

It all adds up to a lot of wine, a tantalising array to
taste, and one of those ‘where to begin?” moments. So
what a wonderful idea to give a trestle table, and free
rein, to that man-mountain-of-enthusiasm, Joe
Wadsack, holding court in the corner, with his
customary blend of knowledge and verve. As if his
sheer, inescapable presence were not sufficient,
Wadsack came armed with a ‘lucky dip’, with prizes
of foie gras and fresh truftfle: my kind of fairground

attraction.
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Ones to watch (and seeking an importer) dynamic double act,
Anthony Aubert and Jean-Charles Mathieu from Aubert &
Mathieu

Of the wines on show across the vast room, at the
Leonardo Hotel close to Tower Bridge, were those
already enjoying significant success, including a
Sauvignon that’s apparently the house wine in the
House of Lords, and others with huge potential still
seeking representation in the UK. Wadsack had

chosen an excellent mix of both.

Coinciding with the Australian Trade Tasting, a
couple of miles away in Holborn, French Wine
Discoveries wasn't especially crowded, but the

producers I spoke to seemed delighted with the

calibre of those who'd attended, suggesting it was a

case of quality over quantity, with potential deals to

be done.

Aubert & Mathieu, AOP Corbieres

2018 (seeking an importer), from a dynamic double
act, Anthony Aubert and Jean-Charles Mathieu, who
work with growers and rented facilities across the
region to produce a range of thoroughly modern
wines that really look the part, thanks to the labels
(that could be inspired by Dave Phinney’s incredible
design touch at Orin Swift). The “18 Corbieres, a
blend of the Rhone varieties, led by Syrah, offers
bright black fruit, cracked black pepper and at least a
light waft of garrigue. Aubert and Mathieu are ones

to watch!
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Languedoc : Aubert & md(/\/m

Mathieu se font remarquer

Le jeune duo de négociants du Languedoc a remporté un prix pour ses éetiquettes aux
Harpers Design Awards, qui recompensent chaque année les meilleures innovations en
termes de visuel et de packaging du monde de la boisson.Inspirées des tableaux

d'un peintre régional du XlIXe siecle, precurseur du mouvement impressionniste, les
étiquettes de la gamme Aubert & Mathieu cherchent a « travailler sur la dualité entre le
traditionnel et le moderne », selon Jean-Charles Mathieu et Anthony Aubert, les deux
amis qui ont lancé en septembre 2018 leur structure de négoce. D'ou un design
novateur et peu commun dans le monde des étiquettes de vin, création de

I'agence Atelier Pers, qui leur vaut aujourd’hui une recompense du prestigieux
magazine britannique Harpers Wine & Spirit, a l'initiative de ces Design Awards.

Le jury a notamment salué un projet « qui rassemble le traditionnel et le moderne, en
suscitant de la curiosité, tout en restant fermement enraciné dans le Languedoc-
Roussillon. Le résultat : des étiquettes surprenantes et modernes, qui attirent le regard
et viennent confirmer la qualité et lI'innovation qui émanent aujourd’hui de la région. »

« Notre volonté a été de modeler ces images pour apporter une surprise visuelle. Nous
avons ensuite ajouté des extraits d'images récentes qui viennent recouvrir les fragments
anciens pour apporter une touche de modernité » expliquent Aubert & Mathieu. A peine
un an apres le lancement de leur structure, ils ne cachent pas leur

satisfaction : « Nous somme fiers et heureux de cette recompense. Nous croyons au
style unique de nos vins dans un milieu extrémement codifié. Produire un bon vin est
difficile, le vendre a l'international dans un contexte de concurrence globale I'est encore
plus. Mais la vraie vedette, c'est le terroir | Le Languedoc-Roussillon est incroyable, avec
une multitude de terroirs qui permettent d'étre créatif et d'inventer

de nouvelles choses ! »

Précisons quand méme que la qualité se retrouve également dans la bouteille, puisque
la cuvée Marie Antoinette (Corbiéres) de Aubert & Mathieu a obtenu la trés jolie note de

18/20 dans la dégustation

Languedoc du Terre de Vins N°63, disponible en kiosque le 15 janvier
2020.

Edouard Boyer
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3 SUPREME CHAMPION,
BEST RANGE

DUELING PISTOLS

Brand Owner: Terlato Wines
Design Agency: Stranger & Stranger

It's no surpriseto find that Instagram and
Facebook, along with glossy lifestyle mags,
have been at the heart of promoting this
arresting and intriguing design, which has
helped deliver iIstings in more than one
Michelin-starmed restaurant.

The "Dueling Pistols” on the labels
dare not just a cool image, though,
but fulfil the brief by playing on the

unexpected, less usual blend of two grape
vareties in the bottle. The overall impact
is high, suggesting both quality wine

and playful appeal, aiming to tap intc a
sophisticated audience while remaining
accessible and fun.

Lined up on the shelf as arange, the
effect is quite simply stunning, with
the necessary legal info and other
descriptors harmoniously worked Into the
wrap-around label design.

HARPERS

FEATURE

Harpers Design Awards 2019

AUBERT & MATHIEU
Brand Owner: Aubert B Mathieu
Design Agency: Atelier Pers

» Working to a brief that
almed to bring together the
traditicnal and the modern,
generatng curiosity, while

e  remaining firmly rooted in
the Languedoc-Roussllon, Atelier Pers
opted for labels based on a 19th-century
regional painter who was a precursor of
the Impressionist movement.

The effectis these standout, crisp,
modern labels that certainly catch the
gye and help move the conversation
on in terms of recognising the guality
and innovation now coming out of this
region. With bags of cool, stylish appeal
for an intended 25 to &40-year-old
big-aty-dweller audience, thisis label
design that puts the Languedoc-
Roussillon ina wholly modern
mindset for a new generation.

TREAD SOFTLY
Brand Owner: Fourth Wave Wine
Design Agency: Denomination

Liever name on a
delightfully subtle
yvet highly evocative
AT RS labdl and Capsule
i s design that speaks
volumes about the wine inside.,
The variety, of course, is Pinot Noir,
with the gentle evocation of “Tread
Softly"™ matched by the fiora and
fauna, plus simple, evocative cues,
suggestive of the gentie handling
and subseguent aroma and flavour
nrofife in the bottle, plus the stary
pehind the wine.

A brifliantly exeduted plece of
design, chiming with themes of
aCo-awareness, and a more restrained
es55-Is-more approach to drinking,
invoking the fresher, lighter styles
that are now appealing across
different generations of drinkers.

¥ HIGHLY COMMENDED
INDIVIDUAL

DITCHLING GIN

Brand Owner: Ditchliing Spirits
Design Agency: Graphic Brands

| Graphic Brands

i took the briefest

- of design briefs, to

1.1 B reference “British
i Ratl and Arts &

Crafts” and guite simply delivered
dose to perfection with this
crunchy, crisp, authentic-feeling
gin that simply oozes pick-me-up
appeal. At once bold yvet refined,
this design plays on a sense of
nistory, while relaying the purity
of purpose, attention to detail
and quality of the hand-selected
botanicals that go into produdng
the contents of this memorable
and beautiful bottle.

HOorpers Wine & Spiic December 2019 33
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Deux jeunes

Carcassonnais veulent

faire du vin

« differemment » en
s‘associant avec des
vignerons. Pour celle
premiere annee, ils
projettent de vendre
10 000 bouteilles en
France et al'etranger
grace a leur reseadul.

eur brillante carriere
etait toute traceée. Jean-
harles Mathieu, di-
lome en finance, tra-
vaille encore pour un grand
groupe baneaire a Paris. Son
associe, Anthony Aubert, 29
ans comme son ami, s'est
quant a hui jete a plein temps
dans I'aventure. C'est ce der-
nier qui a souffle l'idee de ce
projet. Diplomeé dun master
en marketing du vin, il avait tra-
vaillé cing ans aux Unis
comme relais d'un grand
groupe champenois, et en
Thailande pour un importateur
de vins. « J'avais envie d entre-
prendre pour moi-méme », aVoue
le jeume Carcassonnais, cama-
rade de lycée de Jean-Charles
Mathieu, a Jules-Fil.
(est en septembre 2018, en
mangeant tous les deux place
Camot, chez un ami restaura-
teur, que le duo lance l'idée.
« Nowus voulions faire du vin dif-
feremment en 5" nspirant de mo-
deles que j avais découverts
atlleurs », confie Anthony Au-
bert, tout en citant I'exemple
de la Californie, la Nouvelle-
Zélande ou I'’Australie on ce
type de negoce s'est déve-
loppé. Le choix de la région
pour leur entreprise ne pouvait
étre que le Languedoe. « Nous
avons le meilleur rapport qua-
lite/prix. L histoire a fait qu'onn’a
pas la réputation qu’'on devrait
avolr comme Bordeaux ou Bour-
gogne », confesse Anthony Au-

.

bert.

Pendant quatre mois, ce der-
nier a done sillonné la région
pour sélectionner des vigne-
rons. Avec la volonté d'élabo-
rer des vins avee de Ia frai-
cheur et de la complexite,
comme attendent. selon i, les
consommateurs. Au vigneron
donc la production et 1a vinifi-
cation. en suivant le cahier des

« Nous
voulions des
vins adaptes

au public »

charges fixé parle duo ; la der-
niere étape etant supervisee
par leur cenologue. IIs ont fait
sélectionner leurs quatre pre-
mieres cuvees par un jury
dune frentaine de leurs amis
et connaissewns. « Nows voudions
des vins adapiés au public », -
siste Anthony Aubert. Leur ¢i-
ble:les 25 4 40 ans. Les éiquet-
tes choisies rompent avec la
radition des appellations : elles
sont composées de frag-

LADEPECHE . fr

Aubert & Mathieu, un duo

de négociants non conformistes

yrw iy
} Anthony Aubert, I'un des deux associés, dans la boutique ouverte a la Cité.

ments reprenant les tableaux
de I'artiste montpelliérain Fre-
deric Bazille et des images plus
modemes.

Commercialisées depuis mars,
1a moitié de leurs 10 000 bow-
teilles fixées comme objectif
cette année, ont deja trouve
prenaur. Les enfrepreneuns dis-
posent de précieux relais a Pa-
ris mais aussi a I'export pour
les restanmants ef cavistes. Clest

Nathate Amen-als

Jean-Charles Mathien qui est
charge du démarchage pour la
capitale, alors qu'Anthony Au-
bert fait fonctionner ses re-
seaux pour I'étranger. C'est
aussi ce dernier qui est charge
du marketing. « C'est difficile
d’étre bon a la vigne, a la cave et
a la vente, confesse 'entrepreneur.
Nous, nous sommes spécialistes
de la vente ».

L C.

Quatre cuvees déja a la vente

Pour 'heure, la gamme ne compte que quatre cuvées
(Corbieres, Terrasses du Larzac, Cotes du Roussillon Villages et
Minervois la Liviniere). Une cinguieme va se rajouter avec un

second Corbiéres « plus frivole ».

Lance en septembre 2018,

Aubert & Mathieu fait le pari des vins languedociens.

Pour cefie premiere annee d'activite, Jean-Charles Mathieu et
Anthony Aubert espere commercialiser 10 000 bouteilles. Alors
que les ventes ont commence en mars, la moitie de cet objectif
est deja atieinte. Le duo a par ailleurs investi une boutique dans
la Cite, au 22, rue du Grand Puits, grace a une annonce

= trouvee par hasard =, avoue Anthony Aubert. Outre les vins
elabores par le duo, le commerce propose des produits locaux.
Ouvert debut juin, cette boutique fermera fin septembre.
L'expenence sera renouvelee I'an prochain selon les résultats de
cefie premiere année. Quvert tous les jours a partirde 11 h.
Renseignements sur www.aubertetmathieu.com



