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Vin de France rouge, Aubert & Mathieu, bio

Sans sulfite ajouté, cet alliage de cinsault et de
grenache s’exprime avec gourmandise sur de
belles notes de fruits rouges (fraise des bois,
cerise, framboise) et dévoile un fruité juteux en
bouche, très pur et frais, d’un bel équilibre
jusqu’à sa finale savoureuse.

Foire aux vins 2023 : laissez-vous surprendre par
notre sélection de 8 Vins de France

Déclassés ou hors du cadre de l’appellation, les Vins
de France (VDF) regorgent de pépites et flirtent bien

souvent avec la tendance nature.



We wanted to be more adventurous, more modern, and we wanted to do that in France,’ says Anthony
Aubert, explaining why he set up Aubert & Mathieu with his old schoolfriend Jean-Charles Mathieu. From their
base in Carcassonne, the pair make wines in partnership with Languedoc growers and winemakers which
they sell under the (very colourful and beautiful) Aubert & Mathieu labels. Anthony Aubert tells Victoria Moore
all about it.

VM: You launched Aubert & Mathieu in 2018. What were you doing before?
AA: I was based in the US and working as the export manager for a big champagne company; Jean-Charles
was in the finance industry in Paris. We decided to leave our jobs and create something we are happy to do, so
that, every morning when we wake up, we know why we are going to work.
VM: And why wine?
AA: I used to work in Asia and the US and got the chance to see different things about the wine market. In
France, all the bottles look very similar, very traditional. Also in France young people drink more beer than wine
now. The new consumers go for beer. Why? Because wine is too complicated. So we wanted to get the
millennials talking about wine as something easy to understand, something fun. It’s also about our world –
Carcassonne is our home town.

We buy the grapes and we make the wine with our growers in their wineries | CREDIT: Aubert & Mathieu
VM: How many different growers do you work with?
 AA: We’re in partnership with 30 growers in the Languedoc-Roussillon area. We book a little part of [their]
production, we buy the grapes and we make the wine [with them, in their wineries]. We were inspired by places
like California and Australia where this model is very common. We talk to the grower, to the winemaker, to
explain the style of wine [we are looking for] and we control the maturity of the grapes: we like to pick early
because we like to have wines that are fresh.
VM: A lot of people still think of appellations like Corbières and Minervois as being regions for cheap wines but
that’s not what you’re about…
 AA: We work only with premium wines, in the £15 to £45 range. When we started five years ago we had only
appellation wines in the range, so Corbières, Minervois, Terrasses du Larzac, Minervois la Lavinière…but we
quickly realised that a lot of people are looking for grapes, not appellations, because they find appellations too
confusing. So we launched a range with chardonnay and pinot noir and then one with syrah and sauvignon
blanc. We also make a product called Mushaboom which is a mix of wine and beer – we co-ferment carignan
and barley and wheat malts.
‘We decided to leave our jobs and create something we are happy to do, so that, every morning when we wake
up, we know why we are going to work.’
VM: We don’t have Mushaboom at TWC but we do sell two of your more classic wines, the Marie Antoinette
Corbières and the Eugénie Minervois. Tell us about those.
 AA: The Marie Antoinette Corbières is more fruity. The Minervois is quite silky, it’s aged in concrete tanks, I don’t
like too much barrel ageing on wines.

We wanted the labels to be modern but not too funky | CREDIT: Aubert & Mathieu
VM: What’s good to eat with them?
 AA: So with Marie Antoinette, we usually recommend a charcuterie board, veggie burrito or blanquette de veau,
a more traditional French dish. And I also like it with roast chicken and vegetables. And with Eugénie, we usually
say duck rillettes or chicken satay or pasta bolognese.
VM: And finally a quick word on the labels which are like mini artworks – colourful, but not too in-your-face…
 AA: We wanted them to be modern but not too funky. The idea was to make tradition and modernity in the
labels at once.
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Meet the maker: Aubert & Mathieu

https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/chardonnay
https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/pinot-noir
https://wine.telegraph.co.uk/features/advice/shiraz-syrah-alternatives
https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/sauvignon-blanc
https://wine.telegraph.co.uk/features/grapes/carignan
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-marie-antoinette-corbieres-2021
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-eugenie-minervois-2021
https://wine.telegraph.co.uk/features/advice/oak-ageing
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-marie-antoinette-corbieres-2021
https://wine.telegraph.co.uk/product/aubert-and-mathieu-eugenie-minervois-2021
https://wine.telegraph.co.uk/features/food-and-wine/matching-wine-pasta


Difficile de ne pas comparer le duo des jeunes négociants en vin languedociens Mathieu &
Aubert à la marque de biscuits Michel & Augustin lancée en 2004. Une révolution dans le
marketing alimentaire avec leur packaging rigolo. Leurs homologues sont plutôt fiers de la
comparaison. Toutes proportions gardées avec leurs aînés, les deux compères de Mathieu &
Aubert peuvent déjà se réjouir de leur succès. Démarrée modestement en 2019 avec leurs
économies et 7 000 bouteilles, leur entreprise basée à Carcassonne a commercialisé 300 000
cols en 2022, dont 60 % à l’export (28 pays), vise les 500 000 pour 2023 et le cap du million
pour 2025. « On était à Wimbledon, à la COP26, sur KLM en business class. On sera sur un
festival de musique en Norvège, la Grande Épicerie à Paris nous a repérés tout de suite. » Les
projets fourmillent pour Jean-Charles Mathieu, 32 ans ex-conseiller financier à Paris, et
Anthony Aubert, 33 ans, BTS en commerce des vins et grand voyageur. Ils sont d’ailleurs tout
simplement en train de modifier totalement l’image « gros volume et fond de rayon en grande
distribution » encore souvent associée au négoce des vins. 

Mathieu & Aubert ont opté pour un positionnement opposé. « Visez haut, car si vous
commencez bas, vous ne pourrez pas remonter », leur conseille un viticulteur du cru alors que
les deux copains de collège qui s’ennuyaient dans leur métier, peaufinaient les bases de leur
nouveau défi : porter haut les couleurs de leur région d’origine et tordre le cou à ce vieil a priori
: « Ah ! du Languedoc ? Ça va cogner. » Faire bouger les lignes, s’inspirer de la créativité
viticole du Nouveau Monde, produire des vins d’altitude, frais, modernes, fruités et équilibrés,
certifiés bio, Haute Valeur environnementale (HVE) et respectueux des abeilles pour la plupart,
s’appuyer sur un réseau de vignerons partenaires (30 actuellement) tous écologiquement
responsables auprès desquels Mathieu & Aubert sélectionnent les parcelles, achètent les
raisins « plus chers que le vrac », assemblent, vinifient avec un œnologue et commercialisent
en cuvées premium (à partir de 20 €). Bilan carbone calculé au plus juste, matières sèche
locales. 

Juin 2023

Raviver le négoce avec Mathieu &
Aubert 



Étiquettes ultra-disruptives 
Leur cible ? Cavistes, restaurateurs
et ces nouveaux consommateurs
décomplexés entre 30 et 40 ans.
Des anticonformistes aussi
sensibles aux qualités gustatives
des produits qu’à leurs étiquettes
ultra-disruptives. Des créations
graphiques 100 % originales. Aussi
détonantes et audacieuses que
les vins. « Ni Jean-Michel ni moi
n’avons d’antécédents familiaux
dans la vigne. Cela nous permet
d’être libres et créatifs, ça nous
allège », admet Mathieu Aubert.
Chaque cuvée surfe sur l’air du
temps et fait sens avec son label.
Leurs dernières créations : Kisumé,
un pétillant rosé sans alcool,
Mushaboom, à mi-chemin entre
vin et bière et, une cuvée  
éphémère de 600 bouteilles (60 %
grenache, 40 % syrah) créée
entièrement par ChatGPT. Casser
les codes, disent-ils 

Juin 2023

Raviver le négoce avec Mathieu &
Aubert 



Puisqu’il sait tout faire, pourquoi ne pas demander à ChatGPT, le stupéfiant
logiciel d’intelligence artificielle, de produire "un grand vin bio du Languedoc
sur le fruit" ? C’est ce qu’ont tenté les négociants Aubert & Mathieu. L’IA a
recommandé avec beaucoup d’aplomb un assemblage de grenache noir et
de syrah, à 60-40, avec une macération pré-fermentaire à froid. Anthony
Aubert et Jean-Charles Mathieu (photo) ont poussé le bouchon jusqu’à lui
demander un nom (suggestions : "L’Esprit de l’Aude" et "La Syrah de Mathieu"),
un prix (de 50 à 100 euros, mazette !), un plan marketing (elle conseille les
réseaux sociaux, avec la "conscience" de faire le buzz) et, pour finir, un
communiqué de presse - sans originalité, mais sans faux pas.
Anthony Aubert et Jean- Charles Mathieu
 / © SDP

Les deux associés ont vinifié 600 bouteilles, bluffés par les performances
techniques de l’outil. Mais en prenant leurs distances : la cuvée, vendue 22,90
euros, loin des ambitions de l’IA, s’appelle The End, pour signifier les limites et la
fin de l’expérience – immortalisée dans une vidéo You Tube. "Nous sommes
persuadés que la machine ne remplacera jamais l’homme, mais qu’elle peut
être un vecteur de création", conclut Anthony Aubert, cofondateur d’une jeune
"maison éco-consciencieuse", ayant pour ambition de "faire bouger les vignes
avec des vins modernes et originaux". Un pari déjà gagné avec cette
collaboration

Juin 2023

Vignerons virtuels

https://www.lexpress.fr/economie/high-tech/chatgpt-la-nouvelle-ere-de-lintelligence-artificielle-IXDCOJFLSRF5ROGVZCXXXQX6Q4/
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Quando l’intelligenza artificiale di ChatGPT mostra la sua capacità di assemblare il
vino e attuare una strategia di marketing e comunicazione.
Spinti dalla voglia di innovare e distinguersi, due giovani imprenditori del
commercio Aubert & Mathieu della Languedoc hanno attinto più velocemente di
chiunque altro alle potenzialità dell’AI per proporre la cuvée The End, sviluppata
grazie alle indicazioni del più avanzato robot conversazionale di intelligenza
artificiale.

I due imprenditori francesi non solo hanno chiesto all’applicazione di sviluppare un
eccezionale vino biologico della Languedoc con le uve di Grenache Noir, presente al
60%, e Syrah, al 40%, sono state “accuratamente selezionate”, dando vita a un ottimo
vino biologico ma anche ricavandone consigli per la vinificazione e le proporzioni
del blend, ma altresì di sviluppare un comunicato stampa e un piano di marketing
capace di creare il “buzz” per promuovere questa collaborazione con ChatGPT.
Per ChatGPT (GPT sta per generative pre-trained transformer) si intende un
modello di chatbot basato su intelligenza artificiale e apprendimento automatico
sviluppato da OpenAI specializzato nella conversazione con un utente umano.

L’edizione limitata, al costo di 29,90 euro a bottiglia, è disponibile sul sito
dell’azienda. Secondo il computer, il costo del vino poteva assestarsi addirittura tra i
50 e i 100 euro.

In totale sono 600 bottiglie di questa cuvée che vengono commercializzate sul sito
dei promotori dell’originale iniziativa. L’esperimento ha mostrato le elevate
potenzialità dell’intelligenza artificiale, ma anche taluni limiti (degustazione) e
preoccupazioni riguardo alle possibili implicazioni sugli assetti lavorativi.
“Il nostro obiettivo è mettere in luce le infinite potenzialità dell’IA nel settore
enologico, dimostrandone i limiti e le problematiche sociali – hanno dichiarato
Aubert & Mathieu -. Siamo convinti che la macchina non sostituirà mai l’uomo ma
che essa può essere un vettore di creazione”.

Avril 2023

Nasce il vino firmato
dall’intelligenza artificiale ChatGPT

https://aubertetmathieu.com/
https://openai.com/blog/chatgpt
https://aubertetmathieu.com/products/the-end


Die Kellerei Aubert & Mathieu aus dem malerischen Languedoc hat mit Hilfe
von künstlicher Intelligenz einen besonderen Wein kreiert und dabei dem
Algorithmus alles überlassen. Steht das Aus des Winzertums bevor?

Auf Empfehlung von ChatGPT, einem fortschrittlichen Sprach-KI-Modell,
besteht der Wein zu 60% aus Grenache und zu 40% aus Syrah. Doch die KI
hat nicht nur bei der Assemblage geholfen, sondern auch bei anderen
entscheidenden Faktoren wie Flaschendesign, Namen und sogar bei der
Erstellung von Marketingmaterialien und dem Beschreibungstext des Etiketts.

Avril 2023

»DAS ENDE« DES LANGUEDOC?
KI KREIERT WEIN VON INHALT

BIS ETIKETT

https://www.falstaff.com/at/rebsorten/grenache
https://www.falstaff.com/at/rebsorten/syrah


Créant des textes et des images sur la base de n’importe quelles
instructions, l’intelligence artificielle ChatGPT n’en finit pas de faire parler de
lui. Aujourd'hui, un domaine viticole du Languedoc l’a utilisée pour faire un
vin - habillage de la bouteille et marketing compris.

Cuvée de Syrah et de Grenache
Le domaine viticole Aubert & Mathieu du Languedoc a officiellement lancé
son vin bio "The End". Sa particularité: il a été développé par le logiciel
d'intelligence artificielle ChatGPT. Il s'agit d'une cuvée de Syrah et de
Grenache, typique du sud de la France. Les raisins proviennent de
vignobles certifiés bio et sont vendangés à la main.

"Reflet d'un terroir unique"
"Nous avons mis à profit une certaine expertise en matière d'analyse de
données et de modélisation du langage naturel pour créer un vin qui
reflète le terroir unique du Languedoc", ont expliqué les vignerons Anthony
Aubert et Jean Charles Mathieu dans un communiqué de presse
également rédigé par ChatGPT.

"La machine ne peut pas remplacer l'homme"
"Notre objectif est de mettre en avant le potentiel infini de l'IA pour la filière
viticole, tout en montrant ses limites et ses enjeux sociétaux. Nous sommes
convaincus que la machine ne remplacera jamais l'homme, mais qu'elle
peut être un vecteur de créativité", expliquent Aubert et Mathieu.
Des réponses de l'IA en partie "stupéfiantes"

Avril 2023

ChatGPT utilisé pour faire un vin



"Ses réponses sur la vinification et l'assemblage en fonction des
caractéristiques des cépages - couleur, tanins, fruit - sont stupéfiantes", a
expliqué Aubert à la plateforme de vin Vitisphère. Selon les instructions, ils
ont combiné "60% de Grenache et 40% de Syrah, qui donnent normalement
un vin fruité et équilibré, mais vous pouvez inverser les proportions pour
obtenir un vin plus tannique", a recommandé ChatGPT. Sur
recommandation de l'IA, le vin est en outre mis en bouteille bourguignonne.
Les viticulteurs n'ont toutefois pas suivi ChatGPT sur un point : le prix. L'IA
proposait un prix de 50 à 100 euros par bouteille, mais le vin devrait coûter
environ 20 euros.

Une étiquette ratée
L'étiquette et le nom ont également été conçus par ChatGPT, mais les
viticulteurs n'en étaient pas satisfaits. Le nom "The End" et le vide de
l'étiquette symbolisent désormais, selon Aubert, "la fin des possibilités qui
s'offraient à nous grâce à l'utilisation de l'IA". Le "The End" IGP Pays d'Oc est
limité à 600 bouteilles. On peut le commander sur le site internet du
domaine.

Avril 2023

ChatGPT utilisé pour faire un vin



Commercialisée uniquement via leur site web, seule une palette de 600
bouteilles de cette cuvée est pour l’heure conditionnée par les deux
négociants qui ne cachent pas leur volonté de « créer le buzz ». « Cela fait
même partie de la requête que nous lui avons adressée dans un second
temps : élaborer un communiqué de presse et un plan marketing qui crée le
buzz pour promouvoir cette collaboration entre ChatGPT et Aubert & Mathieu
», valide Anthony Aubert. Les deux comparses partagent même la vidéo de
genèse de la cuvée par l’interface de l’IA. Si les œnologues et vinificateurs
semblent encore hors d’atteinte tant que les capacités gustatives de
ChatGPT ne sont pas encore opérationnelles, force est de constater que le
robot livre un communiqué de presse et un plan marketing en phase avec
les objectifs fixés par la requête de départ.

Quelques limites
C’est vrai que ça a un côté questionnant et inquiétant. Nos responsables
commerciaux et d’administration des ventes ont tout de suite vu que l’IA était
en mesure de traiter des pans entiers de leur travail, mais heureusement
ChatGPT s’est également confronté à quelques limites », poursuit Anthony
Aubert. Coupable de fautes d’orthographe dans la rédaction du
communiqué et auteur du texte et des mentions figurant sur la contre-
étiquette, ChatGPT n’a pas pu donner de suggestions concernant le dessin
de l’étiquette. « La création d’image reste difficile, nous avons même essayé
avec une autre IA plus spécialisée, qui n’a pas non plus donné de résultat. Le
nom et le vide de l’étiquette The End symbolisent aussi la fin des possibilités
qu’ouvrait l’utilisation de l’IA », précise le co-associé d’Aubert & Mathieu. La
mise en vente sur internet de cette cuvée constitue donc un test, qui validera
ou non le maintien de cette production.

Avril 2023

Premier vin signé par
l'intelligence artificielle ChatGPT

https://www.youtube.com/watch?v=JYSdtyLgzdU
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La jeune maison de négoce Aubert & Mathieu basée en Languedoc se lance
sur le créneau du sans alcool avec Kisumé, un rosé effervescent. « Il y a un
ou deux ans, le sans alcool ne nous intéressait pas. Mais on a goûté ce qui
existait, et on s’est dit qu’on pourrait faire quelque chose », confie Anthony
Aubert, l'un des deux fondateurs. « Notre cible, c'est les 20-40 ans », précise le
jeune entrepreneur. Et le sans ou moins d'alcool est clairement identifié
comme une tendance dans cette cible de consommateurs. Les négociants y
voient aussi un nouveau débouché pour les vins dans le contexte de baisse
de la consommation.

Avec son associé, Jean-Charles Mathieu, Anthony Aubert a donc élaboré un
vin 100 % cinsault, désalcoolisé, légèrement gazéifiée, avec un ajout de MCR
pour une petite touche de douceur. De couleur pâle, résolument sur la
fraîcheur avec une notre fruitée en attaque, il se positionne sur une image
chic et premium avec un prix envisagé de 14,90 euros. « Il n'y a aucun ajout
d'arôme. Nous n'avons pas lésiné sur la matière première. Les gens ont été
surpris par la qualité », souligne Anthony Aubert.
Le produit a notamment intéressé les acheteurs de la SAQ (monopole du
Québec), de passage sur le stand. Les jeunes négociants attendaient les
retours du salon pour fixer le volume lancé en commercialisation. Un
premier embouteillage de 10 000 bouteilles est imminent. Des premières
commandes sont déjà enregistrées.

Février 2023

Kisumé, le rosé à bulles  et 
sans alcool d’Aubert & Mathieu

https://www.reussir.fr/vigne/node/24859
https://www.reussir.fr/vigne/node/3773
https://www.reussir.fr/vigne/node/28270
https://www.reussir.fr/vigne/node/22906
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Sélection Pétiller de Plaisir

Jeune maison de négoce en
Languedoc, Aubert & Mathieu
revendique des vins bio ou en
conversion. Cette cuvée, qui
assemble Chardonnay et
Chenin, offre un nez de tarte
au citron très alléchant.

Novembre 2022

Baburu



C'est la nouveauté de cette
fin d'année, toujours dans
l'esprit frais qui anime le duo
Aubert & Mathieu.

Chardonnay et Chenin se
répondent, avançant qui le
fruit, qui la tension. Une bulle
bien trousée, pimpante qui
passe sans souci de l'apéritif
au dessert. 

Novembre 2022

Baburu
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Les secrets d'Aubert et Mathieu pour cartonner sur un
marché ultraconcurrentiel

C'est peu dire qu'Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu ont lancé leur
entreprise dans un secteur ultraconcurrentiel. La France compte 85.000
exploitations agricoles qui ont une activité viticole, selon le syndicat Intervin,
et le vignoble français produit 3.240 vins différents. Quasi autant de
concurrents sur les étals des cavistes pour les deux entrepreneurs qui ont
lancé leur activité de négociant et d'embouteilleur de vins en 2018, à
Carcassonne.

« Nous sélectionnons et achetons des vins à 25 vignerons locaux, et nous
les vendons sous notre marque », détaille Anthony Aubert, qui précise
travailler avec un laboratoire oenologique afin de faire les meilleurs choix.
L'entrepreneur de trente-deux ans travaillait auparavant dans l'export de
champagne. Son ami de longue date Jean-Charles Mathieu, du même âge,
a, quant à lui, mis en pause une carrière dans la finance.
« 99 % de notre production est écoulée en B2B, surtout à des cavistes et
restaurateurs. Notre site Internet, sur lequel nous vendons directement aux
particuliers, représente un volume négligeable. Mais cela met nos produits
en avant », précise l'entrepreneur.

Se démarquer visuellement
Les deux cofondateurs planchent sur un chiffre d'affaires aux alentours de
1,5 million d'euros pour l'exercice 2023. Ce qui représente 300.000 bouteilles
écoulées, dont 60 % à l'export. Un petit exploit pour l'entreprise qui compte
trois salariés et qui a grandi au coeur de la crise du Covid-19. « Dans le
milieu du vin, il faut paraître plus gros que l'on l'est réellement », plaisante
Anthony Aubert, en donnant un début d'explication. L'entrepreneur a d'abord
choisi de se démarquer visuellement.

Septembre 2022

https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/marketing-vente/0610373513180-vin-le-petit-baroudeur-espere-convertir-les-millenials-342251.php
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/marketing-vente/0701334645237-e-commerce-4-astuces-pour-mieux-vendre-en-ligne-348059.ph
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/ressources-humaines/0604003209080-covid-19-le-cas-contact-d-un-cas-contact-est-il-un-cas-contact-340122.php
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Sur ses bouteilles, exit les noms ronflants de vignobles ou les crayonnés à
l'effigie de vieux châteaux. Aubert et Mathieu mise sur une identité graphique
reconnaissable au premier coup d'oeil, avec un des collages de photos
d'époque agrémentées de blocs de couleurs : « Nous considérons que dans
la cave d'un bon acheteur tous les vins sont bons. Il faut donc se différencier
sur d'autres éléments. L'idée était d'avoir une identité graphique originale ,
sans pour autant tomber dans le loufoque », annonce Anthony Aubert.
En accord avec ces visuels travaillés, Aubert et Mathieu revendiquent un
positionnement haut de gamme. La stratégie est plutôt commune dans
l'univers du vin, mais les deux entrepreneurs ont fait le choix de se fixer un prix
de 30 à 40 % plus élevé que leurs concurrents directs : « Nous voulions nous
placer dans la catégorie des vins premiums. Avec ce prix, nous expliquons à
nos clients que notre produit n'a aucun défaut. »

Trois axes de communication
La marque et les visuels sont particulièrement mis en avant sur les réseaux
sociaux. « Nous avons une bouteille reconnaissable, que les gens prennent en
photo et partagent ensuite, en nous identifiant sur leur publication ».

L'entreprise génère aussi son propre contenu qu'elle poste essentiellement
sur Instagram et LinkedIn. Un choix assez restrictif motivé par sa cible (les
urbains de 25 à 40 ans), moins présente sur Facebook ou TikTok par exemple
: « Nous avons trois axes de communication principaux : La vigne et la façon
dont elle est travaillée, le produit en lui-même, et les accords mets-vins. Ces
derniers sont particulièrement appréciés des abonnés », égraine
l'entrepreneur.

De l'Internet à la boutique
Adopter une telle stratégie peut paraître curieux pour une entreprise qui base
son modèle économique sur le B2B  : « Tous les acheteurs des grandes
entreprises sont présents sur les réseaux sociaux, même à titre personnel et
hors de leur activité ! Le premier contact se fait souvent par ce biais. »
Les deux cofondateurs assument s'inspirer d'autres secteurs économiques
comme la musique ou le parfum pour leur communication. A rebours, donc,
des stratégies habituellement utilisées dans l'univers du vin : « Nous avons
lancé un NFT offrant le droit à six bouteilles à son acheteur, en nous inspirant
de ce que peuvent faire les marques de sneakers », raconte Anthony Aubert.

https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/idees-de-business/0602244338205-12-idees-pour-creer-son-entreprise-en-2020-333199.php
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/marketing-vente/0302436683516-identite-de-marque-comment-devenir-une-icone-324491.php
https://business.lesechos.fr/entrepreneurs/business-plan/se-lancer-en-b-to-b-un-marche-exigeant-213465.php
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Comment se démarquer dans le paysage saturé de l’Occitanie, plus grand
bassin viticole au monde avec 263 000 hectares ? Depuis sa création en
2019, la maison de négoce carcassonnaise Aubert & Mathieu (4 salariés, CA
prévisionnel 2022 : 1,3 M€) fait le pari de l’innovation tous azimuts pour
réenchanter un métier très codifié.

Une approche disruptive du marketing viticole
D’une part, la marque affiche son engagement pour la filière : elle travaille
avec 25 vignerons occitans à qui elle donne son cahier des charges pour
développer des cuvées bio ou en conversion, elle produit avec un packaging
100 % éco-conçu et recyclable… Mais, d’autre part, Aubert & Mathieu assume
une démarche disruptive, ouvertement inspirée des grandes exploitations
californiennes. "Nous sommes négociants et nous le revendiquons. Nous
cumulons trois fonctions souvent séparées en France : la conception, la
production et la vente. Nous travaillons beaucoup sur le goût, pour produire
des vins frais et digestes, conçus pour se déguster au verre chez nos
partenaires", indique Anthony Aubert, cofondateur avec Jean-Charles
Mathieu de la société audoise, qui distribue exclusivement chez des cavistes,
des restaurateurs et des épiceries fines.

Un nouveau produit baptisé "vière"
À ce jour, la marque a développé 14 produits, qui se différencient souvent par
une approche colorée et décalée de l’étiquetage et du packaging. Mais elle
est allée beaucoup plus loin en lançant, au printemps dernier, un produit
assez osé baptisé " vière ", qui mélange la bière et le vin. Aubert & Mathieu a
fourni du vin bio à la brasserie parisienne Galia, avec qui elle a cofermenté le
mélange et assuré la commercialisation. "Nous nous basons sur les dernières
études, qui montrent que la consommation de bière en France est en train de
dépasser celle du vin. Nous partageons le même état d’esprit avec Galia, qui
veut réenchanter la bière, même si ce produit reste pour nous un
complément de gamme", précise Anthony Aubert. En quelques mois, les 3
000 bouteilles de vière ont été écoulées en France et au Japon. La marque
audoise travaille sur une innovation similaire, "mais encore plus en rupture",
avec un partenaire languedocien.

Aout 2022

Aubert & Mathieu bouscule les codes de la vigne



L’exploitation décomplexée du numérique
Pour la rentrée qui s’annonce, la maison de négoce a préparé 5 lancements :
une nouvelle gamme de vins naturels et bio, une déclinaison de gamme
existante en bag-in-box, un effervescent, etc. "Le point commun de chacun
de nos produits est le positionnement premium. Nous faisons peu de
volumes – de 10 000 à 50 000 bouteilles, contre des millions dans le négoce
traditionnel – pour pouvoir les valoriser au maximum", souligne Anthony
Aubert.

Parmi les outils privilégiés par la société audoise figure le numérique. Elle
utilise les réseaux sociaux pour bâtir une communauté (20 000 personnes)
séduite par son approche décomplexée du marketing, et surtout pour
prospecter. "Notre positionnement est si remarqué que 50 % de nos clients
viennent à nous, et non l’inverse", se réjouit Anthony Aubert. De même, la
marque a lancé, fin 2021, une collection de NFT (jetons non fongibles)
donnant le droit à son acquéreur de pouvoir boire ses cuvées. Le syndicat
des vins de Saint-émilion a contacté Aubert & Mathieu pour collaborer sur le
sujet.

60 % des ventes à l’export
Globalement, la marque tire profit de ses audaces, et double ou triple de
taille tous les ans. Elle est passée de 65 000 à 250 000 euros de chiffres
d’affaires en plein confinement, puis a bondi à 630 000 euros en 2021, et
table aujourd’hui sur 1,3 million. L’export absorbe 60 % des ventes, notamment
en Europe (Pays Bas, Norvège) et au Québec, alors que de nouvelles
perspectives émergent en Asie. Pour passer un nouveau cap, Aubert &
Mathieu a aussi entrepris une coopération avec un laboratoire, afin
d’identifier de nouvelles voies de sourcing et d’assemblage, "car cette
croissance nous pousse à produire toujours plus", conclut Anthony Aubert.

Aout 2022

Aubert & Mathieu bouscule les codes de la vigne



L' univers de la zythologie, à savoir celui de la bière, n’en finit pas de proposer
des nouveautés. Dernière en date, un produit ni tout à fait bière ni tout à fait
vin mais un entre-deux pour le moins original. Une expérience de dégustation
atypique signée Aubert & Mathieu.

Dire que ces deux-là sont des trublions relèverait presque de la tautologie !
Anthony Aubert & Jean-Charles Mathieu sont 2 amis qui ont décidé en 2018
de créer une structure de négoce qui leur permette de mettre en avant les
vins de leur région, le Languedoc-Roussillon. Avec toujours des cuvées
identitaires, de celles qui ne laissent pas indifférent. Et pour une fois, ce n’est
pas tout à fait un vin qu’ils viennent de lancer, mais un « machin » à la robe
framboise soutenue, encapsulé comme une bière et un brin voyant avec une
étiquette haute en couleurs. Pour décrire cette curiosité, il fallait au moins un
néologisme immédiatement intelligible. C’est une « vière ». En un mot, un
mariage entre bière et vin au cours d’un processus d’élaboration commun. Et
pour se lancer dans ce projet, les 2 copains ont conclu un partenariat avec la
brasserie artisanale parisienne Gallia.  L’idée est simple, il s’agit de faire
fermenter quelques jours les raisins sélectionnés et ensuite de leur ajouter le
moût de bière (malt d’orge et de blé) pour que les levures puissent continuer
à travailler et produire cet hybride.

Un carignan inattendu

Pour leur vière, Aubert & Mathieu ont décidé de mettre en valeur leur cher
carignan, si typique du Languedoc. Le résultat est surprenant et ne saurait
laisser indifférent. Evidemment, si vous vous attendez à une expression
nouvelle d’un vin, vous risquez d’être déçu. Le produit offre un nez qui rappelle
un agréable vin rouge fruité tout en évoquant les notes typiques maltées de
la bière à la dégustation. Pour autant, le cépage apporte véritablement une
aromatique spécifique qui vient complexifier l’ensemble qui titre 7,2°. On
retrouve ainsi des notes de fruits rouges bien marquées qui sont d’une
véritable gourmandise. A n’en pas douter, voilà un produit qui fera parler de
lui, qui risque bien de susciter la curiosité parmi les amis à qui vous le ferez
goûter. 

Juillet 2022

Vous prendrez bien une petite vière !

https://www.terredevins.com/actualites/aubert-mathieu-le-nft-du-vin
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Un nouvel hybride bière vin

Ni tout à fait de la bière, ni tout à fait du vin, de la "vière". Un hybride né de la
conjonction des savoir-faire vinicoles et brassicoles. Au niveau du goût, la
vière est une bière qui porte les caractéristiques reconnaissables du raisin
ou du vin, sans non plus tomber dans le lambic, une bière belge fermentée
dans des barriques de vin, aux accents acides et aigres.

Pour créer la vière, les raisins sont éraflés et pressés avant d’entamer leur
fermentation pour quelques jours. Le moût de bière est ensuite ajouté
délicatement, afin de ne pas brusquer les levures qui travaillent. S’ensuit
une co-fermentation de trois semaines. A noter, la vière est plus alcoolisée
qu'une bière classique, et tourne autour des 10°.

La brasserie artisanale parisienne Gallia affiche plusieurs vières à sa carte.
Chacune est élaborée à partir d'un cépage unique. Syrah, merlot, Pinot noir,
Gewurztraminer, muscat, riesling...

Récemment, Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu, fondateurs de la
maison de négoces Aubert & Mathieu, se sont lancés dans l'aventure de la
vière en s'associant avec la brasserie Gallia. La vière du duo met en avant
les vins de leur région, le Languedoc-Roussillon.

https://www.bfmtv.com/economie/consommation/vin-a-6deg-et-biere-a-0deg-les-francais-aiment-toujours-l-apero-mais-de-moins-en-moins-l-alcool_AV-202205100016.html
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Aubert & Mathieu X GALLIA

A subtle blend of Carignan from the
best vineyards in the Languedoc and
barley and wheat malts. Aubert &
Mathieu are merchants, and GALLIA is
a brewer who brings new life to the
French beer industry. These
complementary skills give this limited
edition all its character.



Juin 2022

Hautes Pistes Chardonnay
AOP Limoux

Un chardonnay de la haute vallée de
l'Aude signé Aubert & Mathieu, le jeune
tandem qui donne du négoce une
image jeune et inventive aves ses
étiquettes colorées immédiatement
mémorisables. 
On aime ses saveurs d'amande et
d'abricot que rafraichissent quelques
notes d'agrumes.
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Vu dans :
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Aubert & Mathieu, Hautes Pistes.

un de mes derniers coups de coeur!
Anthony et Jean-Charles sont revenus
dans leur région du Languedoc-
Roussillon pour apporter une idée plus
moderne du négoce. Ils créent des
vins qu'ils ont envie de boire: dans le
fruit, la fraicheur et l'équilibre comme
ce Chardonnay, assez inattendu sur
ce terroir. Je parie sur sont élan
fédérateur et enjôleur pour caresser la
recette avec grasse.

Le choix de Sophie



Printemps
2022
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Boisson hybride

Le négociant Aubert et Mathieu,

à Carcasonne, lance une «vière »,

c'est-à-dire une boisson hybride
entre le vin et la bière. Produite
avec le brasseur parisien Gallia,
cette cuvée de quelques milliers
de cols est née de l'ajout de brassin
à du moût de carignan.
Après plusieurs semaines de
fermentation, la « vière » obtenue
titre 7,2°d'alcool. « Sa texture
en bouche est proche d'une bière
charpentée, vient ensuite
la fraîcheur du fruit du vin »,
rapporte Anthony Aubert,
cofondateur du négoce
languedocien.
Cette « vière » est
commercialisée en édition limitée
dans le réseau des restaurants
et cavistes .
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Sélection de rosés pour des journées au bord de la mer

NOTRE SÉLECTION DE VINS ROSÉS PARFAITS POUR L’ÉTÉ

Les vins rosés sont d’autant plus consommés l’été. FreshMag Paris vous a
sélectionné 8 différents rosés qui trouveront leur place au soleil, sur vos tables,
sur le sable… pour vous rafraîchir toute la saison !

#3 PALOOZA ROSÉ 2021 – AUBERT & MATHIEU

Aubert & Mathieu, c’est le nouveau
départ de deux copains, chacun ayant
laissé sa routine professionnelle de
côté. Leur objectif ? Créer des vins à
leur image. Originales et ambitieuses,
les cuvées Aubert & Mathieu résonnent
chez toutes personnes en manque de
renouveau dans le milieu des vins.
Frais et léger, le rosé Palooza à tout d’un
vin idéal pour un moment de détente
réussi ! En effet, il est délicieusement
léger et rafraichissant. Savoureux et
remplis d’arômes, on retrouve en
bouche des notes de framboise, de
pêche ou encore de citron frais.
Cueillette de nuit pour préserver la
fraîcheur, égrappage total et
macération de 6 heures sous
température controlé sont autant de
savoirs-faire qui qualifient leurs vins.
Retrouvez-le au prix de 9,90€ sur leur
site internet ou chez les cavistes.

https://freshmagparis.com/ouverture-des-terrasses-et-rooftop-parisiens/
https://aubert-mathieu.myshopify.com/pages/palooza
https://aubertetmathieu.com/products/palooza-vin-rose
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De la bière avec du carignan
pour faire exploser les codes du vin
Ils se sont connus sur les bancs du lycée Jules-Fil à
Carcassonne. Après avoir tâté de (belles) carrières internationales, 
ils ont décidé de revenir au pays, pour faire du vin à leur façon. 
Et depuis peu, même, de la bière... avec du Carignan.

Il n’y en a que 1 000 bouteilles, et
tant pis pour ceux qui, comme
cette société des Pays-Bas qui
voulait en commander 3 000. Des
bouteilles de vin, capsulées comme
une bouteille de bière. Ni blonde,
ni brune, ni blanche, cette « vière »
présente une robe rouge. Celle du
Carignan.
Anthony Aubert, créateur il y a
trois
ans avec Jean-Charles Mathieu
d’une maison de négoce d’un
nouveau genre, Aubert & Mathieu,
explique la finalité de ce produit
très « marketing ». « La
Mushaboom est le fruit d’un
partenariat avec le brasseur pa-
risien Gallia. On oppose toujours la
consommation de bière et de vin,
et il paraît que les Français
consomment pour la première fois
plus de bière que de vin, mais pour
nous l’idée est justement de ne pas
opposer ces deux modes de
consommation, et surtout de
rendre le vin
cool ». 
Le parisien Gallia jouit d’une
image détonante tout à fait dans
l’air du temps, qui a besoin de
casser les codes, ce que reflète
l’étiquette choisie par les Parisiens.

La Mushaboom (« n’y vo-
yez aucun message caché, c’est le
mot qui nous est venu en voyant l’éti-
quette ») ressemble à ces bières à la
cerise bruxelloises. Elle affiche 7,2
degrés d’alcool et est le fruit d’un
moût de bière et d’un carignan
d’Occitanie montant en fermentation
séparément avant d’être mélangés
pour finir la fermentation ensemble
(alors que les fermentations sont
décalées, les sucres étant différents),
selon un procédé « largement inspiré
de la vinification des pétillants
naturels, et développé par Gallia ». Un
camion réfrigéré contenant le
Carignan bio est parti pour Paris en
septembre dernier. Résultat : une
Vière pétillante, rafraîchissante sur
des saveurs de garrigue et d’intenses
fruits des bois.
Pour Aubert & Mathieu, cette
« vière » est un produit de niche qui
surfe sur la vague des vins nature et
issus de la biodynamie, qui servira à
désacraliser le vin. A tel point qu’An-
thony Aubert et Jean-Charles Ma-
thieu réfléchissent à un festival au-
tour du vin dans le Carcassonnais,
jouant sur cette nouvelle classe de
consommateurs. Car c’est toute la
tagline de leur petite société passée
en 3 ans de 8 000 à 300 000
bouteilles et de 2 à 5 temps pleins.
Faire faire des vins digestes,
croquants, faciles à boire, de qualité,
emballés avec audace (leurs
étiquettes se distinguent nettement),
répondant à la demande.
Anthony Aubert appelle cela des vins
« modernes et engagés ».

Saveurs de garrigue
et de fruits des bois

« Cet hiver, Gallia a été racheté par
Heineken... c’est dire. Nous avions
rencontré les deux fondateurs de Ga-
llia lors d’un dîner et eu cette idée de
dépoussiérer nos deux univers en les
réunissant », explique encore le Car-
cassonnais

Modernes parce que les
Carcassonnais revendiquent leur
image de négociant (négative en
France) en expliquant travailler
avec 25 vignerons du Languedoc-
Roussillon, sur des terroirs
d’altitude, répondant à un cahier
des charges et suivis de près par le
laboratoire narbonnais Dubernet.
« En fait, on manage 25 vignerons,
c’est du négoce premium »,
poursuit Anthony Aubert en
précisant que « c’est le vigneron qui
décide du prix de vente de son vin,
ce qui responsabilise tout le
monde, et permet à tout le monde
d’en vivre ». Le prix public de la
bouteille (60 % partent à l’ex-
port) se situe entre 10 € et 25 €.
Au-delà du packaging, il y a tout le
travail sur l’engagement (« moderne
et engagé ») : une société
indépendante leur fait le bilan
carbone en fin d’année, 60 % des
émissions viennent de la fabrication
du verre, émissions
compensées par un soutien à
l’association Ecologi qui replante
notamment des arbres, « c’est plus
global que juste du vin bio ». 60 %
de la production est en bio, elle
sera à 80 % d’ici deux à trois ans.

Des vins qui plaisent aux consom-
mateurs, touchés à 40 % via les ré-
seaux sociaux, « marketés mais sé-
rieux », une image jeune de « start-
up » (« je déteste ce mot qui
ne veut rien dire ») : voilà les deux
Audois bien lancés. Leur « Palooza
» est le rosé officiel du tournoi de
Wimbledon 2022, leur sauvignon
et leur assemblage grenache-syrah
ont été servis aux chefs d’Etat lors
de la Cop26 à Glasgow. La papesse
de la critique, l’Anglaise Jancis
Robinson leur a attribué un
16,5/20, le grand public via une
appli de notation, la note de
4,2/5.

Jérôme Yager

La « vière » est un
produit de niche qui
surfe sur la vague
des vins nature

En fait, on manage
25 vignerons, c’est
du négoce premium

<<

<<

Déjà des bonnes notes

Anthony Aubert présente la « Vière », produite en collaboration avec le brasseur
Gallia.

AUDE

NATHALIE AMEN-VALS



LA BOUTEILLE DE LA SEMAINE
C’est l’histoire de deux copains de lycée, Anthony Aubert
et Jean-Charles Mathieu, fraîchement débarqués dans
l’univers du vin, dont ils s’amusent à casser les codes,
pour notre plus grand plaisir. Mais attention, ces deux
garnements du Languedoc ont la tête sur les épaules et
un grand respect pour leurs aînés, dont ils sont les
dignes héritiers.
Écoresponsables, ils affichent leur bilan carbone chaque
année et sont convaincus qu’il faut boire « moins, mais
mieux ». 
Leurs cuvées sont à leur image, modernes et
engageantes. 
Avec Hautes Pistes, le chardonnay, cépage roi des
blancs de Bourgogne, donne ici, dans la vallée de l’Aude,
un vin délicat aux arômes briochés.
Une découverte et un coup de cœur.

06/05/2022

Chardonnay Hautes Pistes 2020, AOP Limoux, 
Aubert & Mathieu,
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C’est l’histoire de deux copains de lycée, Anthony
Aubert et Jean-Charles Mathieu, fraîchement
débarqués dans l’univers du vin, dont ils s’amusent
à casser les codes, pour notre plus grand plaisir.
Mais attention, ces deux garnements du
Languedoc ont la tête sur les épaules et un grand
respect pour leurs aînés, dont ils sont les dignes
héritiers. 
Écoresponsables, ils affichent leur bilan carbone 
chaque année et sont convaincus qu’il faut boire 
« moins, mais mieux ».
Leurs cuvées sont à leur image, modernes et
engageantes. Avec Hautes Pistes, le chardonnay,
cépage roi des blancs de Bourgogne, donne ici,
dans la vallée de l’Aude, un vin délicat aux arômes
briochés. Une découverte et un coup de cœur.

Chardonnay Hautes Pistes 2020, AOP Limoux, 
Aubert & Mathieu,
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Les bons vins...

L’accord original

Un rosé à la robe tendre et au nez très parfumé de framboise,
puis de pamplemousse et de fruits
blancs. Complet, il montre de la légèreté et une bonne
puissance dans sa catégorie de couleur. 
Une puissance suffisante pour se permettre dépasser à table.

IGP Paysd’Oc 2021, Palooza,
Aubert & Mathieu,
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Le brasseur Gallia a élaboré avec deux jeunes négociants du Languedoc
Roussillon une vière, une boisson à mi-chemin entre une bière et un vin. 

Explications.
Le brasseur Gallia a élaboré une boisson collaborative, une "collab'" comme disent les
brasseurs artisanaux. Ils ont réalisé cette collab avec deux jeunes vignerons du
Languedoc-Roussillon, Antony Aubert et Jean-Charles Mathieu. Le résultat ? Une vière,
soit une boisson à mi-chemin entre la bière et le vin. Cette boisson en édition limitée
est un assemblage du cépage carignan, issu des meilleurs vignobles d'altitude du
Languedoc, et de malts d'orge et de blé. Cette vière est donc le reflet de deux métiers.
Cette nouveauté est au carrefour de deux tendances. Celle des collab ‘ qui réunit deux
personnalités d'un même métier (vin, bière ou les deux) et celle des vières, ces
boissons hybrides qui commencent à émerger chez les cavistes et dans certains bars
branchés. On y trouve des bières à base de moût de raisin et de houblons ou des
vins, nature le plus souvent, avec des ajouts de moûts de bière, le tout maturé en
barrique.

La méthode
À partir des raisins, minutieusement sélectionnés, éraflés et pressés, démarre une
fermentation de quelques jours avant d'envoyer le moût de bières, doucement, pour
ne pas brusquer les levures qui travaillent. Largement inspiré de la vinification des
pétillants naturels, le procédé développé par Gallia laisse la place à chaque élément
pour s'épanouir et faire ressortir le meilleur de chaque arôme. Un casse-tête lorsque
l'on sait que le sucre contenu dans les céréales n'est pas le même que celui dans les
raisins, mettant plus de temps à se transformer en alcool, mais une prouesse qui
s'inscrit dans la démarche du brasseur ; celle d'inventer un style de bière à la
française" , explique Gallia et Aubert et Mathieu. La robe de cette vière « ronde et
rafraîchissante avec des notes de garrigue et des bois » est pourpre.

Gallia propose une vière, une boisson
alcoolisée très tendance
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Connaissez-vous la vière ? 
Cette boisson à mi-chemin entre le vin et la bière 

Deux négociants du Languedoc-Roussillon ont inventé, en

collaboration avec un brasseur parisien, une boisson surprenante :

la vière. Il s’agit d’un breuvage à mi-chemin entre le vin et la bière,

disponible en édition limitée. 

Bière ou vin : pourquoi choisir lorsque l’on peut avoir les deux

boissons au même moment et dans le même verre ? Non, nous ne

sommes pas devenus fous et si, à première vue, ce mélange peut

paraître plutôt étonnant, deux négociants du Languedoc-Roussillon

et un brasseur parisien ont osé l’inventer. Anthony Aubert et Jean-

Charles Mathieu, fondateurs de la maison de négoces Aubert &

Mathieu, se sont associés à la brasserie Gallia afin de créer « une

boisson qui leur ressemble, décalée et anticonformiste ». De cette

collaboration est née la vière, un breuvage à mi-chemin entre le vin

et la bière.

Derrière l’association de ces deux mondes, il y a l’envie de

surprendre, de casser les codes et de repousser les limites. Ce

partenariat donne finalement vie à une boisson inattendue,

audacieuse et pleine de caractère. La vière Aubert & Mathieu x Gallia

est un subtil mélange de cépage carignan bio, provenant des

vignobles d’altitude du Languedoc-Roussillon, et de malts d’orge et

de blé, issus de l’agriculture biologique française.

https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/guide-par-ingredient/tout-savoir-sur/photos-les-bieres-de-christophe-noyon-brasseur-a-tardinghen-188818
https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/les-petits-plus-en-cuisine/actu-food/cest-quoi-les-vins-primeurs-de-bordeaux-189166
https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/les-petits-plus-en-cuisine/actu-food/oserez-vous-gouter-cette-biere-creee-par-une-intelligence-artificielle-188785
https://aubertetmathieu.com/
https://aubertetmathieu.com/
https://www.cuisineactuelle.fr/culture-food/les-petits-plus-en-cuisine/actu-food/5-adresses-a-connaitre-pour-se-regaler-dans-la-region-languedoc-roussillon-188003
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HYBRIDATION

Ce négoce n'oppose pas le vin à la bière, mais les fusionne
Les négociants languedociens Aubert et Mathieu s'essaient à la "vière", un
assemblage en pleine fermentation de moût de raisin et de brassin.

 Le paysage du vin est très saturé, il faut trouver des astuces pour sortir du lot »
reconnaît Anthony Aubert, le cofondateur du négoce languedocien Aubert et
Mathieu. Se distinguant déjà par ses cuvées originales, le négociant passe un cap
avec le lancement de Mushaboom, une "vière". C'est à dire une boisson alcoolisée
hybride entre le vin et la bière. Produite en partenariat avec le brasseur parisien
Gallia (qui propose déjà des "vières"), cette cuvée de quelques milliers de cols* est
née de l’assemblage de 5 tonnes raisins de carignan bio (issus d’une appellation du
Languedoc) envoyées par camion frigorifié en fin 2021 à Paris (Gallia étant basé à
Pantin) et de l’ajout d’un brassin bio à ce moût de raisin en fermentation.
Demandant plusieurs semaines de fermentation alcoolique, la "vière" obtenue titre au
final à 7,2 ° d’alcool. « Sa texture en bouche est proche d’une bière charpentée, vient
ensuite la fraîcheur du fruit du vin. C’est un produit hybride » rapporte Anthony
Aubert. Réglementairement, cette boisson alcoolisée est une bière, étant issues de
céréales bio et de raisins.

Commercialisé en édition limitée dans le réseau des restaurants et cavistes, cette
"vière" doit devenir une référence pérenne pour le négociant, qui commercialisé 14,90
€ le col de 75 cl. Un prix qui s’explique par les coûts de production, et se justifie par
un positionnement sur le créneau des vins nature et des pétillants naturels (pét’nat’).
Déjà produites par Gallia ces "vières", ou même "œnobières" selon les terminologies,
émergent depuis quelques années dans le monde brassicole. De quoi envisager des
diversifications de gamme pour le vignoble alors que la bière vient de détrôner le vin
comme boisson alcoolisée préférée des Français.

https://www.vitisphere.com/actualite-96360-la-biere-detrone-le-vin-comme-boisson-alcoolisee-preferee-des-francais.html


Parfaite avec un plateau de sushis, cette cuvée vous
séduira par son côté délicat et rafraîchissant. Mais
surtout, connaissez-vous Aubert & Mathieu ? Cette jeune
maison de négoce s'ancre vraiment dans une vision
moderne avec une volonté d'authenticité et de
transparence.

01/04/2022
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Le rosé cuvée 2021 de Palooza 

Avec sa jolie étiquette colorée qui attire le regard, le
rosé de Palooza est aussi léger que rafraichissant ! Il
doit sa richesse aromatique au terroir argilocalaire sur
lequel sont plantées les vignes, et au climat
méditerranéen de la région. Gorgés de soleil, les raisins
sont récoltés à la tombée de la nuit pour préserver
toute leur fraîcheur avant d’être macérés durant 6
heures. Au nez s’entremêlent des notes de fruits
rouges, de fruits à noyau et d’agrumes.

Tout droit venus du Languedoc-Roussillon, le Pinot Noir
et le Chardonnay de la gamme Les Hautes Pistes sont
avant tout des cuvées de copains. En 2018, les deux
amis d’enfance Anthony Aubert et Jean-Charles Mathieu
lancent la Maison Aubert & Mathieu qui fait la part belle
aux vins du Languedoc-Roussillon, avec la volonté de
mettre en avant toute la richesse et la diversité des
terroirs de cette région viticole. Pour ces cuvées mono-
cépage, les deux acolytes ont privilégiés des vignobles
en altitude permettant aux raisins une maturation lente
pour obtenir des jus complexes et frais.

Le Chardonnay et le Pinot Noir Les Hautes Pistes
 de Aubert & Mathieu
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"Good intensity
 and depth, 

well rounded”

"Lovely, lively, 
grassy fresh, good texture"

Tasting high points
The 56 wines tasted showed well across the flights, suggesting a bar set high
when it comes to Pays d’Oc IGP quality, but some really stood out for our panel.
(NB: Price either retail from the domaine or UK rrp).
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C'est une initiative dont on parle dans le microcosme du vin, 
et c'est l'une des premières en France.

Deux jeunes négociants carcassonnais continuent d'étonner leur monde en
dépoussiérant l'image des vins audois. Bienvenue dans le monde des NFT !

Maison de négoce créée en 2018 par Anthony Aubert et Jean-Charles
Mathieu, la trentaine, Aubert&Mathieu n'en finit pas d'étonner son monde,
et pas qu'à Carcassonne o  elle est basée. Les milieux économiques en
parlent comme d'une perle rare d montrant la capacité  d'innover (et
d'oser) dans l'Aude, les milieux du vin sont admiratifs de la qualité des
produits frais et gourmands (la célèbre critique Jancis Robinson parle de
"vins comme sous LSD tant l'explosion de saveurs est ébouriffante" ) et les
amateurs de design admiratifs de la présentation originale. Des oeuvres
virtuelles la valeur montante C'est sur ce dernier point que les deux Audois
ont réussi un nouveau coup en pénètrant l'univers virtuel
des bitcoins et NFT. Le NFT, littéralement "jeton non fongible" - qui ne
peut pas  être remplacé par un autre  élèment, qui est donc unique- est le
nouveau concept  la mode dans le monde virtuel, principalement dans l'art
et dans la mode, dans l'ultra-luxe, mais aussi dans les jeux vid où et
désormais dans les vins. Les NFT, oeuvres numériques qui se négocient en
monnaie virtuelle auraient génèré un marché de 10 milliards d'euros. 
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Languedoc producer launches inaugural NFT scheme

A boutique wine label in the Languedoc Roussillon has become the first
French wine brand to embrace cryptocurrency and sell digital assets via
blockchain.

Utilising Ethereum, an open-source digital marketplace, Aubert & Mathieu
will release several NFTs (non-fungible tokens) to interested parties who
wish to purchase digital representations of the artwork that adorns their
labels.

According to the winery, Aubert & Mathieu also plans to release digital
tokens representing each vintage of their 'Terroir' range of Languedoc
wines. The owner of the NFT will be sent an allocation each year.

"At this time we released 3 NFT, only one of each available," co-owner
Anthony Aubert told Harpers. "We will launch in 2022 a NFT wine
package including exclusive bottles, plus NFT, plus invitation for events.
Around 100 tokens will be  released."

The NFT serves as a digital receipt that verifies the buyer’s ownership and
authenticity of the wine bottles.

The winery was set up by two friends who met in school – Anthony
Aubert and Jean Charles Mathieu – today they produce a range of wines in
various appellations, including Terrasses du Larzac, Corbieres and
Minervois la Liviniere.
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Aubert & Mathieu, le NFT du vin.

Aubert & Mathieu, maison de négoce créée en 2019 et basée à Carcassonne, lance une
série d’étiquettes en NFT, acronyme de Non Fungible Token. Ces étiquettes NFT, jeton non
fongible en français, sont des certificats d’authenticité attribués à une œuvre numérique.
Ces dernières peuvent alors être vendues sur des plateformes via le réseau Blockchain. Une
initiative unique en France !

NFT et blockchain, voici donc deux nouvelles notions venues tout droit du monde digital et
inventées il y a seulement quelques années. Et si ces deux mots ne vous parlent pas, vous
allez en revanche sûrement être plus familier avec le troisième du jour : la cryptomonnaie.
Car oui les cryptomonnaies, dont la plus connue est le Bitcoin, sont des monnaies
numériques qui utilisent le protocole blockchain et peuvent servir à acheter un NFT. Ce
dernier pouvant être par exemple une œuvre d’art numérique comme une étiquette de vin.

Mais qu’est-ce que la blockchain ?
La blockchain est une technologie inventée en 2008 et permettant une transmission
d’informations sécurisées. Elle offre à ses utilisateurs connectés en réseaux, de partager et de
stocker des données sans organe de contrôle (une banque par exemple).

Quant à la jeune et moderne maison de négoce carcassonnaise, elle utilise une blockchain via
le réseau Ethereum sur une plateforme appelée opensea.io et c’est sur cette dernière où est
proposée aux acquéreurs une œuvre digitale unique représentant leur cuvée.
Présentons quand même la maison à l’origine de cette offre innovante. Depuis 2019, et il
faut le dire, Aubert & Mathieu surprend par la qualité de ses vins et par l’imagination investie
dans la communication. “Faire bouger les vignes” est son jeu de mot slogan …

Neutralité carbone, démarche éco-responsable, la maison se fournit en raisins bio sur des
magnifiques terroirs languedociens comme Limoux, Corbières ou Terrasses du Larzac.
Plusieurs gammes de qualité sont élaborées et après seulement 2 ans d’existence, les vins
sont déjà remarqués.

Mais que viennent faire la blockchain et le NFT dans tout cela ?
Une initiative plus pour se faire remarquer qu’utile mais qui est assumée par Jean-Charles
Mathieu, l’un des deux fondateurs. Les deux associés aiment tester et casser les codes et ils
reconnaissent que la démarche peut paraître abstraite : “On s’éloigne du monde du vin et
c’est normal”.

Mais le vin est comme tout, il faut innover, tester et se démarquer. Avec le NFT, les amateurs
peuvent acheter leurs étiquettes œuvres d’art et plus tard s’en faire une collection, “une
sorte de cave digitale” comme le dit Jean-Charles. C’est aussi l’occasion de trouver de
nouveaux clients “geeks” et de prouver que le monde du vin n’est pas figé. Voilà une preuve
de l’audace dont les deux créateurs regorgent !

https://opensea.io/
https://aubertetmathieu.com/
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Aubert & Mathieu, ‘Marie Antoinette’, Corbieres 2019

From Antony Aubert and Jean-Charles Mathieu, school friends from the South of
France who went on to successful corporate lives, met up one day and decided to
make wine together. I loved these wines when I first encountered them at a
‘French Discoveries’ tasting in London two years ago, so full credit to Enotria &
Coe for spotting their potential. Marie Antoinette is a blend of Syrah, Grenache
and Mourvedre that’s fresh, plump-fruited and vibrant, with a real savoury, herbal
charm. It’s also excellent value and looks a million dollars thanks to sharp design
work.



01/10/2021

AMY 2019

C'est l'histoire sympathique de deux copains du lycée qui se retrouvent à la
trentaine et fondent leur marque de vin. Une marque comme eux, branchée sur les
bons tuyaux, avec un engagement environnement net du cep à la bouteille. Dans
cette joyeuse ambiance start up, tout est soigneusement pensé, la preuve cette
joyeuse étiquette fusion entre histoire et modernité. Et le vin? Que du plaisir, un
assemblage grenache-syrah harmonieux, dominé par la belle expression du fruit
des deux cépages. Le grenache amène son volume en bouche, la cerise mûre et sa
touche de moka, la syrha son bouquet floral, sa subtilité épicée, sa fraicheur et ses
jolis amers. Un vin "up to date".
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Minervois la Livinière 2017 en foire aux vins

Un duo de jeunes négociants que
nous saluons régulièrement dans
nos sélections foires aux vins. Dans une
région où les vins accessibles et digestes
ne sont pas si nombreux, ils sont devenus
spécialistes des vins plaisir, charmeurs et
faciles à boire. C'est un vin de table 
(au sens littéral) que nous
recommandons les yeux fermés.
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KATE dans VINUM
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Enotria développe s



Harpers can reveal that Saint-Émilion’s Château La Gaffelière and Aubert
+ Matthieu from Languedoc-Roussillon will be launching at Enotria’s
upcoming trade tasting on 6 September – the company’s first physical
event since the onset of Covid.

Aubert + Matthieu, “the new kids on the Languedoc-Roussillon block”, will
debut their wines exclusively in the UK at the event. Wines include their
Marie Antoinette red from Corbières and Palooza Rosé, IGP Oc, both made
from 60% Grenache and 40% Syrah.

The new additions are part of a concerted push at the company to
expand Enotria’s France portfolio. Rebecca Gergely, France buyer at
Enotria & Coe told Harpers that the two new additions represent the best
extremes of what France can offer, from traditional Bordeaux to the niche
terroirs and New World-style influence of the south.

Aubert + Matthieu meanwhile are: “Extremely creative while maintaining a
terroir-based identity for each of their wines. We are super excited to
embark a long journey with this fun and young duo to support their new
brand established just a few years ago."
The eponymous winemaking duo behind the wines were recognised
earlier this year at Harpers’ Wine Stars Awards. Their AOP Cotes du
Roussillon Villages Caramany 2016 won Harpers’ Star of France, Star of
Roussillon and Star Taste rosettes at our 2021 presentation.

26/08/2021

Enotria refreshes France ahead of tasting return

https://harpers.co.uk/news/fullstory.php/aid/28285/Troy_Christensen_appointed_Chair_of_The_Drinks_Trust.html
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Aubert & Mathieu byr på herlige viner fra
Sør�Frankrike

Aubert & Mathieu er historien om
ven�neparet Jean-Charles Aubert &
Anthony Mathieu som bestemte seg
for at de ville lage autentiske viner på
en miljøvennlig og bærekraftig måte.
De lager viner fra en mengde
appellasjoner på lokale druer i
Languedoc-Roussillon

 i Sør-Frankrike der de samarbeider
med økologiske og miljøsertifiserte
druedyrkere. Marie Antoinette
Cor�bières 2018 er en sommerlig, men
rela�tivt kraftig rødvin som er perfekt til
sommergrillmat. Minervois La Livi�nière
2017 har litt mer av alt og fram�står
som noe søtere i frukten enn vinen fra
Corbières, og er super til kraftig grillmat
og ikke minst til vilt når den får noen år
i kjelleren. Aubert & Mat�hieu byr også
på en meget bra chardon�nayvin,
men denne har allerede blitt utsolgt på
polet. 

På tampen tar vi også med oss en
meget bra Toscana-vin fra Ampeleia.
Unilitro er laget på en druemiks som er
mest vanlig i Sør-Frankrike og som
navnet tilsier er den tappet på
liter�flaske. Cornelissen Susucaru
Rosato 2020 er mer rødvin enn en
rosévin og er steinbra i denne
årgangen. Vinen er allerede utsolgt på
nett, men er å få i en rekke polutsalg
som har bestilt den inn.

88
Nokså kraftig rødlilla 
farge. Lukter av mørke 
bær sammen med urter 
og krydder. Har meget 
bra fylde og smaker av 
mørke bær sammen 
med urter, krydder og 
mineraler. Avslutter med 
en del tannin og bra syre.

90
Nokså kraftig rødbrun 
farge. Lukter av søte 
bær sammen med 
plomme og lyse blomster. 
Har bra fylde og smaker 
moden og mørk bærfrukt 
sammen med sjokolade 
og urter. Modne tanniner 
og meget bra syre i 
avslutningen. 
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"Robe rose bonbon. Nez floral (rose), notes de fruits rouges et d'agrumes dans un
registre confiserie. En bouche, un volume franc, une fraîcheur associée à un fruit
net, un style flatteur. Matière généreuse en finale. Peut convenir surtout le repas"



Cuvée : Palooza 2020
Gorgeous packaging that really stands out and hits a
price bracket above. Creamy white. Very delicate red
fruit with fresh acidity. Beeswax? Actually some
decent ripeness and structure on the palate. Acidity is
nicely integrated, overall body isn't bad, but there
isn't much fruit and overall this is definitely an
underwhelming less-is-more wine.

L'ensemble du vin était assez attractif pour sa
catégorie, et le packaging sortait vraiment du lot. La
petite négativité à la fin du commentaire relevait
surtout du style du vin plutôt que de sa qualité - la
qualité évidente des raisins aurait permis un vin avec
un peu plus de complexité, de structure et
d'ouverture du fruit, mais la vinification nous
paraissait favoriser la légèreté et la fraîcheur. Au vu
de la fiche technique, c'est exactement ce qui était
recherché, et le vin est donc très réussi.

pink.wine
Rosé wine knowledge from Elizabeth Gabay MW

01/06/2021

https://pink.wine/
https://pink.wine/


Aubert et Mathieu, Hors Pistes Pinot Noir 2020 IGP Pays d'Oc - 15.5/20
Pale, like a proper Pinot. Caramelised cherry fruit with a brush of twig. This is
pretty impressive, in terms of elegance of acidity and restraint of fruit and
structure, for a Languedoc Pinot. We’re not talking complexity and this wine ain’t
going to be tugging at heart strings, but it’s a decent entry-level Pinot with a good
thwack of fruit. 

Aubert et Mathieu, Amy 2019 IGP Pays d'Oc - 16/20
Remarkably clear ruby for a Languedoc. Tobacco leaves. But sweet, sweet ripe red
fruit on the palate. Cherry juice and menthol and liquorice and bracken. Pert and
fresh and a little skinny but a dynamo of energy and rather scrummy. 

Aubert et Mathieu, Marie Antoinette 2019 Corbières - 15.5/20
Smells animal; saucisson; fennel seeds and black pudding. Has a sweetness on the
palate that isn’t on the nose. But this is a thick, foursquare, swarthy, sweaty, mud-
smeared rugby-lock of a wine that needs equally big, chewy, hot-coals-scorched
carnivorous fare to go with it. Nothing subtle here

Aubert et Mathieu, Kate Sauvignon Blanc 2020 IGP Pays d'Oc - 15/20
Gooseberry and passion fruit, dry and pinned to a skeleton of citrus-lashed acidity. 
  

11/05/2021 Jancis Robinson 2021 Report 
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https://www.magazine-mint.fr/articles/aubert-mathieu/
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"Superbe corbières, au fruit
mûr, frais et juteux. Ses notes
de petits fruits rouges et son
énergie en font l'ami de la
cuisine conviviale, planche de
charcuterie ou grillades."

septembre, octobre, novembre 2020
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Marie Antoinette 2018,
Aubert & Mathieu 
Note : 15/20



Marie Antoinette, 2018
Planté en altitude pour préserver
la fraîcheur, 60% grenache et
40% syrah, petit rendement, un
corbières intense aux arômes
mêlant fruits rouges, épices et
menthol et aux tanins polis
réveillés par une légère acidité.
Carafer avant de servir à 16°C ou
laisser vieillir en cave deux à trois
ans.

03/09/2020
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Le jeune duo de négociants du Languedoc a remporté un  prix pour ses étiquettes aux
Harpers Design Awards, qui récompensent chaque année les meilleures innovations en
termes de visuel et de packaging du monde de la boisson.Inspirées des tableaux 
d’un peintre régional du XIXe siècle, précurseur du mouvement   impressionniste, les
étiquettes de la gamme Aubert & Mathieu  cherchent à « travailler sur la dualité entre le
traditionnel et le  moderne », selon Jean-Charles Mathieu et Anthony Aubert, les deux
amis  qui ont lancé en septembre 2018 leur structure de négoce. D’où un design
 novateur et peu commun dans le monde des étiquettes de vin, création de
 l’agence Atelier Pers, qui leur vaut aujourd’hui une récompense du  prestigieux
magazine britannique Harpers Wine & Spirit, à  l’initiative de ces Design Awards.

Le jury a notamment salué un projet « qui rassemble le traditionnel et le moderne, en
suscitant de la curiosité, tout en restant fermement enraciné dans le Languedoc-
Roussillon. Le résultat : des étiquettes surprenantes et modernes, qui attirent le regard
et viennent confirmer la qualité et l’innovation qui émanent aujourd’hui de la région. »

« Notre volonté a été de modeler ces images pour apporter une  surprise visuelle. Nous
avons ensuite ajouté des extraits d’images récentes qui viennent recouvrir les fragments
anciens pour apporter une touche de modernité » expliquent Aubert & Mathieu. À peine
un an après le lancement de leur structure, ils ne cachent pas leur 
satisfaction : « Nous somme fiers et heureux de cette récompense. Nous  croyons au
style unique de nos vins dans un milieu extrêmement codifié. Produire un bon vin est
difficile, le vendre à l’international dans un contexte de concurrence globale l’est encore
plus. Mais la vraie vedette, c’est le terroir ! Le Languedoc-Roussillon est incroyable, avec
une multitude de terroirs qui permettent d’être créatif et d’inventer 
de nouvelles choses ! »

Précisons quand même que la qualité se retrouve également dans la bouteille, puisque
la cuvée Marie Antoinette (Corbières) de Aubert & Mathieu a obtenu la très jolie note de
18/20 dans la dégustation 

Languedoc du Terre de Vins N°63, disponible en kiosque le 15 janvier 
2020.

Edouard Boyer

Languedoc : Aubert &
Mathieu se font remarquer
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