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※ 平成24年末については、「平成24年通信利用動向調査」報道資料より抜粋。 
※ 当該比率は世帯構成員（個人）のインターネットの利用割合を端末別・年齢階層別に示したものである（無回答を除く。）。 
※ 携帯電話には、スマートフォンを除く。 
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（千台）

スマートフォン

フィーチャーフォン

合計

http://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/whitepaper/ja/h24/html/nc122120.htmlより筆者作成

FY2010
（NTT ドコモ）

FY2011
（NTT ドコモ）

FY2010
（KDDI）

FY2011
（KDDI）
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13,269

22,089
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41%
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13%
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固定電話 90.7 90.9 91.2 85.8 83.8 79.3 79.2

FAX 55.4 53.5 57.1 43.8 45.0 41.5 46.4

パソコン 85.0 85.9 87.2 83.4 77.4 75.8 81.7

スマートフォン 9.7 29.3 49.5 62.6

携帯電話又はPHS 95.0 95.6 96.3 93.2 94.5 94.5 94.8

タブレット型端末 7.2 8.5 15.3 21.9

平成25年通信利用動向調査（http://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/statistics/data/140627_1.pdf）
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2007 年末
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平成 20 年

2008 年末
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平成 21 年

2009 年末
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平成 22 年

2010 年末

（n=22,271）

平成 23 年

2011 年末

（n=16,530）

平成 24 年

2012 年末

（n=20,418）

平成 25 年

2013 年末

（n=15,599）
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ルナルナの歴史 有料会員数

2000 年 au にて 「ル～ナ」 の名称でサービス開始。

2006 年 SoftBank に参入。

妊娠モードを追加

レコーディングダイエットサービスを開始

TV 広告、 雑誌広告に大塚愛起用

2007 年 『ルナルナ★女性の医学』 に名称変更。 NTT ドコモに参入。

2008 年 50 万人突破

100 万人突破

150 万人突破

180 万人突破

200 万人突破

2009 年 7 月

2009 年 8 月

2010 年 1 月

2009 年 10 月

ルナルナ Lite 開始

スマートフォン ・ サービス開始

月額料金 ： 250 円 （税抜）

2010 年 4 月

2010 年 7 月

1 アカウントで複数の決済ができるスマートフォン用決済サービス

「mopita」 開始

2010 年 7 月

「ルナルナコミュニティ」 開設2010 年 7 月

仏 ・独 ・中 ・韓の 4 言語のサービスを開始 （買いきり＄1.99）2011 年 1 月

200 万人突破「ワコール」 × 「ルナルナ」 で共同開発したサニタリーショーツを発売2011 年 3 月

『ケータイゼクシィ』 と “女性の幸せを応援する” 共同キャンペーンを実施2011 年 2 月

「ルナルナ～彼女の医学～」 開始。

英語版リリース　米国進出 （買いきり＄1.99）

2010 年 10 月

2009 年 12 月

『モバイルプロジェクト ・ アワード 2009』 の 『モバイルコンテンツ部門』

優秀賞を受賞 
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台湾で有料アプリ 『Luna Luna』 の提供を開始2011 年 12 月

『ルナルナ Lite』、 Google Play の健康系の無料アプリ 1 位2012 年 9 月

『ルナルナファミリー』 開始 （300 円 （税抜））2014 年 8 月

『ルナルナ』 が保有するユーザーのビッグデータを生かした新たな排卵日

予測を特許出願

2014 年 4 月

『ルナルナ』 独自の生理予測ロジックを利用した “健康管理機能” を、

女性向けネットサービスを展開する企業が自社サービスでユーザーに提供

できる API サービス 『ルナルナ Link』 の販売を開始

2014 年 5 月 540 万

テルモの FeliCa 搭載多機能女性用体温計とデータ連携をスタート2011 年 10 月

ダイエットに特化した 『ルナルナ ビューティー （旧ルナルナプラス）』、

妊娠から出産までの不安や悩みをサポートする 『ルナルナ マタニティ

（旧 umoo!）』 の 2 つのサイトをスタート

満島ひかり起用の CM 放映

2012 年 7 月

30 代後半～ 50 歳代女性向けの健康情報サイト 『ルナルナ エイジング』

スタート

2012 年 10 月

姉妹サイトとして妊娠したい女性をサポートする携帯情報サイト 『umoo!』、

妊娠 ・育児中の女性をサポートする携帯情報サイト 『hahaco』 を開始

2011 年 4 月
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