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L’olio al femminile Feminine olive ol

ALICE SOMMARIVA

Social media manager presso Sommariva Tradizione
Agricola - ad Albenga, in Liguria - Alice Sommariva

ha ideato il progetto YOU. Lolio per te, donna, pensato
per ricordare zia Mina, scomparsa
prematuramente. L'olio é un extra vergine
monocultivar Taggiasca, ottenuto da olive
provenienti da terreni di proprieta interamente
al femminile, ma il ricordo non si ferma alla sola
bottiglia d’olio: in una elegante confezione

¢ presente anche un diario in cui si racconta
passo dopo passo la genesi del sogno divenuto realta.

You é un olio altamente simbolico, espressamente dedicato
a tutte le donne che lottano contro malattie, soprusi

¢ ogni forma di violenza. Ed é per questa ragione che parte
del ricavato delle vendite é destinata alla beneficenza.

As the social media manager at Sommariva Tradizione
Agricola, in Albenga, Liguria, Alice Sommariva came up
with the idea for the YOU Oil for you, woman project,
in memory of her Aunt Mina, who had passed away
prematurely. The oil is an monocultivar Taggiasca
extra-virgin, extracted from olives grown on land entirely
owned by women, but the reminiscing goes beyond just

the bottle of o1l — the elegant package also comes with

a diary which tells, step by step, the story of how the dream
came true. You is a highly symbolic olive otl, specifically
dedicated to all women battling against disease, abuse
and any form of violence. And that explains why part

of the sales proceeds will be going to charity.
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