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Ludger Teriete: ,Wenn sich ein gutes Produkt mit den zur Verfligung stehenden Bio-Rohzutaten nicht geschmacklich
perfekt hinbekommen lasst, verzichte ich darauf. Oberste Maxime ist immer: Es muss objektiv lecker schmecken.”

Text: Frank D. Geschke | Fotos: Dwersteg

100 Prozent
organisch,

voller
Geschmack
und Ideen

Die Destillerie

Dwersteg expandiert
mit der Verbindung

aus kulinarischem
Genuss und konsequen-
ter Nachhaltigkeit in
einem globalen Markt,
in dem Spirituosen
Ausdruck von Lebensstil
und neuem Qualitats-

bewusstsein sind.
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1882 begann das Familienunternehmen in Borghorst, wo es auch
heute noch ansassig ist, als Wacholderbrennerei. Mitte der 90er-
Jahre richtete Ludger Teriete das Unternehmen, das er in fiinfter
Generation gemeinsam mit seiner Ehefrau Monika leitet, auf eine
konsequente Nachhaltigkeits- und Qualitatsphilosophie aus:
Unter der Marke ,Dwersteg Organic” wurde das Produktspektrum
iiber die komplette Wertschépfungskette auf 100% zertifizierte
biologische und fair gehandelte Zutaten umgestellt. Die Nutzung
von Okostrom und umweltfreundliche Materialien im Biiro sowie
bei den Verpackungen gehéren zu dieser Ausrichtung. Die Herstel-
lung erfolgt mit fiinf Mitarbeitern teilweise noch mit den gleichen
Anlagen, mit denen schon vorherige Familiengenerationen produ-
zierten. Mehrfach wurden Liqueure von Dwersteg und das Unter-
nehmen selbst mit Preisen fiir biologische Qualitat, Nachhaltigkeit
und Produktinnovation ausgezeichnet. Jingste Auszeichnung ist
die erneute Validierung mit dem ,Green Brands-Siegel. Es ehrt
»grine” Marken des taglichen Lebens, die auf das zunehmende
Bewusstsein der Bevélkerung fiir mehr Nachhaltigkeit, Umwelt-
schutz und gesunden Lebensstil ausgerichtet sind. stylus besuchte
die Destillerie und erfuhr im Gesprich mit Ludger Teriete Erstaun-
liches tiber die Produktgestaltung und den Einsatzbereich von

Liqueuren und Gin.

Limoncello Zitronen-
Liqueur — Best New
Product der BIOFACH
2012 — ist mit dem
Duft sonnenverwohn-
Umoncetlo | Lcr Zitrushaine pur,
Lteonen- h im Tee oder z. B.

1 im Mix mit Gin und
Tonic Water ein
vielseitiger Begleiter.

Innovative Produkte
auf einer traditionellen
Wertebasis

Sie produzieren zu einem grofien Teil

fiir den Export. Gibt es neue Produktent-
wicklungen und wie stellt sich der Markt
allgemein und fiir Dwersteg dar?

Vor allem mit unseren neuen Spezialprodukten Rosenbliiten-
Liqueur Damascena und MoGin bauen wir Kontakte zu Handel und
Gastronomie nun auch in den USA auf. Gin ist generell ein inter-
nationaler Trend. Unser Rosenbliiten-Liqueur Damascena ist der
erste seiner Art im Markt. Wir produzieren jedoch nicht, um
Trends zu bedienen. Aber wir versuchen immer, mit traditionellen
Wertigkeiten innovative Produktthemen zu schaffen. Im Spirituo-
senmarkt dominieren zwar globale Massenanbieter, jedoch sucht
eine zunehmende lifestyle- und qualititsorientierte Verbraucher-
schicht den anspruchsvollen Genuss etwa in Bars oder im Rahmen
spezieller Gastronomie-Formate. Oder sie treffen sich im privaten
Rahmen etwa zu Kochevents. Unsere Produkte passen auch sehr
gut in unterschiedliche Anwendungsnischen: so etwa im Sahne-
schaum fiir Kaffeespezialititen, bei Eis- und Dessertvariationen
und zur raffinierten Verfeinerung von Speisen. Hinzu kommt natiir-
lich die klassische Cocktailbar, wo es wiederum viele Nischen gibt.

Als Sie vor 38 Jahren die Geschiftsleitung von
Dwersteg iibernommen haben, schufen Sie die
Marke ,,Dwersteg Organic”. Welche Philosophie
steckt dahinter?

Nach wie vor ist dies der Kern unserer unternehmerischen Arbeit:
die Werte eines Spirituosenherstellers, der sich nur mit dem be-
schiftigt, was er aus der Natur zur Verfiigung hat. Das heif3t auch,
weg vom Bauchladen einer Vielzahl unterschiedlicher Produkte hin
zu den Kernfeldern der Spirituose. Wir machen zum Beispiel keine
Produkte wie Fruchtlikére, die als modern gelten, sondern wahlen
immer Klassiker. Es ist mir jedoch wichtig, dass die 6kologische
Orientierung nicht ideologisch daherkommt. Unsere Produktge-
staltung geht nicht in erster Linie vom Okogedanken aus, auch
wenn die Zutaten dkologisch angebaut sind. Aber wenn sich ein
gutes Produkt mit den zur Verfiigung stehenden Bio-Rohzutaten
nicht geschmacklich perfekt hinbekommen lisst, verzichte ich
darauf. Oberste Maxime ist immer: Es muss objektiv lecker schme-
cken. Es kommt zudem darauf an, diese Produktqualitit von aufien
erkennbar zu machen. Deshalb legen wir grofien Wert auf das Pro-
duktdesign. Unser Rosenbliiten-Liqueur Damascena beispielsweise
ist ein hochpreisiges High-End-Produkt. Der in Barcelona lebende
italienische Kinstler Federico Bencini gestaltet fiir die Flasche ein
freskenhaftes Rosenmotiv, das die Exklusivitit und den Charakter
dieses Liqueurs unterstreicht. Die Form der Flasche ist so beschaf-
fen, dass der Blick aus einem bestimmten Winkel in die transparen-
te Fliissigkeit wie eine Lupe wirkt. So wird die handschriftliche Sig-
natur des Kiunstlers auf der Riickseite des Labels erkennbar.

MoGin: Monika (,Mo") Teriete brachte ihre Handschrift in eine
Ginkreation ein, die zur Tradition des Hauses passt und die ldee
des perfekten Geschmacks verkorpert.

Welche Rolle spielen neuartige Vertriebswege
und Thr Service, auf Basis der Dwersteg-
Organic-Serie individuelle Sonderprodukte
fiir Kunden zu entwickeln?

Der Onlinehandel wird fiir uns immer wichtiger. Nicht nur tiber
unseren eigenen Webshop, sondern auch iiber die Webshops unserer
Geschiftskunden, die damit ebenfalls Endverbraucher ansprechen.
Das gilt auch fiir die Sonderprodukte. Beispielsweise realisierten
wir fiir eine Werbeagentur in Miinchen deren Idee eines ,RefuGin".
Der Name spielt mit dem englischen Wort ,Refugee” - es ging um die
Unterstiitzung fiir eine Schule in Miinchen, die Fliuchtlinge unter-
richtet. Innerhalb weniger Wochen wurden online 1.200 Flaschen mit
einem Erlos von 10.000 Euro zugunsten der Schule verkauft. Unsere
Sonderprodukte werden zu Werbezwecken oder auch im Rahmen
sozialer Projekte eingesetzt. Der Allwetterzoo Minster entwickelt
zum Beispiel mit uns einen ,Footprint®-Liqueur, dessen Logo und
Flasche einen Elefantenfufi symbolisieren. Mit seinem Erlés méch-
te der Allwetterzoo Aktionen in Afrika unterstiitzen, die gegen das
massenhafte Toten von Elefanten fiir den illegalen Elfenbeinhandel
eintreten. Ein Unternehmen in Osnabriick vertreibt die Gin-
Sonderedition ,,049% ,0 steht fiir organic, die 49 fiir die Postleit-
zahl und den Alkoholgehalt. Und als Sponsor des achten ,GREEN
ME®-Filmfestivals in Berlin (www.greenme.de) freue ich mich, als
Unternehmer und Privatmann meine Uberzeugungen miteinander
verbinden zu kénnen, um generell den Gedanken der Nachhaltigkeit
zu unterstiitzen. Jury und Preistrigern wurden nicht wie sonst iib-
lich Blumen, sondern eine Flasche Rosenbliiten-Liqueur iiberreicht. ll
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Mit dem Rosenbliiten-Liquer Damascena sieht sich DWERSTEG

als Erster im Markt. Ein Beispiel wie aus traditionellen Wertigkeiten
innovative Produkt-Themen entstehen. Es ist ein High-End-Produki.
Der spanische Kinstler Federico Bencini gestaltete flir die Flasche
ein freskenhaftes Rosenmotiv, das die Exklusivitat und den Charakter
dieses Liguers unterstreicht.



