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Stimmt. Aber vor
allem ist

zum Trinken da,
und das tun

die Deutscher
reichlich. Nur §
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malt auch damit *
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Mit sicherem Griff
langt Udo Lindenbelg
nach dem Likor -
das Getrank ist ideal
fiir satte Farb-
schichten. Aber auc
Blue Curacao und
Peppermint Green
hat der Kiinstler auf
seiner Farbpalette
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icht jeder erinnert sich

an sein erstes Bier, das

erste Glas Wein. Mit Eier-

likdr ist das anders. Das
war bei Oma, heifit es fast immer.
Wenn die ihr Pinnchen geleert
hatte, durfte man mit Finger und
Zunge {iber die dickfliissigen Res-
te herfallen. Als harmloses Na-
schen galt das. Horrormeldungen
iiber komasaufende Jugendliche
gab es ja noch nicht.

Auch Udo Lindenberg landet in
der Kindheit, wenn man ihn nach
seinem Erstkontakt mit der gel-
ben Leckerei fragt. ,Das war so in
den fuffziger Jahren®, nuschelt es
unter dem schwarzen Hut hervor,
»da holte meine Mutter Hermine
den Eierlikir gezielt aus dem
Schrank, wenn es was zu feiern
gab“ Als dann sehr viel spéter
das 30-jahrige Biihnenjubildum
seines Panikorchesters anstand,
habe er sich an die schéne Sitte
erinnert und nicht nur Schampus,
sondern auch Eierlikér spendiert.
Seitdem geht das Getrank regel-
maBig mit auf Tour — ,,das kleine
StéBerchen” mit der Band nach
Konzertende ist Ritual.

Aber auch vor dem Auftritt
tut der Dotterdrink gute Dienste.
»Ich geh' manchmal auf die Biih-
ne und stelle fest, dass die Stimme
im Keller ist. Schnell nach Riigen
und am Kreidefelsen lutschen
geht nicht, also gurgel' ich mit
Eierlikdr. Das goldene Getrink
spiilt die goldene Kugel im Hals.“

Er macht das nicht hinter, son-
dern auf der Biihne, direkt am
Mikro. Wohl deshalb ist Uns Udo
so etwas wie der inoffizielle Bot-
schafter dieses Produkts gewor-
den. Und auch wenn der 63-Jahri-
ge inzwischen das Kaffeekrinz-
chen-Alter erreicht hat, hat er
die Spirituose von genau diesem
Image befreit. ,Das ist doch ein
obercooles Getrank*“, sagt Linden-
berg und hebt sein Glas, in dem
natiirlich Gelbes steht. ,Der hir-
teste Kerl kann heute in die
hérteste Kneipe gehen und 'men
Eierlikdr bestellen. Das ist iiber-
haupt kein Problem.”

Der Sénger sitzt in der Bar des
Hamburger Hotels Atlantic, in
dem er seit 15 Jahren wohnt. In
den Géngen hier hingen nicht

Den Begriff , Likérelle
hat Lindenberg
schiitzen lassen. Kein
Wunder: Sammler
zahlen bis zu 40000
Euro fiir ein Gemalde

Eigelb, Zucker und
Weizendestillat aus-
dauernd verriihren
und gut ruhen lassen
- sowird aus Dottern
eine Spirituose

Goldene Schallplatten, sondern
Zeugnisse von Lindenbergs Zweit-
karriere als Maler: leuchtend-bun-
te Comics, Gemilde, Zeichnungen
und Karikaturen. Die Motive: Sex,
Rock'n’ Roll - und immer wieder
Alkohol. Der steckt auch in den
Farben. Lindenberg gilt als Er-
finder des Malens mit Likér, je-
denfalls hat er sich den Begriff
nLikdrelle" schiitzen lassen.

Udo nippt noch mal und er-
zihlt, wie seine Lieblingsspirituo-
se den Weg in die Kunst fand. Er
habe schon immer gern gemalt,
kieine Zeichnungen gemacht,
Skizzen seines Konterfeis, wenn
Fans ein Autogramm wollten.
Eines Tages, er safl an der Theke,
sei ihm beim Kritzeln eines dieser
nUdogramme® ein Glas umge-
kippt - und Eierlikér aufs Papier
gekleckst. ,Was fiir 'ne geile Far-
be, dachte ich. Und wie das so ist,
kippt plétzlich noch ein Glas um,
mit Grenadine, und dann Blue
Curacao und dann Peppermint
Green. Das ist ja praktisch, dachte

Lebensart

ich, da muss man nicht ins Atelier
gehen, sondern kann das gleich
in der Kneipe machen - wie mit
meinen Texten, die entstehen
ja auch meist auf Bierdeckeln.”
Die Konsistenz des Eierlikars,
schwirmt er, sei ideal fiir satte
Farbschichten. Gleichzeitig tue
ihm der hohe Gelbanteil in vielen
seiner Bilder aber auch weh. ,,Ge-
rade bei Grofiformaten denke ich
oft, man kénnte das ganze schone
Zeugs ja auch trinken.”

as tun geniigend andere.
DEierIikb‘r hélt sich im hart

umkdmpften Spirituosen-
markt dhnlich stabil wie im Glas,
wo auch so schnell nichts hin-
und herschwappt. Und er ist unter
den Kleinen ein Grofer: So kau-
fen die Deutschen deutlich mehr
davon als schottischen Whisky
und etwa viermal so viel wie Grap-
pa. Sie trinken ihn auch nicht erst
im Rentenalter. 49 Jahre alt sei
sein Durchschnittskonsument, be-
hauptet Marktfiihrer Verpoorten.

Ohne Firmengriinder Eugen
Verpoorten wiren Eigelb, Zucker
und Alkohol vielleicht nie eine
Liaison eingegangen, zumindest
keine so erfolgreiche. Der aus
Antwerpen stammende Kolonial-
warenhdndler und Destillateur
brachte die Mischung 1876 auf
den Markt - als Notlésung. Denn
seine hollindischen Vorfahren
hatten bereits im 17. Jahrhundert
am Amazonas ein Getrink ent-
deckt, das die Indios aus dem
Fruchtfleisch der Avocado be-
reiteten und das portugiesische
Eroberer mit Rohrzucker und
Schnaps zu einem kostlichen Ge-
soff verfeinert hatten. Als die
Hollinder 1654 vertrieben wur-
den, nahmen sie Rezept und
Pflanzen mit nach Hause. Doch
im kalten Exil stellten die Avoca-
dobdume die Produktion ein.
Also musste ein Ersatzstoff her
fiir den lieb gewonnenen ,Advo-
caat“: Eidotter.

Der Hinweis, dass die von
Eugen Verpoorten entwickelte
Geheimrezeptur noch _immer
Grundlage der Herstellung ist, ge-
hort zu den Marketingsaulen des
einst in Heinsberg bei Aachen ge-
griindeten und heute in Bonn =
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ansidssigen Unternehmens. Fiinf
Millionen Liter werden hier jedes
Jahr produziert, trotzdem rithmt
man sich bei Verpoorten, jedes Ei
im eigenen Haus aufzuschlagen.
Unabldssig rollen Laster auf den
Hof, bringen in Stofzeiten bis zu
1,2 Millionen Eier am Tag. 750 da-
von landen im Labor, wo sie auf
Frische, Farbe und mdgliche Be-
lastungen mit Schwermetallen
oder Antibiotika gepriift werden.

anach kommen sie unters
D Messer — oder besser: dari-

ber. Die Eier werden durch
Saugndpfe angehoben und von
unten aufgeschlitzt. Die Hilften
werden auseinandergezogen, der
Inhalt plumpst in ein Sieb, wo das
Eigelb aufgefangen wird und das
Eiweil abflieBen kann - Verpoor-
ten verkauft es an die SiiBwaren-
industrie, die es zu Waffeln und
Schokokiissen verarbeitet.

AnschlieBend wird das Eigelb
bei 60 Grad pasteurisiert und
5o lange mit Zucker und Alkohol
verriihrt, bis sich eine Emulsion
bildet, die mindestens 14 Tage
ruht, bevor sie abgefiillt wird.
Tatsdchlich ist die Sache etwas
komplizierter, aber mehr will Wil-
liam Verpoorten, Firmenchef in
fiinfter Generation, nicht verra-
ten. Nur so viel: Eif Eigelb kom-
men in jede Flasche, und das
Ruhen der fertigen Mischung ist
sehr wichtig. ,Bei uns sagt man:
Es muss sich alles miteinander
vermdhlen.”

Genauso stolz wie auf das Pro-
dukt ist der 53-Jdhrige mit der dot-
terfarbenen Krawatte auf etwas
anderes: ,Wir haben {liber Jahr-
zehnte die Getrdnkegattung Eier-
likor wach und lebendig gehal-
ten”, sagt der Chef und meint
damit vor allem den Werbeschla-
ger ,Ei, ei, ei — Verpoorten“. Die
Melodie wurde bereits von Peter
Kraus getrillert.

Wo Verpoorten Reklame quasi
mit der Pulle ausschiitten kann,
gibt der Werbeetat der kleinen
Destillerie Dwersteg nur Trépf-
chen her. Dafiir hat man einen
Standortvorteil, was Anekdoten
betrifft. Das 1882 gegriindete Fa-
milienunternehmen sitzt im west-
falischen Steinfurt, keine halbe
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Autostunde von Udo Lindenbergs
Geburtsort Gronau entfernt.
wNeulich war der Direktor von
Udos ehemaligem Gymnasium da
und tat ganz geheimnisvoll®,
erzihit Geschiftsfiihrer Ludger
Teriete. ,Er brauche zwei Fldsch-
chen richtig guten Eierlikérs, als
Dank fiir einen Kiinstler in Ham-
burg. Wie sich herausstellte, hatte
Udo denen fiir eine Benefizveran-
staltung ein Bild gespendet.”

Lindenberg seit Jugendtagen
kennen und heute in Eierlikor
machen — so verkaufsfordernd
das klinge, miteinander zu tun
hitten die beiden Dinge nichts,
sagt der 55-Jdhrige. Er hat in die
Firma eingeheiratet, ihr dann al-
lerdings die entscheidende Wen-
de gegeben: 1996 stellte Dwersteg
auf dkologisch produzierte Spiri-
tuosen um, als einer der ersten
Betriebe weltweit in der Branche.
Neun Liktre und ein Weizenkorn
gehdren zum Sortiment; Flagg-
schiff und Hauptumsatztrager ist
der ,Eier-Liqueur”, Deutschlands
meistverkaufte Biospirituose.

»Der schmeckt ja wie Omas
selbst gemachter!* Das hdre er
immer wieder, erzahlt Teriete.
Den Grund dafiir sieht er in einer
Herstellung ohne Erhitzen — und
guten Zutaten: Eigelb von frei lau-
fenden Hilhnern, fair gehandelter
Rohrohrzucker aus Thailand oder
von den Philippinen, eine Essenz
aus Bourbonvanille, heimisches
Weizendestillat. Alles ausnahms-
los in Bioqualitat.

roduziert wird immer frisch
Pnach Bedarf. Mehr als 1000

Liter kénnen Ludger Terie-
te, seine Frau Monika und sein
Sohn Marcel in der kleinen
Produktionshalle hinter der alten
Firmenvilla ohnehin nicht auf
einmal ansetzen. Geheimnis-
krimerei auch hier. So ist der
Likor schon fast fertig, als der
Besucher zur verabredeten Uhr-
zeit erscheint. Aber wenigstens
bekommt er ihn noch zu sehen:
Inkréftigdunklem Gelbschwimmt
das Gesoff im Bottich. Ludger
Teriete taucht eine Schopfkelle
hinein und fiillt zwei Schnaps-
gliser. Ei und Alkohol treten
eine Spur intensiver hervor als
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Man konnte
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Mehr Zucker?
Mehr Ei?

Ludger Teriete
vom Steinfurter
Likérhersteller
Dwersteg kostet
sein Getrénk - das
inzwischenin
Deutschland die
meistgekaufte
Biospirituose ist

Grof3formaten
denke ich oft:

Zeugs jaauch

trinken “

Likdr-Kiinstler Udo Lindenberg

bei konventioneller Ware. Aber
es ist vor allem die feine Vanille-
note, die den Unterschied macht
— die muss man allerdings mégen,
das ist nicht anders als beim
Wein.

Was noch auffillt: Der Dwer-
steg-Likor ist deutlich diinnfliissi-
ger als Industrieware. ,Das liegt
daran, dass wir ihn auf kaltem
Weg machen”, erkldrt Teriete.
wBeim Erhitzen stockt das Pro-
dukt und geht immer ein bisschen
in Richtung Pudding. Zwei, drei
weitere Probierrunden, und Lud-
ger Teriete ldsst sich noch mehr
entlocken: dass man das Weizen-
destillat erst am Schluss zugeben
darf, ,weil die Masse sonst ausflo-
cken wiirde“. Und dass man den
Riihrer mehrere Stunden lang
arbeiten lassen muss, gleichma-
Big und langsam, denn: ,,Gut Ding
will Weile haben.*

Die schlanken Halbliterfla-
schen landen schlieflich in Fein-
kostliden, ausgewdhlten Super-
mirkten, Nobelherbergen wie
dem Hotel du Rome in Berlin
oder bei der Miinchner Barkee-
perlegende Charles Schumann,
der das Okoprodukt zu seinen
fiinf Lieblingslikéren zdhit. Ein
GroBteil der Flaschen macht aber
weitere Wege, 80 Prozent gehen
in den Export. Besonders die Asia-
ten sind verriickt nach dem gel-
ben Drink aus Germany. Ist der
Likér hierzulande mit 15 Euro fiir
den halben Liter schon nicht bil-
lig, kann er dort gar nicht teuer ge-
nug sein. ,Chinesen aus der neuen
Oberschicht zahlen 60 Euro fiir
die Flasche", sagt Ludger Teriete,
ound sie wiirden ihn nicht kau-
fen, wenn er billiger wire.”

Die klebrige Spirituose kann so-
gar eine Geldanlage sein. Das mit
den Aktien laufe ja nicht mehr so,
da solle man sich lieber ein schi-
nes Likdrell zulegen, empfiehlt
uneigenniitzig Meister Linden-
berg. Bei seinen Werken, fiir die
man bereits jetzt 40000 Euro und
mehr auf den Tisch legen muss,
konne man die Wertsteigerung re-
gelrecht horen. ,Da kommt so 'n
Knistern und so 'n Zirren und so
'n Summen von der Wand — das
ist ein untriigliches Zeichen, dass
die miniitlich teurer werden.“ ¥
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www.deutsches-gefluegel.de

Deutsches Geflugel:

Nachhaltig gut!

Wir, die deutsche Gefliigelfieischwirtschaft,
leisten durch eine ressourcenschonende und
klimafreundliche Erzeugung einen wichtigen
Beitrag fir eine nachhaltige Lebensweise.
Vertrauen Sie daher beim Kauf von Hihnchen-
und Putenfleisch bewusst auf die deutsche
Herkunft. Denn diese garantiert eine kontrolliert
heimische Erzeugung, einen geringen Einsatz an
Wasser und fossilen Brennstoffen, einen nied-
rigen AusstoB an CO,, strenge Qualitéts- und'
Sicherheitsstandards sowie kurze Transportwege.
GenieBen Sie also, wann immer Sie mochten,
kostliches Geflligelfleisch aus Deutschland.
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