
PITCHDECK SCANDINAVIANSKIPASS.SE

Scandinavian Skipass grundades 2020 för att skapa 

ett alternativ till skistar i Norden. Vi vill skapa ett 

ekosystem av mindre med charmiga skidorter för 

skidåkaren som älskar åka skidor med vill utforska 

nya backar, samt undvika trängseln och 

barnfamiljerna i skistars backar.

http://scandinavianskipass.se


SCANDINAVIAN SKIPASS.



TOLV SKIDORTER I SKANDERNA OCH EN I ALPERNA. 

Vi för en aktiv 

dialog med 

skidorter runtom i 

Norden och Europa 

som är intresserade 

av att gå med i 

Scandinavian 

SkiPass.



TEAMET



TRAFIK & FÖRSÄLJNING



AFFÄRSMODELL & PROJEKTION

 Vi får 5% på varje sålt kort (ca 275 kr), resten delas upp mellan skidanläggningarna.

 Hemsidan samt bolagsadministration drivs av oss själva till väldigt låga kostnader.

 Vi tar därför egentligen ingen finansiell risk.

 Förra säsongen var första vi körde och även om det var en modest start så var kunderna väldigt nöjda. I år ser vi ett 
ökat intresse och har fått många lojala fans som följer vår utveckling.

 Bolaget bygger nätverkseffekter med en loop av att fler skidanläggningar läggs till, som i sin tur intresserar en allt större
kundgrupp skidåkare i olika länder. Vi är intresserade av att expandera ner i Europa, och redan har etablerat ett 
samarbete med den italienska skidorten Riserva bianca i Limona Piemonte.

 Om ett par år ser vi att en försäljning på 10 000 kort / år inte alls skulle vara omöjligt,
och att det skulle generera en vinst på ca 2,5m, och därför förtjäna en värdering på ca 50m.

 På lite längre sikt ser vi att vi borde kunna ta ca 5% av Skistars marknadsandel (ca 3% av hela nordiska skidbranschen) 
och därför förtjäna en bolagsvärdering på ca 400 Mkr. 



MEDIA



RECENSIONER



ANLEDNING TILL NOTERING

 Få exponering, bredda ägarbasen, samt få ett marknadsvärde på våra aktier.

 Få tillgång till kapitalmarknaden för att i framtiden göra värdeskapande förvärv och bygga ett ekosystem för 

Nordens och Europas skidorter.

 Ta in kapital för att accelerera tillväxten med mer marknadsföring, och en säljorganisation som rekryterar nya 

skidorter.



FRÅGESTÄLLNING

 Är vi för få eller för tidiga med att söka kapital?

 Kontakta oss gärna på hemsidan scandinavianskipass.se

http://scandinavianskipass.se

