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Magdeburger Abtshof wurde im Jahr 1924 gegriindet und widmet 51ch jetzt den Goldenen Zwanzigern

Von Martin Rief3

Buckau » Als im Jahr 1924 der
Abtshof in Magdeburg gegriin-
det wurde, war kaum daran
zu denken, dass der Geist jener
Zeit jetzt wieder Thema fiir das
Unternehmen sein wiirde: Der
Buckauer Spirituosenhersteller
spielt in den kommenden Wo-
chen eine Rolle beim Musical
,Berlin Berlin - Das Berlin der
20er Jahre”, das am 19. Dezem-
ber im dortigen Admiralspalast
seine Premiere hat und das nach
einigen Vorstellungen bis Febru-
ar auch in Miinchen, Koln, Diis-
seldorf, Hamburg und Stuttgart
gezeigt wird. Erwartete werden
150 000 Besucher. Helmut Mager
ist fiirs Marketing im Abtshof
zustandig und erldutert: ,Die
1920er Jahre waren die Bliitezeit
des Absinth - und daher passen
wir m1t unserem Prog‘ramm gut
rein.”

Dass das Thema Absinth fiir
die Magdeburger eine wichtige
Rolle spielt, verwundert nicht:
In der Brauereistrafle in Buckau
werden dott, wo die erste Dampf-
brauerei jenes Stadtteils stand,
nach wie vor eine Reihe von
Klassikern wie Krauter, Wein-
brand und Klarer hergestelit.
Und auch der koschere Wodka
ist seit den 1990er Jahren im Pro-

' gramm. Doch mit dem Absinth,
bei der Abtshof auf ein hochwer-
tiges Angebot mit aufwendiger
Verpackung setzt, hat sich der
Spirituosenhersteller iiberregi-
onal einen Namen gemacht und

-neuen Ideen weitere
Kunden gewinnen.

auch beim Handel gute Karten,
gelistet zu werden. Mit seiner
Marke Absinth 66
hat das Unter-
nehmen sogar
seine Markt-
fithrerschaft in
Deutschland im
Vergleich zu den
Vorjahren weiter
ausgebaut und hegt
inzwischen bei ei-
nem Marktanteil
von 66 Prozent.
-Gideon Nissenbaum
ist geschaftsfithrender
Gesellschafter und er-
lautert: ,Wir mochten
in diesem Bereich mit

Neu auf den Markt
gebracht  werden
sollen in den kom-
menden Monaten
daher zwei neu
entwickelte Spezi-

[

mit Minze und Chocosinth mit
dunklem Kakao. .

Der Vermarktung Fliigel
verleihen diirfte Cassidy Rose,

die als Markenbotschafterin -

Plakate ziert und bei 6ffentli-
chen Prisentationen mit von
. der
e/ Par-
' tie ist.
- Hélmut
© Mergel war
?, die junge Frau
' von einem Post
- vom Leipziger
Gothic-Treffen
aufgefallen. ,Mit ih-
ren kunstvollen Tattoos ist
sie eine perfekte Botschafte-
rin fiir uns®, bestétigt Gi-
deon Nissenbaum. Hel-
» mut Mergel erléutert:
,Die Griine Fee war in
Y .den 1920er Jahren be-
reits eine Werbefigur
fiir den Absinth. Mit ei-
ner Neuinterpretation aus der
Gothic-Szene schlagen wir eine
Briicke ins Hier und Jetzt.“ Zum
einen werde der Gedanke der
1920er Jahre aufgenommen:
Ebenso wie die Kiinstlerszene
der damaligen Zeit steht Cassi-

€assidy Rose ist Marken-Bot-
schafterin fir den Abtshof. Sie
demonstriert hier eine Absinth-
zeremonie, bei der kaltes Wasser
in den Absinth tropft, nachdem
in diesen geschmolzener Zucker
getropft ist. Foto: Martin RieB
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dy Rose fiir das AuergewShn-
liche. Zum anderen kénnen
mit ihr Briicken geschlagen
werden zu den Menschen zwi-
schen 20 und 40.

Cassidy Rose demonstriert
derweil die Absinthzeremonie:
»Man ldsst den schmelzenden
Zucker in den Absinth tropfen.”
Und dann fiigt man ganz vor-
sichtig kaltes Wasser hinzu.
»Dann ergibt sich die milchig-
griine Farbe, die so sehenswert
ist”, erlautert sie.



