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NIEUW VRT-PROGRAMMA VOLGT
14 BELGEN VOOR WIE GEEN WENS TE GEK IS

Voor de rijksten is alleen het beste goed genoeg—hen
bezorgd door een legertje professionals, dat elke dag
de voeten van onder het lijf loopt. Voor het nieuwe

programma ‘Topservice’ volgt de VRT
vanaf 27 maart veertien Belgen die, elk
op hun domein, voor de rich and famous

werken. VVan de butler tot de bloemist en
van de vliegende kleermaker tot de ‘high-
end matchmakers'. ¢ BIEKE CORNILLIE ¢

In dienst van de

ALLERRIJKSTEN
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Kleermaker
DOMINIQUE
VINDEVOGEL

de werel

Zelfkocht hijz’n eerste op maat gemaakte
kostuum opzijn15de. Ook nu,opz'n53ste,
ziet hijeruitom dooreenringetjetehalen.
Dominiquerreistvijf maanden perjaar de
wereld rond om zakenmannen, edelliedenen
diamantairsvan een exclusiefmaatpak te
voorzien. Demanuit de regio Kortrijkis een
‘flying tailor’. Hijvliegt overalheenomz’'n
klanten op te meten, stoffentekiezenen
kleurenuit te proberen. Eigenlijk studeerde
Dominique optometrie, nu heeft hijvooral
oog voor detail. «<Mijnvader was oogchirurg,
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mijn moeder werktein de mode», vertelt hij.
«Alvankleinsaf trokikmetmethaarmee
naar Parijs en Milaan. Vijfentwintig jaar
geleden namik het bedrijf Butch Tailors over.
Zoisdat gegroeid en bouwdeik gaandeweg
eennetwerkop.»

Om geld draaithet nietvoor Dominique.
«lkbendegoedkoperevandedure (lacht).
Mensen gelukkig maken, mannen zelfver-
trouwen gevenende voldoeninginhunogen
zienals ze met dat perfecte pakin de spiegel
kijken: daardoeik het voor.»
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%\ TOMAS DE BRUYNE

«Orchideeén bj
-15 graden: niet evident

Ooitwerkte hijmet 150 mensen
aan eenreusachtige bloemen-
creatie, opdat eentiberrijke
Koreaanseineen mooiesetting
van haar autonaarhethotel kon
stappen. «<Het was-15 graden,
gevoelstemperatuur-30,entot
tienminuten voorhaar aankomst
stonden erwarmte-elementen op
deorchideeén», zegt Tomas (46).
Neen, voor een kerstbloemstuk
of een bruidsboeket moet je niet
bijde man uit Oostkampzijn. Als
floralartistishijinIndia,Japanen
Amerikaeen echte beroemdheid.
Bombastische huwelijken, grote
businessevenementen enfeestjes

vande rich andfamoustovert hij
metzijn bloemen omtot parel-
tjes. Voor hetIndiase trouwfeest
dat tijdens de eersteafleveringte
zienzalzijn, zette hij 350 mensen
aan hetwerk. Inzijn grootste
creatie tot nog toe stakenzomaar
eventjes 700.000rozen en hij
mag Gerhard Swarovski—telg
vande kristalfamilie—totzijn
klanten rekenen. «Bedragen

wil ik ernietop kleven, dat speelt
voor mijgeenrol. Diemensen
zien het alseeninvestering. Voor
mijisheteen passie. Dedagdat
hetvuurisgedoofd,stopiker
ookmee.»
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Butlers, die kennen we enkel uitde
films. Strakin het pak enrechtveren
zodra het belletjerinkelt. «Zo gaat
het dusniet», lachen Vincent Ver-
meulen (43) en Rinus Willems (24).
| De eerste: oprichterendirecteur
4B van de School forButlers & Hospi-
talityin Hertsberge (Oostkamp).
Detweede: totvoorkorteen
leerling van meneer Vermeulen.
«Eenbutlerisalshet kapitein
van eenschip», legtde direc-
teuruit. «<De manager van het
huishouden.ls de Bentley
volgetankt?Is het zilver
opgeblonken? Zit deijskast
: vol» Datzezichzelf voort-
s ) durend wegcijferenvoor

Butler
VINCENT
VERMEULEN

Butler
RINUS
WILLEMS

«Op superjacht verdien je
tot 10.000 euro nettoy

rijken, deert hen niet. Datdeklantenin
hethotel waarRinusmomenteel werkt
metPorchesrijden en hijzelf meteen
VW Golf,evenmin. «<Hetis eenroeping.
Datzorgen voor andereniseen passie»,
meentde jongeman uit Ertvelde. «<Dat
ik 300 keer per dag een deur moet open-
houden, daar krijgik respect voor. Steeds
meer beseffenzehoewaardevol onze
hulpis. Wijnemen hun frustraties weg.»
«Wie privé werkt,mag ook met de
chique wagen van defamilie rijden»,
knipoogt meneer Vermeulennog. «Een
butlerverdient bovendien niet slecht.
Beginners mogenrekenen op 3.000 euro
netto per maand, voorwie op eensuper-
jachtwerkt,is8,9 of 10.000 euro netto
permaand geen uitzondering.»
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«Golddiggers vallen
snel door de mand»

«Wat ben je met een chique wagen of een grote
businessdeal als je het met niemand kan delen?»
Het is een cliché, maar Geneviéve en Annemieke
zien het wel dagelijks passeren. Als high-end
matchmalkers koppelen ze de eenzame harten
van de superrijken.

Ze kijken achter de facade van flitsende Bentleys,
suites in Geneve, dikke bankrekeningen en glim-
mende jachtenin Saint-Tropez. «Als bij een ui pel-
len we, ring naring, de rijkdom, de mooie buiten-
kant, eraf», vertellen Annemieke Dubois (41) en
Geneviéve Heintz (46). «Op zoek naar het hart van
die zakenman of -vrouw, expat of bankier.» En naar
een al even rijke partner, die het best aan hem of
haar gelinkt kan worden om vonken te geven.
Echte vonken. «Die rijke mannen kunnen alle
vrouwen krijgen. Maar daarvoor komen ze niet
naar ons. Ze zijn op zoek naar een vaste relatie.»
Navelejaren ervaringin humanresources, stampten
Annemieke en Geneviéve vijf jaar geleden een
Belgische vestiging van Berkeley International uit
de grond.In hun exclusieve, internationale
relatiebureau op de statige Louizalaan in Brussel
koppelen ze de allerrijkste eenzame harten. Ze
stellen hen aan elkaar voor — een foto krijgen ze
op voorhand niet te zien van elkaar — maar dan is
hetaan henzelf. En of er vonken van komen. Bijde
30- tot 40-jarigen loopt de slaagkans op tot wel
85%. «Het draait effectief om eenzaamheid. Onze
cliénten hebben door hun succesvolle carriére
geen tijd om iemand te zoeken. En wat ben je dan
inderdaad met een prachtige auto of indrukwek-
kend uitzicht als je het met niemand kan delen?»

700 singles

Inhun adressenboek staan bankiers, professoren,
muzikanten, politici,ondernemers en supersterren.
700in totaal, allemaal actiefopzoek naarde liefde
van hun leven. Met een éigen bankrekening. «Da’s
de voorwaarde. Onze singles moeten financieel
onafhankelijk zijn. Wie gewoon een rijke man
zoekt, is bij ons aan het verkeerde adres. Niet dat
we bankgegevenszitten te checken, maareris wel
steeds een ruim interview vooraf. Het kost boven-
dienal een paarduizend euro om lid te wordenvan
Berkeley. En wie daarna een weekendje naar New
Yorkof Genéve trekt, moet dat wel kunnen betalen.
Golddiggers vallen snel door de mand.»

Het duo proeft dan wel van het jetsetleven, zelf zijn
zeallebei gelukkig getrouwd methun eerste liefde.
«Jaloers zijn we allerminst. Integendeel: liefde en
geluk zijn zaken waar geen enkele bankrekening
tegenop kan. Onze leden vormen een homogene
groep met dezelfde levensstandaard, ze zitten er
stuk voor stuk zo warmpjes in dat geld ook geen
rol meer speelt. Ze zoeken vooral iemand die van
dezelfde kunst houdt, van dezelfde gastronomie,
iemand die past bij hun manier van leven.»
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