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It’s the best segment in 2009 but textiles keep being strategic 
 
“We were  born  and  grow  up  thanks  to  the  textiles.  It’s  our  first  love  and  our 

b   up  t rpassion,  ut we want  to  grow with  he  eady  to wear  division,  that would 
have never been born without our know‐how of textiles.” 
Roberto  Colombo,  managing  director  of  the  homonymous  Lanificio  Luigi 
Colombo,  established  by  his  father  Luigi,  introduces what  he  considers  a  goal: 
opening  a  boutique  in  the  fashion  district  in Milan.  A  boutique  that will  show 
men  and  women’  s  ready  to  wear  collection,  and  accessories.  The  choice  of 
opening direct own stores began  in  the 90s.  “We started with  large size  stores 
that could be named as outlets, that we now have converted into regular stores. 
We have one in Lissone, closed to Milan, Romagnano Sesia, and Ghemme, closed 
to Novara” Besides we are represented in the outlet village of Serravalle Scrivia 
and  Fidenza”  Our  boutiques  are  established  in  Bergamo,  Porto  Cervo,  and 
Vienne. Although, Milano was missing: after many research and negotiations we 
found our perfect place in Via della Spiga, which will became a business card for 
our  brand.  Only  after  the  opening  of  the  store  in  Milan,  I  will  take  in 
consideration the several proposals that I get from China and other countries, in 
order  to  open  stores  in  partnership  with  local  operators.  We  are  Italian  and 
everything has to start from here, especially for high‐end products.” In the 2009 
Lanificio Colombo has  suffered,  and  its  turnover dropped of 15% compared  to 
the previous year.  “10 years ago  the  factory was  selling  fabrics  to hundreds of 
clients  of  about  any  size.  Now many  small  business  have  closed  and  we  kept 
around  50  big  clients,  world  leaders  in  the  fashion  industry  like  Prada,  Dior, 
Hermes, Gucci etc.  that also have reduced  their orders. We don’t believe  in  the 
death  of  textile  industry.  We  want  to  resist:  currently  the  ready  to  wear 
represent the 30% of the entire turnover, we want to go to 50%, not more.” 
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