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Jolt réfléchit a son implantation en magasin

Pas que sur le web

Apreés le lancement réussi de son premier modéle de bottes venu compléter
son offre de pistolets de massage, la marque francaise Jolt se concentre sur
le développement de son réseau de distribution.

réée fin 2019 par deux entre-
Cpreneurs toulousains  spé-

cialisés dans le e-commerce,
Jolt se lance dabord avec un
pistolet de massage, le Jolt Bolt,
suivi de sa déclinaison Mini, au
printemps 2021, puis de bottes de
pressothérapie, en septembre. La
marque frangaise se fait connaitre
toujours un peu plus sur le marché
grace a son rapport qualité-prix.
“Nos concurrents font beaucoup
de marketing, et ¢a se ressent dans
le prix, mais on n‘a pas a rougir
de nos résultats. Notre design et
la prise en main sont différents,
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mais les caractéristiques princi-
pales du produit que sont I'ampli-
tude sous le muscle, I'autonomie
ou le nombre de percussions par
minute sont comparables. Or nous
sommes deux fois moins chers”,
détaille Emile Vulcko, l'un des
fondateurs.

Salles de sport

Grace a son produit phare, mais
aussi, depuis quelques mois a
son “petit frere” et “en souvrant a
du grand public, au secteur bien-
étre en complétant sa gamme de
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tapis de yoga et de fitness”, Jolt
a vendu prés de 18.000 produits
en 2021 (pour un chiffre d'affaires
s'élevant & 2,7 millions d'euros).
Le tout, quasi exclusivement en

ligne. Pourquoi ne pas étre pré-
sent en physique ? “Parce qu'on
a peur que cela cannibalise nos
ventes online, déja. Et aussi parce
que cela demande une logistique,
des contraintes de fabrication et de
distribution que nous ne sommes
pas encore capables d‘assumer,
mais nous y pensons. On sait trés
bien que le meilleur moyen de
vendre ce type de produits est de
pouvoir les faire tester en magasin.
Mais cela demande un investis-
sement, par exemple la présence
sur place d’un commercial qui fait
une animation ou la mise en place
de bornes vidéo”. La marque est
également en pleine phase d‘éla-
boration de partenariats avec des
salles de sport et des cabinets de
kinésithérapie. (mim) e



