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ANTEPRIMA
ESCLUSIVA

PATEK PHILIPPE

PATEK PHILIPPE

CELEBRA 175 ANNI MARKS ITS 175™

DI STORIA CON UN ANNIVERSARY WITH
NUOVO STAND E UNA ANEW STAND AND
NUOVA REFERENZA: A NEW REFERENCE:

IL CRONOGRAFO THE ANNUAL CALENDAR
CON CALENDARIO CHRONOGRAPH
ANNUALE 5960/1A 5960/1A

e
746 HEUER INTRODUGE NEL FUTURIBILE MONAGO VA4 LA PIU TRADIZIONALE DELLE COMPLICAZIONI, IL TOURBILLON
TAG HEUER PUTS THAT MOST TRADITIONAL OF COMPLICATIONS, THE TOURBILLON, INTHE FUTURISTIC MONACO V4

BAUME & MERCIER E IL SUO CLIFTON SONO MATURI PER ILTOURBILLON E PER UNA STRAORDINARIA CAMPAGNA FIRMATA PETER LINDBERG
BAUME & MERCIER AND THE CLIFTON CELEBRATE THE TOURBILLON AND AN EXTRAQRDINARY PETER LINDBERGH CAMPAIGN

TUTTE LE NOVITA DI BASELWORLD 2014 E DEL SALON INTERNATIONAL DE LA HAUTE HORLOGERIE DI GINEVRA
ALLTHE NEW ARRIVALS FROM BASELWORLD 2014 AND THE SALON INTERNATIONAL DE LA HAUTE HORLOGERIE



5| ETENUTO L 12 DICEMBRE SCORSO PRESSO
L0 SHOWROOM SANTON DI VIA MONTENAPO! EONEQ,
AMILANOD, LOTTAVO APPUNTAMENTO DEL MAGAZNE
, DEL GRUPPO 24 ORE. GRANDI PROTAGONISTI LA CRIFFE
"ALZATURE SANTON,

ITALIANA DELLE C ‘
OTAF RBIALE ESCLUSIVITA, LA MAISON

q Ugndo le bomc NS lm aq\i ijm LA SARTORIA PRATA &

MASTRALE HOUSE OF TALORING E LARTE DELLA COSMES!

CO \ZO m O S U m l S U rQ ESCLUSIVA —|E.| ATA LUXURY LAB COSMETICS

24 HOURS, IF THE SHOE HITS. .

the eighth 24 ORE Group party on December 12,
ouse of Tailoring and Luxury Lab Gosmetics

The Santoni showroom at Via Montenapoleone 9 in Milan provided the venue for
featuring Santoni's exclusive footwear, Champagne Ruinart, Prata & Mastrale H

NELL' AMPIO showroom al primo piano
di via Montenapoleone 9, nel pieno quadrila-
tero milanese, 24 HOURS e la maison Santoni
hanno ospitato il loro Cocktail di Natale. Lo
stile unico dellartigiano delle calzature, co-
nosciuto per le finiture uniche e i trattamen-
ti personalizzabili, si & mescolato con quello
frizzante delle bollicine francesi della Maison
Ruinart, label del gruppo Lvmh, alle creazio-
ni su misura di Prata & Mastrale House of
Tailoring e a un ingrediente capace Se non
di fermare il tempo, almeno di rallentarne
gli effetti: Luxury Lab Cosmetics. Non sorno
mancati ospiti venuti da ogni luogo, campio-
ni dello Sport e chef stellati come Carlo Crac-
co, che ha realizzato il catering della serata.
Il denominatore comune? Il tempo in tutte
le sue sfaccettature, da quello degli orolo-
gi ai suoi protagonisti pitt rappresentativi...

88,34110[[(



1 - Da destra,
Pierre Yves
Weexstean, A.D
di Chanel ltalia,
Luca aflanl,
direttore di Corum
talia @ Marco

Ravasl, brand
director di Ruinart
a Dom Pargnon;
2 - Un artigiano
dalla malson
Santon| offra una
dimostraziong

agl ospill;

3 - Da sinistra,
Glaniuca Reina,
Roberto Martinell,
responsabile
marketing di
Santonl ed Elia

Blal ol System 24;
4 - Giuseppe
Santoni,
presidenta
dall'omonima
gritte, con
Augusto

dl FAN

Capitanuccl,
diretiora

di 24 HOURS;

5 - Carlo Cracco,
chel plunstellato
@ prolagonista
dolla trasmissione

The first floor showroom i
at Via Montenapoleone
9 in the heart of Milan's
chic fashion district
provided the venue for 24
Hours' Christmas cocktail

party. The unique style

of Santoni's beautiful

footwear, renowned for its

unique finishes and custom
treatments, mixed with the

fizz of French champagne

by Maison Ruinart,

Prata & Mastrale House

of Tailoring’s bespoke

creations and Luxury

foto 24HOURS/GIULIO ZILETTI - LEICA

lelgvisiva
Masterchel,
rceve un
trattamento

di bellazza Nature
Bissd, di Luxury
Lab Cosmalics

1 Fram nght
Piarm Yves
Wecxsteen, CEQ
Chanel Itaha
Lisca Chste
hrang dinecior
Corum Mafia and
Marco Ravasi,

brand cireclcr
Ruinart and Dom

Fengnon
2 A Santoni
Tlsmen
1
10nSIraon
for guest
3 - From

laft, Glaniuca

miarkating

direcion Saniont

chalrman af
1he eponymous
ampany

with Auguato
Apitanucel,
editor-in-chiel
4 HOURS,
5-C
Michelin
starmad chel

and Masterche!

1ricy Cracoo

cga, gels

a Natura Bisse
treatrment

[ |'i'Jfrr'=.}.-

f Luxury Lab

;O0SMatics

Lab Cosmetics. Guests
included sports champions
and Michelin-starred chefs,
not least Carlo Cracco, who
provided the catering for
the evening. The common
denominator? Time in all its
many and varied facets.

24 HOURS 89



Ambrosini,
direttore di IWC
Schaffhausen

e di Baume

& Mercier;

8 - Due
ingredienti

dal cocktail

di successo

della serata: un
modelio Santoni
in coccodrilio

e una bottiglia

di Champagne
Ruinart;

9 - Le proverbiali
verdure
disidratate
realizzate

da Cracco
accompagnate
da un delizioso
Ruinart R;

10 - Da destra,
Martina Menegon,
Alessandro Gori
di McLaren

Itafia, Angela
Landone titolare
del’omonima
agenzia di PR e
Piero Superchi,
distributore
di Greubel Forsey
in ltalia;
11 - || team di
Natura Bisse con
Carlo Cracco,
12 - A sinistra
Carlo Longagnani,
del gruppo
Damiani, e
Giorgio Damiani;
13 - Da sinistra
Wanda Negri,
Roberta Bacchi,
litolare di
Passaparola RF,

90 I 24 HOURS

Chantal Guidi
direttore Pre
relazioni esterne
di Swatch Group
e Marcella
Magliola,

di Msl Group;
14 - Da sinistra,
|'attrice francese

Charlotte

des Georges,
Hélene Skinas
de Bourbon
Parme, Augusto
Capitanucci e
Céline Tessitore;
15 - Da destra,
Patrizia Borin

& Silvana
Regazzoni

di IC Insight
Communication
e Francesca
Tagliatti

della casa
d'aste
Antiquarum;

16 - Da

sinistra, Stefano
Bellinzona, di
System 24,
Franco Boiocchi
di Paul Picot,
Lors Galeotti di
Ulysse Nardin e
Claudio Gallan,

distributore di
Chronoswiss;

17 - Da sinistra,
Brigida Ceresola
di A. Lange &
Séhne, Alberto
Cibrario ed Elena
Camera;

18 - Da destra

Andreas Albeck,
di TAG Heuer,
Elena Camera,
direttore di
Piaget, Paolo
Cappiello,

brand director di
Zenith e Alberto
Cibrario, dirgtlore

di Roger Dubuis;
19 - Angelo
Muratore

con Svetlana
Shashkova;

20 - Antonio
Vittorio Carena
& Chiara
Fiorentino Pisa.



21 - Marnia
Paola Traldi
& Patrizia Panni

92 lza HOURS



