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Ces fleuristes ql{i murmurent
a l'oreille des createurs

DECRYPTAGE IIs s’appellent Moulié, Debeauh_eu’ Chapelle, Chauvin... Ils enchantent les podiums
et les diners des Fashion Weeks avec leur ©€C0ration florale a couper le souffle.

ALYETTE DEBRAY-MAUDUY

adebray®leligaro.fr

n 1947, Christian Dior
organisait son premier défilé dans
ses salons de I'avenue Montaigne, 3
Paris, fleuris d'immenses corbellles
de roses. Le couturier les avait
commandées chez Lachaume,
voisin du 10, rue Royale, ol il
dait. Il y achetait aussi les roses
blanches qu'il offrait réguliére-
ment a sa mére, Presque cinquante

ans plus tard, ce sont les invités

d'un show de John Galliano qui
¢taient accueillis sous une arche de
lys blancs. En 2012, Eric Chauvin

Imaginait, quant 4 lui, un décor fou

pour le premier défilé Dior de Raf
Simons en tapissant les murs d’un
hétel particulier de I'avenue d'léna
d'un million de fleurs. Un décorum
qui a marqué les esprits. Tout com-
me Naomi Campbell qui défilait
pour Jean Paul Gaultier habillée
d'orchidées et de feuillage - frai-

chement coupés par Stéphane
Chapelle -, emballée de Cellophane
transparent et nouée d'un ruban 2

la taille.. ‘Tel un bouguet final!

Quant a Julien Moulié, il se sou-
vient des dizaines de camions rem-
plis de camélias qui partaient de la
boutique place du Palais-Bourbon
pour les défilés Chanel.

Voila comment, depuis plus de
70 ans, fleuristes et créateurs colla-
borent. Comment les premiers
mettent en scéne les idées les plus
insensées des seconds et partici-
pent au succes des Fashion Weeks.
Comment ces artistes ont été stari-
s€s au méme titre que les chefs ou

les pitissiers. « Yves Saint Laurent,

“Christian Lacroix, Pierre Cardin,

Karl Lagerfeld, plus tard John Gal-

liano, ont toujours eu I'habitude de
Sleurir leur podium », racontent i
I'unisson Stéphane Chapelle et Ju-
lien Moulié¢. Au milieu des années
2000, on leur a préféré les jeux de
lumiére, les néons, les bougies
avant que les végétaux et les fleurs
ne reviennent en force. Un retour
initié par Raf Simons, dés 2012,
pour Jil Sander puis pour Christian
Dior. « C'est assez logique, remar-
que Luc Gaignard, qui travaille
avec les maisons de mode depuis
plus de trente ans. Les Fashion
Weeks reflétent aussi 'air du
temps. » « La mode s'inspire de la
rue et celle-ci veut sa bulle d’oxyge-
ne », ajoute Stéphane Chapelle.

Stars du végétal
Le travail des fleuristes ne se limite
pas A scénariser les podiums. Les
grandes maisons de couture font
aussi appel 4 eux pour décorer leurs
boutiques, leurs show-rooms,
leurs diners. Ou encore pour ac-
compagner l'envol d'invitations
aux VIP des front rows. « A la ma-
niére d'un teaser, ces bouquets sont
généralement dans le ton de la col-
lection », explique Pierre Banche-
reau, fondateur de la maison De-
beaulieu. La semaine derniére,
dans les coulisses de son atelier du
9¢ arrondissement tout comme
chez Julien Moulié, en face de 1’As-
semblée nationale, on s'affairait
déja pour les préparer. « Les pre-
miers clients - venus le week-end
dernier dans les grands hotels pari-
slens - ont tous eu leur bouquet dans
leur chambre a leur arrivée », nous

epxpliquait ce dernier,
Aujourd’hui, difficile de dire qui
sont les fleuristes attitrés de telle ou
telle maison de couture. Elles sont
devenues de grosses machines et le
travail de ces derniers se résume

Défilé haute coutur2
Christian Dlor hivel
2012-2013.
Ci-dessous: Jean Patl
Gaultler et Naom|
Campbell lors du defilé
Gaultler été 2015,
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parfois a celui d’exécutants. Pour
une méme entité, il arrive que le
service de presse et l'agence évé-
nementielle fassent appel a diffé-
rents prestataires. Méme s certains
couples restent immuables... La-
chaume et Lagerfeld (voir ci-des-
sous), Stéphane Chapelle et Jean
Paul Gaultier, Mouli¢ et Marc Ja-
cobs, Debeaulieu et Kris Van Ass-
che ou Felipe Oliveira Baptista... Le
fleuriste devient alors le confident.
1l connait les gotits et les couleurs
de son mentor, ses fleurs fétiches,
ses relations, son intérieur...
« Deux maisons travaillent ensemble
si elles ont des affinités artistiques.
Ensuite les choses se font tout natu-
rellement, explique Pierre Banche-
reaw. Lorsque les équipes de Kenzo
m'appellent pour offrir des fleurs, ils
ne me donnent aucune précision
mais me glissent a l'oreille, “comme
Felipe aime... Vous savez".

De la méme maniére, Julien
Moulié est intarissable sur sa rela-
tion artistique avec Marc Jacobs.
« J'al beaucoup appris a ses cotés.
C’est un amoureux des fleurs - des
anémones et des pois de senteur en
particulier — il les connait bien et
respecte leur saisonnalité. J'ai aussi

décoré son appartement - tout com-
me celui de Nicolas Ghesquiére
(Louis Vuitton) - et lorsque 1'on
rentre dans leur intimité, chacun
comprend immédiatement le style de
la personne. Ensuite, c'est a nous
d’apporter notre patte. » De 'avis
de tous, fleuristes et créateurs
s'enrichissent les uns les autres. I1
arrive ainsi au créateur de venir
piocher dans I'univers de son fleu-
riste. En créant des imprimés, par
exemple.

Caroline Cnocquaert et Stépha-
nie Primet - a la téte de la maison
Lachaume - se souviennent de ce
bouquet recu par Alexandre Vau-
thier qui lui inspira une robe fleu-
rie. Durant cette Fashion Week
parisienne - méme si la féte est un
peu gichée, coronavirus oblige -
entre diners et podiums, le carnet
de commandes de ces stars du vé-
gétal est bien rempli. Debeaulieu a
signé la nouvelle vitrine de Nina
Ricciavenue Montaigne et la déco-
ration florale d'un diner donné par
Chloé; Eric Chauvin a travaillé
comme chaque année pour la mai-
son Christian Dior ; Moulié a,
quant a lui, livré ses camions de
fleurs chez Chanel. m

contournables
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MOULIE

Cette maison, installée place

du Palais-Bourbon, est une
Institution parisienne. Créée

en 1870, elle 3 ceuvre pour tous.
les grands noms de la mode:
Dior, Chanel, Alber Elbaz, Marc
Jacobs, Nicolas Ghesquiere..

On se souvient de son parterre
de fleurs blanches réalise

pour les obseques d'Y ves Saint
Laurent a l'église Saint-Roch.
www.moullefleurs.com

STEPHANE CHAPELLE
Ce fleuriste de caractere

a falt ses classes chez
Christian Tortu avant

de s'iInstaller a deux pas

de la Comeédie-Francalse.
Depuls 30 ans, ses bouquets

EE}: de saison, qul qualifie

«dintemporels et de
genereux», ont sédult

de nombreux créateurs
dont Jean Paul Gaultler.
www.stephane-chapelle fr

ERIC CHAUVIN

Cet artiste réputé pour

ses compositions poetiques
a falt ses dasses aupres

de particullers avant d'étre
repéré par Dior pour décorer
ses podlums. Son premier
challenge - un mur recouvert
d'un milllion de fleurs pour

le premier defilé du directeur
artistique Raf Simons,

en Julllet 2012 - a eté un
sans-faute. Depuls, les deux
maisons ne se quittent plus.
www.erlcchauvin.fr

DEBEAULIEU
Fondée en 2013 par Plerre
Banchereau - anclen chasseur
de tétes dans l'Industrie
pharmaceutique -, cette
enseigne est |a nouvelle
coqueluche de la petite sphére
mode. Elle s'est falt un nom
par le bouche-a-oreille avant
de séduire Hermes, Valentino,
Balenciaga, Berluti, Chioe,
Kenzo... Elle est partout,
avec ses bouquets marlant
une grande varieté de fleurs.
www.debeaulleu-paris.com

LUC GAIGNARD

C'est un homme de ['ombre qul
ne s'est pas fait remarguer sur
les padiums mals en coulisses,
lors de grandes réceptlons,

de lancement de produits,
dinauguration de boutiques._.
Sa marque de fabrique:

I'eau colorée assortle aux
fleurs qu'll aimaginé le premier
dans les années 2000

www.lucgalgnard.com
A D-M.

De Chanel a Saint Laurent, les prestigieux clients de Lachaume

Karl Lagerfeld avait coutume
d'envoyer beaucoup de fleurs a ses
amis, elles étaient a ses yeux por-
teuses d'un message fort. Et pour
choisir ses bouquets, il allait chez
son fleuriste attitré et personnel,
Lachaume. « Nous avions avec lui
des relations de confiance. Il nous
envoyait des fax - plus tard des tex-
tos -, parfois un dessin de ce qu'il
souhaitait exactement ou il nous ap-
pelait directement, raconte Caroli-
ne Cnocquaert et Stéphanie Pri-
met, qui veillent aujourd’hui aux
destinées de cette maison iconigue
reprise par leur grand-meére Giu-
seppina Callegari dans les années
1970. Forcément, il nous racontait
sa vie, a qui il voulait faire plaisir,
pourquol. Il connaissait trés bien les
goilts de son entourage et savait &
qui offrir un bouquet tantdt parfu-
mé, tantot coloré ou tout blanc. »
Nous n'en saurons pas plus,
confidentialité oblige. Mais des
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. Enrico Coveri, premier Italien au

anecdotes comme cela, Caroline
et Stéphanie en ont des tonnes. La
plus célébre est cette concordance
de calendrier, ce jour de mai1971.
Alors que leur grand-meére vient
de rouvrir la boutique de la rue
Royale, l'un de ses premiers
clients est le « Kaiser », qui repart
avec une grande rose blanche.
Deux heures plus tard, c’est Yves
Saint Laurent qui vient, lui aussi,
acheter la méme fleur, en voisin.
Les deux couturiers resteront des
amis fidéles de cette maison, trés
appréciée des créateurs de mode.

Des compositions
poétiques

Monsieur Vipiana, le mari de Céli-
ne, la fondatrice de la marque
éponyme, venait toutes les semai-
nes choisir un bouquet pour sa
femme, dont il était fou amou-
reux. Autres habitués des lieux :

) _

calendrier parisien de prét-a-
porter, en 1977; Robert Ricci, qui
a fait appel a Lachaume pour revi-
siter le Palais Garnier 4 'occasion
du lancement de Nina, en
2006. Plus récemment, Alexandre
Vauthier, qui raffole des trés
grandes roses, blanches et roses

Stephanie Primet

et Caroline Cnocquaert
dans leur boutique

de la rue du Faubourg-
Saint-Honore.

F. BOUCHON/LE FIGARD

pales. Pourquoj un tel succés?
Parce que leurs compositions sont
poetiques et ne laissent pas indif-
férents. « Nous sommes les Her-
més de la fleur, capables de tout
faire, clament a I'unisson les deux
seeurs. De gros volumes, pour une
prestigieuse réception ou des cho-
ses plus délicates pour un bouguet
en particulier. » Et leur notoriété
ne date pas d’hier.

Créé en 1845 par Jules Lachau-
me, le fleuriste se spécialise rapi-
dement dans les orchidées et les
roses. Présent a I'Exposition uni-
verselle de Paris de 1889, il se veut
avant-gardiste, précurseur de
tendances et gagne tous les
concours - en lémoignent ses me
dailles encore exposées dans la
boutique. En 1971, Giuseppina re-
prend la maison Lachaume avec
son fils et sa belle-fille. Elle la re
lance avec des expositions sur les
bonsais, les espéces tropicales -

atypiques pour I'époque. Ses peti

* tes-filles, Caroline Cnocquaert et

Stéphanie Primet, passent leur
mercredi apres-midi dans la bou
tique initialement installée rue
Royale et, pendant les vacances
scolaires, elles accompagnent leur
maman A Rungis. La premiere re
joint I'entreprise familiale 4 22 ans
et gere aujourd’hui les composi
tions florales, la seconde dix ans
plus tard, aprés une carriere chez
Dior, et s’occupe de la partie rela
tions publiques et communication
Pour féter les 175 ans de la maison,
elles organisent «L'écrin floral »,
une exposition inédite avec La ga
lerie de Laurence Vauclair mettant
en scéne des fleurs sechées dans
des cache-pots et des céramiques
chinés parla galeriste. m ALD-M.
= L'ecrin floral =, a partir du 22 avril
chez Lachaume, 103, rue du
Faubourg-Saint-Honore (Paris 8+).
www.maisonlachaume com




