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Op jonge leeftijd droomde Thomas Bunnik (CEO Whoppah) over internationaal ondernemerschap. Op zijn 

twintigste sloot hij in New York een franchise deal met een herenmodemerk dat hij wilde introduceren in 

Nederland. Eenmaal thuis besloot hij er niet mee door te gaan, maar meer te leren over het bedrijfsleven.

Daarop startte Bunnik in 2006 bij ABN AMRO in Amsterdam. Daar werd hij binnen 3 jaar verantwoordelijk voor 

productmanagement beleggingsfondsen voor de Nederlandse particulieren tak waaronder online verkoop. In 2011 werd 

Bunnik wereldwijd verantwoordelijk voor het fondsenaanbod van de bank. Na 8 jaar bij ABN AMRO verruilde hij op zijn 

dertigste verjaardag de bank voor het ondernemerschap. Hij begon online vermogensbeheerder Pritle, dat uitgroeide tot 

één van de meest aansprekende Nederlandse fintechs.



Na uitrol in verschillende Europese landen verkocht hij Pritle in 2017 aan BinckBank. In 2018 nam hij ontslag bij Binck. 

Later dat jaar besloot hij met zijn ondernemende partner Evelien Remmelts om samen een nieuwe onderneming te 

starten: Whoppah. De slimme marktplaats voor eersteklas tweedehands spullen in huis. Het doel met Whoppah is om 

hergebruik van goede kwaliteitsartikelen voor thuis eenvoudiger en aantrekkelijker te maken. Zowel bedrijven als 

particulieren kunnen verkopen op het platform. Er worden ook kunst, handgemaakte artikelen, showroommodellen en 

online bestelde retouritems verhandeld. Met Whoppah willen Bunnik en Remmelts recommerce internationaal naar een 

eersteklas niveau tillen.

sales@whoppah.nl • (+31) (0) 85 8884966
Tt. Vasumweg 58, 1033 SC Amsterdam

whoppah.com

“Toen we in 2018 van twee huizen één 

maakten, ontstond het idee om een kwaliteits 

tweedehands marktplaats te lanceren. We 

wilden niet weggooien wat we hadden maar 

vonden verkopen en kopen op bestaande 

tweedehands marktplaatsen niet 

aantrekkelijk. We waren snel overtuigd van de 

wereldwijde potentie van een 

nieuwe-generatie-platform met een 

onderscheidend aanbod en dienstenpakket. 

Het nut van hergebruik stimuleren is 

bovendien een sterke drijfveer voor ons als 

ondernemers.’’
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