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Artistes, designers et architectes, Yann Le Coadic et
Alessandro Scorto ont inventé une architecture suggestive ol
la narration de chaque projet se veut unigue. Avec eux, on ne

parle pas de signature mais d'émotion, d’habitat, de lumiere,
de lignes et surtout de zchnigue pour un art de vivre sur mesure.
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L'un est né & Génes, en Iralie, et est architecte DPLG, Mautre
a érudié les Arts décorartifs et est parisien. A eux deux, ils
forment le duo de l'agence Lecoadic Scotto. Avant de les
rencontrer, on aurait pu imaginer qu'ils avaient érudié en-
semble ou qu'ils se connaissaient depuis l'enfance, mais il
nen est rien, La rencontre s'est presque faite par hasard.
Comme nous le raconte Yann Le Coadic : “En sorfant des
Arts-Deéco, j'ai en la chance d'étre I'assistant personnel de l'ar-
tiste Christian Astuguevicille qui était, entre autres, le directenr
artistigue des parfums Comme des Gargons, Rey Kawakubo ve-
nait réguliérement lui rendre visite, Il était également en charge
d'une collection de mobilier un peu étrange vendue chez Holly
Hunt & New York. On échangeait aussi avec Christian Liaigre,
Toutes ces rencontres étaient passiannantes. Je travaillais & buts
clos avec lui, cétait une persanne trés exigeante et donc une [rés
bonne école. Cest & ses corés que je suis un peu tombé dans la
marmite de la mode. La premiére boutique que f'ai réalisée en
solo fut celle de Loulou de la Falaise, rue Cambon. Un écrin & la
Sfagon d'un cabinet de curiosités. Grace & lui, mais de fagon indi-
recte, j'ai aussi rencontré Olivier Theyskens pour qui j'ai réalisé
la boutique Rochas lorsqu'il en était le directeur artistigue. Un
Joli prajet avec de beaux moyens. Je retrouve quelgues années
plus tard, Ofivier chez Nina Ricci, pour réaliser la boutique de
l'avenue Montaigne, La pression west pas du tout la méme. La
marque agpartient @ un géant des cosmétiques qui désire radi

calement changer l'image de la marque ef imposer celle de leur
nouveau designer. On est au milien des années 2000, j'at plu-
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sieurs chantiers & mon actif mais je n'aurais jamais imaginé que
man premier gros chantier serait 5i énorme. Le résultat attendu
devait dépasser toutes ies attentes. Au cours d'une soirée, je laisse
échapper que ce projet est trap gros. Pour m'aider, un de mes amis,
parie de moi et de e chantier a Alessandro et propose de nous
présenter. Cest ainsi que notre collaboration a commencé, Le
rr)rqr!}'t Nina Ricei sest joliment terminé et nous avons décliné
cette nouvelle identiré dans leurs boutiques du monde entier, un
travail passionnant.”

Avant donc de s'installer 4 Paris, Alessandro Scotto fait ses

“ON TRAVAILLE
ensemble, MAIS chacun
AMENE UN REGARD
PLUS pointu A
CERTAINES ETAPES
DES projets
EN FONCTION e
ses SPECIFICITES.”

armes chez Locatelli Partners er réalise des projets pour Mis-
soni ou Valentino puis fonde son cabinet en solo. A Paris, les
deux hommes collaborent réguliérement jusqu'a ouvrir une
agence ensemble en 2001. Quand on les écoute raconter leur
histoire, on a envie de parler de complémentarité, et pas seu-
lement i cause de leurs formations, mais également de leurs
origines et de leurs cultures. Comme nous lexplique Ales-
sandro, “sur tous les projets, on travaille ensemble. On partage
fout, mais chacun améne un regard plus pointu a certaines dtapes
du projet en fonction de ses spécificites’.

Des projets substantiels

Dés l'ouverture de leur cabinet, ils continuent sur leur lan-
cée dans le monde du luxe, que ce soit pour le parfumeur
Francis Kurkdjian ou la créatrice de bijoux Aurélie Bider-
mann, Pour eux, ils réalisent des petits écrins trés parisiens
ol tout est histoire de détails. Lélégance semble innée chez
eux qui préférent parler d'intuition. Est-ce que leur élégance
est toujours la méme en 20222 "On aime bien travailler les
atmosphéres. Faire en sorte de ne pas suivre les tendances ni les
mades. On est trés méfiant a légard de cet air du temps que fon
retrouve chez tout le monde. Cela nous effraie et on aurait plutit
tendance @ se baser sur les choses que la France a déja ancrées
en elle.” Question signature et ADN, Le Coadic et Scotto
répondent par simplicité. Méme si on essaic de leur imposer
certaines choses, ils essaient toujours de garder la main sur
le gouvernail. Ils évoquent également le sens des proportions
pour rester juste, parlent de lumiére qu'ils essaient toujours
de capter et de faire circuler. Enfin et surtout, ils se tournent
vers des projets substantiels avant d'érre instagrammables.
Chose que leurs amis photographes, comme Mathieu Sal-
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“ON AIME BIEN
TRAVAILLER LES
atmospheres. FAIRE EN
SORTE DE NE pas suivre
LES TENDANCES NI
LES MODES. ON EST
TRES mdfiant A
LEGARD DE CET AIR
DU TEMPS QUE ION
retrouve CHEZ, TOUT LE
MONDE. CELA NOUS

¢ffraie 'T ON AURAIT

PLUTOT TENDANCE
A se baser SUR 1LES

CHOSES QUE LA

FRANCE A DEJA ancrées
EN ELLE.”

vaing ou Franois Hallard, ne manquent pas de leur rappe-
ler avec humour. Au debut, on sest demandé pourguoi puis on
a compris : l'image parfaite nest pas dans nos priorités méme
st cest important. Nous essayons plutit de faire ressentir une
ambiance.” Et justement, il suffit de pousser la porte d'un
hétel ou d'une maison qu'ils ont réalisés pour comprendre
que chacun de leur projet raconte une histoire. Le Nolinski
Venise — qui va ouvrir en début d’année prochaine, et qui
a été acheté aux enchéres par le méme groupe hotelier que
celui de I'hatel Cours des Vosges —, qu'ils ont réalisé, fur
pendant plusieurs décennies la chambre de commerce de la
ville de Venise. “Un bitiment exceptionnel devant lequel tout
le mande passe mais ne s'arréte jamais, hypnotisé par le Grand
Canal et ses palais. 1l se trouve aprés la place Saint-Marc, en
allant wers le pont du Rialto. Il surplombe la ville avec sa fapade
néoclassique babillée d'ornements maritimes classés, mais surtout
il ne ressemble & rien de ce que I'on peut voir & Venise. Cest le
premier bitiment de la wille en béton armé, il est donc ancré dans
le Xx° siécle, et cest sur ce détail que le départ de notre réflexion a
commenceé. Cet hétel sera un 5 &toiles avec un restaurant &toilé, le
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premier & Venise. Il arrive & point nommé avec la part belle que
font le cinéma, lart et la mode & la Cité des doges.”

Du design a l'archéologie

Pour un hotel particulier parisien a la devanture Directoire,
le studio a étudié le séquencage de ce type de bitiment et
la main courante en fer forgé qui y a laissé ses empreintes.
Chague projet est l'occasion de se plonger dans un univers
et d'en tirer les ficelles. Pour I'hétel Cours des Vosges, ils ont
pris possession d'un hétel particulier du xvi1. Quand ils sont
arrivés sur place, ils y ont découvert “wn showroom en apen
space déglingué avec du lino et du faux parquet Versailles. La
seule chose qui était dingue était la vue, sur la place des Vasges”.
Ils refont tout, du sol au plafond, et jouent avec I'idée de
chambres communicantes pour un effet bluffant. Trés sou-
vent, leurs chantiers les poussent presque vers I'archéologie.
Ils décollent les papiers peints, tombent les faux plafonds,
regardent sous les planchers et parfois découvrent des mer-
veilles comme un enduit du xvir* ou un plafond dpoque in-
tact. Chacun de leur projet les améne & rencontrer des clients
impliqués, passionnés, cultivés qui leur sont fidéles. Ils com-
mencent toujours par savoir comment vivent leurs clients.
Leur premiére rencontre ressemble presque a une séance de
psy. lls veulent connaitre la moindre habitude : est-ce qu'ils
recoivent, fument le cigare, aiment prendre un verre, écoutent
de la musique?... ¥ /a fin, ce sont eux qui vont vivre dedans
et en profiter fongtemps...” Cette notion d'habirat passionne
Yann Le Coadic qui '#tudie & travers les musées d’archéolo-
gie du monde entier. “Clst une quéte sans fin, On murit. On
grandit. Notre wil continue sans cesse de s'améliorer. Il voit mieux
et il continue de chercher.” En plus de cette passion, 'architecte
est revenu en solo vers le design, 'un de ses premiers amours,
avec sa premiére collection d'objets et de mobilier, Ehrerd,
tout en méral, éditée par Pouenat et sortie au tout début de
cette année. e l'ai initide parce que je disais & Alessandro que
Jaimerais bien fairve autre chose que des chantiers, des travaux
Plus personnels. Je me suis done lancé ef fe vais continuer i déve-
lopper des prajets dans un esprit un peu plus radical. J'ai besoin
dexpérimenter, redessiner, peindre, sculpter pour nourrir mon
travail et mes inspirations d'architecte.”

Photos Jean-Pierme Vaillancourt: Yonnick Lobrousse : Vincent Leroux: Alex Profit






Llinfluence de Kenzo Takada sur la mode perdure a travers
Lesthétigue espicgle de la marque qui porte son prénom.

Quand Kenzo Takada lance sa premiére maison de mode 2
Paris dans les années 1970, ses influences japonaises et ses
étoffes de kimono font souffler un vent nouveau sur un secteur
traditionnellement tourné vers 1'Occident. Dés ses débuts,
Kenzo figure réguliérement en bonne place dans les pages de
L'Officiel, ses vétements cotoyant les collections de couturiers
iconiques tels Dior, Saint Laurent et Pierre Cardin. Lorsqu'il
prend sa retraite de directeur de la création en 1999, L'Officiel
consacre son numéro de mai 2000 4 I'histoire de sa marque et &
son impact. L'héritage de celui qui a ouvert les portes du Paris
de la mode 4 d'autres créateurs non occidentaux comme Rei
Kawakubo ou Yohji Yamamote continue de s'épanouir.

Tandis que le vestiaire masculin évolue au-deld de ses
fondamentaux, on peut voir Kenzo comme 'initiateur de ces
éléments colorés et singuliers si en vogue aujourd’hui. Ses
patchworks et motifs graphiques pour hommes sont restés
des incontournables de sa maison alors que se succédaient les

directeurs artistiques. 11 y eut le duo Humberto Leon et Carol
Lim, qui relanga la marque en 2011 et redonna du tonus
son désormais célébre tigre. Avance rapide jusqu’a 2021, avec
a la barre le designer japonais Nigo. Son travail, qui continue
de référencer les archives colorées de la maison — tout en les
mixant avec son propre style streetwear —, perpétue et honore
l'espiéglerie signée Kenzo.
L'exaltation de I'héritage de la marque par Nigo n'est pas
quiun clin d'wil stylistique 4 lesthétique joyeuse de Kenze.
Sa premiére collection a été présentée a la galerie Vivienne, 4
Paris, 1a méme o le créateur avait organisé son premier défilé
en 1970. Alors que Kenzo renouvelle son identité pop a chaque
génération, 'énergie en son centre ne tarit pas, et électrise d'un
consistant et pourtant polymorphe enthousiasme le monde de
la mode et du design.
—Piper McDonald & Tori Nergaard
—Traduction Légére Balivet



