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créatrice. Lo premiére boufique a ouverten
juillet demier, rue du Rhéne & Genéve, eile
retour enthousiasie actuellement démontré
porla clieniéle laisse imaginer un ovenir pro-
metteur. L'objeclifde départ qui était celuide
proposer des produits innovanis & irovers
une marque considérée comme faiscni por
fie duluxe semble donc ctteint. «L'avenirnous
dira sila clientéle corfirme Fullord comme
telles, conclui Sandrine.
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MODE, DESIGN, JOAILLERIE,

GASTRONOMIE, CHACUNE

DANS SON DOMAINE, ELLES ONT Xﬁgﬂl%g?&é%K’
CREELEUR MARQUEE.

SANDRINE THIBAUD,
BUOUX & FOULARDS

Sandrine Thiboud aeu l'idée de créer un
bijou qui a une uiiliié: celle de mainteniren
ploce de menigre élégante ei raffinée un
foulard! En or 18 carats jcune, blanc, rose,
rehcussé de diomants ou de pierres pré-
cieuses, ce bijou esi personnacliscble. le
conceptFULLORD ne s'arréte paslé puisque
Scndrine Thibaud propose cussi des
paorures cormplétes composées de bagues,
boucles d'oreilles et bracelets. Il y a égale-
meni une gamme de foulords cinsi que des
parfums pour une touche alfactive. La moli-
vation principale de la créairice? Pouvoir
paricger une nouvelle expérience de bijoux,
proposerun preduitoriginal, de luxe, permet-
tantd'enrichirunlook vesfimeniaire gréce au
déiail guifaitla différence, embellirle foulard
en fant gu'accessoire et le marier cux bijoux
quil'accompagnent. Pouriant & lo base, San-
drine Thibaud n'évoluaitpes dans le monde

AR ANOUK JULIEN-BLANCO

dela joaillerie. «J'arrive de 25 cns d'entre-
preneuriat dans le monde des bateaux de
luxe. Un service de niche, peu cornu et
sodressoni & une clieniéle irés exigeante ne
permetiant aucune erreur compie fenu des
investissernents conséquentsy, explique Son-
drine. Llesdébuis de sc marque n'ont pasété
fociles: «Fullordestnéeen juillet 2019 et elle
¢ di se metire en veille pour ccuse Covid
cvant méme de pouvoir démarrer. J'ci éié
confrontée & un obstacle defaille: I'impossi-
bilié d’avoir une visibiliié & iraversles canaux
iradiiionnels. J'ai éié obligée d'attendre le
refour des salons, les opportuniiés de
showroorm, l'approche de potentiels réseaux
de distribution et tout ce qui permet & ure
nouvelle marque de se faire conrnaiire.
J'aime malgré ioutvoirle cié posiiif de cette
période. Celo m'a permis d'cpprofondir la
cormpréhension du marché potentiel, d‘affi-
ner le plon markefing sur le long terme et
enfinde créerde nouvelles lignesenenrichis-
sani les collections de départ», confie la

DESIGNDOBJETS

Apres avolr Iravaillé dix ans

pour le célébre architecte d'inté-

rieur et décorateur parisien
Jocoues Garcic, VALERIE SERIN LOK décide
de créer son propre cobineid‘architecture &
Paris, puis & Genéve en 2012. Son ideniité?
Liniemporaliié, les belles maiiéres et le sur-
mesure. «La relaiion de confiance cvec mes
clieris me permet de jouir d'une grande
liberé. Lc collcboration avec les métiers
d'ertet|'utilisciion de matiéresnobles sontau
ceceur de ma créctiviié et de mon iravails,
explique ladesigrer. Desclients prestigieux
& son octif el une solide répulction lui
donnent envie de se lancer dansune nou-
velle aventure entrepreneuricle. «J'ai voulu
dessiner mes propres objets, mais le plus
difficile est de les faire éditer. Aprés une
année & imaginer des luminaires, & réaliser
les prototypes en plusieurs maiéricux de
récupération, 'ci créé des collections. Je les
ai présentées & lo maison Pouencique j'op-
précie porficuliérement. J'oieubeaucoup de
charice de refenirleur atieniion et aujourdhui
de faire parfie de leur éguipe de designers.
Cette cnnée, 'ci développé une @ @ @
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® @ o collcboration aveclamaison Norki
pour des tapis et accessoires en pecux et
fourrure.J'aime ce travail de recherche et de
développementde produitset|'aspecttech-
nique cvec les ortisans pour faire émerger
mor idée», poursuit Valérie. Ses collobore-
tions sont liées & ses renconires et son busi-
ness fonctionne gréce cu bouche-a-oreille.
Dessacrifices pour lancer sa boite ?«Je n'en
ai fait aucun. Au contraire, en prencnt mon
envol ce futun soulagemeni, une satisfaction
et une liberté. J'ai eu la chence d'evoir lo
conficnce de clientsmerveilleuxdésla créo-
tion de mon studio, une équipe de remar-
quables dessincteurs et des entreprises
tclentueusespour m'entourer. Mon fravail est
apprécié, j'ai aiteint un certain objectif et
cela me permet de réfléchir & de nouvelles
opportunités. Mais il fout rester humble, cer
la créaiion est complexe, I'cboutissement
d'une idée estlong et son développement
demande beaucoup de travails, raconte
Valérie. Sonbut pour 2023 est de présenter
sa collection de mobilier. Elle expose des
proiotypes & son domicile et ils renconirent
déja un large succés cuprés de ses proches.
Saplusgrende fierté? Voir ses produits chez
ses clients, omis et fomille et sovoir qu'a
Geneéve, Paris, Londres, New York et Mos-
cou, ses créations ont trouvé de beaux
écrins.

NATALIE ET JULIE SAMUEL

NATALE ETJULIE SAMUEL
MODE & ACCESSOIRES

C'est I'histoire de deux sceurs, Naialie e
Julie, basées & Lausanne, qui ont lancé une
merque de sccs, LES SCEURS BOA. Lo parti-
cularité?lls sontévolufifset personnaliscbles.
Le Coge Bag est consiitué de deux perties,
le pochetie ei la cage, qui permetient de
changeretde rendre le socplus chic ou plus
cool selon les envies. Au total, il existe 17
combingisonsde couleurs. Autre avanicge?
On peul le porter de plusieurs focons: en
bandouliére, cross-body et méme & lotaille
comme une banane. LeCage Bog sadapte
cinsi &iious les uscgeseldlouslesstyles. Pour
lancer cette marcue, les deux sceurs se soni
énormémerntinvesties.«Nousy ovons consa-
cré énormément de temps et d'crgent: deux
ans de fravail acharng, sans vacances el
souvent méme sons week-ends. Une foisle
concepietle design cloirement définis, nous
nous sommes lancées dans une campagne
de financement participatifquinous a permis
dedémarrerla premiére production. Maisil
y a eu des obsiccles. Pour la produciion,
nous cvions frouvé un atelier cu Portugel qui
pariagecit les mémes voleurs écologigues
gue nous. Nous avonsdéveloppé le modéle
el lui evons confié le fobrication des 200
premiers sacs, puis lc pandémie est arrivée.
Nous n'‘evons pes pu cller au Poriugal pour
conirdler la production et nous ignorions &
I'époque que l'atelier portugcisaffronicitde
grosses difficuliés et perdait ses employés.
Qucnd le commande est crrivée en Suisse,
nous avons eu une Imouvaise surprise. les
sacs liviés ne correspondaient pas aux pro-
lofypes que nouscvions cpprouvés. lly avaii
des erreurs de design et les maiériaux
n'étaient pos conformes. Les sacs éfaient
invendables! On o perdu becucoup
d'argeni, mais les personnes qui nous oni
soutenues lors de la campagne de finance-
ment paricipaiif oftendaientleur Cage Bag.

Nous devions donc repidement irouver un
nouveau fobricant. Nous avons choisi un

atelier frencais dontle qualité dutrevail nous
aimpressionnées. Celte qualité aun prixet
noire Cage Bog présenie cujourd'hui des
finitions dignes de Ic houte maroguinerie. En
ce qui concerre la production poriugaise
non conforme, onne sestpasdécouragées.
Nous avons commencé & customiser ces
sacsen pidces unigues. Nous cllons done
upcycler nos propres produits et les propo-
serons & la venie prochainement», racontent
Natalie etlulie.

IE RAYNAUD

SOPHIE RAYNAUD,
SIROPS DERABIE

Pendant présde vingi cns, Sophie Reynoud
trevaille comme directrice crtisticue dans
une cgence de communication etde design
et crée des campagnes visuelles dans le
domaine de lo mode en Allemagne, cu
Cerioda ouencoreen France. Son métier lui
plait, maiselle ¢ tovjours eu un réve: fonder
sa propre stert-up. En 2020, c'estle déclic.
Outre-Ailaniique, elle goiie du sirop
d'éroble pur et de grande qualié ei elle

adore! Quand elle renire en Europe, elle
cherche & en ocheter, mais n‘en ® @ ®
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