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GOOGLE SEO ARACLARI

Bu bolimde

SEO calismalari esnasinda ve ¢alismalara baslamadan
once kullanabilecegimiz, Google tarafindan Ucretsiz
olarak bize sunulan araglari taniyacagiz.
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GOOGLE’IN NiMETLERI

SEO calismalarinda diger arama motorlarindan ¢ok Google (izerine
yogunlasilmasinin tek nedeni Google'in pazar lideri olmasi degildir. Google
SEO calismalari icin bize bircok Ucretsiz yardimci arag sunar. Bu araglarin yaptigi
islevleri yapan ve oldukca pahali olan bircok arac¢ var piyasada. Google comert
bir sekilde bize bir ¢cok veriyi licretsiz olarak sunar.

Mesela Yandex Webmaster'da islev olarak Google Webmasters Tool'a benziyor
ama hala bir ¢ok ézelligi kullanamiyorsunuz, yani en azindan Rus¢a bilmeden
kullanamiyorsunuz, arag sizi yari yolda birakiyor...

Neyse gelelim Google'in araglarina, simdi size bu araclardan bana gore en
onemli olanlarinin nasil kullanildigini anlatacagim.

GOOGLE WEBMASTER TOOLS

SEO cahigmalarimizda kullanacaginiz en 6nemli ve en faydal ara¢ kuskusuz
Google Web Yonetici Araglardir (Google Webmaster Tools). Google Web Yonetici
araclarini sayfaniza eklemek ve kullanmak icin Gmail kullaniyor olmaniz
gerekmektedir.

=5

Google

Webmaster Tools

Sonrasinda belirtecedim linkten sayfaya lye olup site ekle kismindan sitenizin
ismini gireceksiniz. Site isminizi girdikten sonra size bir kod verilecek, bu kodu
sayfanizin head taglarinin icine yapistiracaksiniz. Ornek kod yapisi asagidadir:

<head>
<meta name="google-site-verification” content="0KczI86Pi59_Y2JpbtZjcKna__cpxq_ibbez1GvaJIA™>
</head>

Webmaster Tools panelinde web siteniz ile baglantii pek c¢ok veriye
ulasabilirsiniz ve sitenizle ilgili bircok islem yapabilirsiniz.

WEBMASTER TOOLS iLE ROBOTS.TXT TEST ETME

Robots. txt dosyasinin dnemini, 6nceki bolim de anlatmistim. Aslinda robots.
txt dosyasini www.site.com/robots.txt yazarak kontrol edebilirsiniz.

AmaWebmaster Toolsda Robots. txt dosyanizi test edip daha kesin bir kaniya varabilirsiniz.
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Site Kontrol Paneli
Site Mesajlan
» Arama Gortinami @
» Arama Trafigi
» Goagle Dizini

~ Tarama
Tarama Hatalan
Tarama Istatistikleri
Google gibi Gefir
robots.txt Test Araci
Site Haritalan
URL Parametreleri

Givenlik Sorunlan

Diger Kaynaklar

robots.txt Test Araci

Robots.txt dosyanizi diizenleyin ve hatalan kontrol edin. Daha fazla bilgi edinin.

Son stirtimiin gériilme tarthi: 17 09 2014 22:29 Tamam (200) 59 Bayt ~

1|User-agent: *

2| Disallow: /wp-admin/

3| Disallow: /wp-includes/
P

© 0Hata & 0 Uyan

Gonder

SEO dedigimiz bu yapinin en biiylik oyuncusu Google olduguna gore, onun

aracinda Robots. txt'yi test edip onun onayini almak olduk¢a dnemlidir.

WEBMASTER TOOLS iLE SITE MAP TEST ETME
Tipki Robots. txt dosyasinda oldugu gibi site haritanizi da ayni sekilde URL
Uzerinden 06grenebilirsiniz. (www.site.com/sitemap.xml) Site haritalarinin
ne kadar onemli oldugunu site ici SEO ile ilgili kissmda belirtmistim. Fakat
gerekgelerim bir dnceki basliktaki gerekcelerimle ayni. Tim bu kontrolleri Google'in

kendi araclari tizerinden yapip onlarin da onayini benim igin oldukg¢a énemli.

Site Kontrol Paneli
Site Mesajlan
» Arama Garanimi @
v Arama Trafigi
+ Google Dizini
- Tarama
Tarama Hatalan
Tarama Istatistikler
Google gibi Getir
robots txt Test Araci
Site Haritalan

URL Parametreleri

Guivenlik Sorunlan

Diger Kaynaklar

Site Haritalan

| Benim gonderdiklerim (1)

Site Haritalan icerigi

Tuam icerik tarleri
B Gonderildi

M Dizine eklenen

Tumu (1)

Web sayfalan
23 Gonderildi

22 Dizine sklenen

Site Haritalan (Tum igerik tiirleri)

Tiimiinii indir
(]

T # Site haritasi +

@ 1 O fsitemapxml

Tir Tglenme Tarihi

Site

haritast 09 Eki 2014

Sorunlar

4 uyan
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OFF-PAGE SEO

Bu bolimde

SEO cahsmalarinin  biyik bir kismini olusturan
site disi (off-page) calismalar hakkinda bilgi sahibi
olacagiz. Link dongileri, backlink yontemleri ve
daha bircok site disi SEO faktorini bu bdlimde
Ogreneceksiniz.
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SiTE Di1s1 SEO STRATEJiLERi (OFF-PAGE SEO)

Site disi SEO yani Off-Page SEO web sitenizin baska siteler vasitasiyla
beslenmesi anlamina gelir. SEO kavraminin %30’unu Site ici SEO (on-page), geri
kalan %70’lik kismini da Site Disi SEO’'nun (off-page) olusturdugu sdylenir.

E(

Off-page SEO'nun biyik bir kismini sitemize baska sitelerin verdigi linkler
olusturur. Baska sitelerin bizim sitemize verdigi baglantilara backlink denir. iyi
sitelerden backlink almak sitemize avantaj saglar.

BACKLINK MANTIGI

Backlink, sitenizin baska sitelerden aldigi baglantilardir. Diger siteler
olusturduklari bir icerikte sizin sitenizi kaynak olarak gostererek sitenizin
degerinin artmasini saglar.

o. Q?/oﬁ -

Arama motorlari bu sayede sizin sektoriiniiz icinde 6nemli bir yere sahip
oldugunuz izlenimini alabilir. Baslica backlink kaynaklari internet gazeteleri,
sozlikler, bloglar ve dizin siteleridir.

Do Follow Mu? No Follow Mu?

Backlinkler ikiye ayrilir. Bunlar do follow ve no follow'dur. Do follow linklerde
site kendi icerigi icinde sitenize baglanti verirken sizin guivenilir ve sektoriinde
oncu bir konumda oldugunuza referans olur.
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WNU wu

No Follow linklerde ise; site iceriginde sizin baglantinizi kullandiginda ya da
alinti yaptiginda sitenize karsi bir referansinin olmadigini, sadece sitenizin
baglantisini kaynak olarak gosterdigini belirtir. Blylk forum ve imleme siteleri
genelde No Follow link ¢ikisini kullanir. No Follow linkler de faydaldir ama Do
Follow linkler cok daha fazla etkilidir.

BACKLINK SEO iciN ONEMLI MiDiR?
Evet 6nemlidir, backlink site disi SEO dedigimiz kavramin yapi tasidir. Sitenize
link veren internet siteleri sizin sitenizin internetteki sayginligini arttirir.

Fakat maalesef tim diinyada backlink mantigiyla ilgili bazi yanlis anlamalar
var. Bu yanhs anlamalarin basinda da ne kadar ¢ok backlink alirsam o kadar
ist siralara ¢ikarim anlayisi gelir. Boyle bir durum s6z konusu degildir, zaten
arama motorlarinin algoritmalar da o kadar basit degildir. Sizinle hi¢ alakasi
olmayan garip sagma sapan sitelerden binlerce backlink satin almak size bir
sey kazandirmaz. Onun yerine sektériinlizle alakali faydali bilgiler paylasan bir
blog'dan sizin siteniz hakkinda bir tanitim yazisi yazmasini isteyebilirsiniz.

Yada internet haber mecralarinin ilgili bolimlerinde siteniz icin advertorial
paylasimlar yapilmasini saglamak sizin garip sayfalardan alacaginiz binlerce
link'ten ¢ok daha iyidir. Piyasada bir cok backlink programi var. Bu programlar
veritabanlarinda kayitlh olan sitelere sizin yazdiginiz icerikleri otomatik olarak
ekliyor ve sizde ¢cogu Amerika da barinan bu web sitelerinden s6zim ona
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ALGORITMA VE FiLTRELER

Bu bolimde

Google giincellemelerinin site trafigine etkilerini
ve Google Filtreleri'nin neler oldugunu, ne ise
yaradiklarini ve bu filtrelerin SEO’ya etkilerini
o6grenecegiz.
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2013 - 2016 ARASI GOOGLE ALGORITMA GUNCELLEMELERI

Eger uzun vadeli bir SEO stratejisi gelistirecekseniz arama motorlarinini algor-
timalarini ve algoritmalardaki gelismeleri/glincellemeleri iyi analiz etmeli ve
gelecekte arama motorlarinin nasil sekillenecedi konusunda fikir sahibi olma-
lisiniz. Bu bélimde en blylik arama motoru olan Google'in son (g yil icinde
yaptigi algoritmik degisikliklerini 6greneceksiniz.

Google arama algoritmasinda her yil kiiglik degisiklikler yapiyor. Bu degisiklik-
lerin cogu kucuk degisiklikler olsa da, Google bazen Google Penguin ve Go-
ogle Panda gibi arama sonuglarini kayda deger bir bicimde degistiren biyuk
degisiklikler de yapabiliyor. Arama motoru optimizasyonu ile ilgilenenler icin
bu giincellemelerin zamanlarini bilmek, siralamalardaki ve organik website tra-
figindeki degisiklikleri anlamakta ve arama motoru optimizasyonunu gelistir-
mekte yardimci olabilir.

g™ .""'l-—.--./ .H\i

2016 ALGORITMA GUNCELLEMELERI

ADWORDS KONUM DEGIiSiKLiGi

Google arama sorgularinda sag siitunda bulunan Adwords reklamlarini kaldirdi
ve onun yerine soldaki reklam sttunlarinin sayisi bir adet arttirdi. Bunun nedeni
olarak da sag stitundaki reklamlarin mobil sorgularda géziilkmemesi (mobil sor-
gularin geldigi noktayi baz alirsak olduk¢a mantikh) masaUsti sorgularda da sol
tarafin kullanicilar tarafindan ¢ok daha cazip olmasi gosteriliyor. Bu durumda
arama sorgularinda karsimiza ¢ikan ilk dort secenek reklam olacak, bu SEO ¢a-
lismalari icin bir handikap ve hatta uzun vadede SEO’nun sonu da olabilir. Ama
diger yandan da sag sutundan kaldirilan 5-6 reklam alani yerine sol siituna sa-
dece 1 adet reklam alani konulmasi Adwords maliyetlerini arttirabilir ve reklam
verenler yiksek Adwords maliyeti yerine SEO'yu tercih edebilirler.

CEKiRDEK ALGORITMA

2016 ynnin ilk algortima glincellemesi olarak da tanimlayabilcegimiz glincel-
lemede, Google ¢ekirdek algrotimasini yeniledi. Glincelleme sonrasi yapilan
testlerde marka ismiyle yapilan sorgularda arama motorunun daha hassas bir



