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Iconici
sandali ticinesi

senza tempo

DI Giorgia Cimma Sommaruga

Tempo dilettura: 5'47"
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Lartigianalita e la ricerca dei materiali rendono un prodotto riconoscibile e sostenibile.
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IMPRENDITORIA / LA STORIA

| sogno realizzato
di creare una scarpa

amminareinmodolento,leggeroe

spensierato. E se il vero lusso e go-

dersilavitaconcalma,diconoisag-

gi, a Lugano e nato I'emblema di

questo stile di vita. Attraverso un

paiodisandali firmatiAmbléme.Un
termine che derivadadue parole:amble chesi-
gnificacamminareapasso tranquillo e rilassa-
to per piacere ed emblema, una rappresenta-
zione distintiva che serve come simbolodiuna
particolare qualita o concetto.Insomma, quel-
la camminata forse un po’ nostalgica, o che ri-
manda all'andamento di un cavallo, o diunle-
vriero, non trotto, non galoppo. Ambleme é il
nome deldiunbrand, maanche una parolache
racchiudeil suospirito.Aparlarne e la protago-
nista di questa storia, Stefanie Fusi, che inizia
con un sogno. Quello di disegnare un sandalo
adatto ad ogni piede femminile.

I sogno diuna bimba
Mettiamobambinaamacamminare a piedinu-
di, in mezzo alla natura e alla liberta. Che cre-
sce fuori dai centri ticinesi, in campagna. «<Mi
e sempre piaciuto indossare dei sandali, san-
dali piatti perché lasciano il piede libero, sono
comodieamo quellasensazione - spiegalasti-
lista-,dalihopensatodicreare unsandaloche
avesse le caratteristiche di una vera e propria
scarpay, dice. Il suo obiettivo e quello di creare
un prodottoversatile, che siadattiadiverse oc-
casionid’usoe chefacciasentireladonnaasuo
agioin cio cheindossa. Dalmattino quandoesce
di casa e vain ufficio, alla sera quando dopoil
lavorovaad unvernissage.Unadonnaintellet-
tuale, che non amascoprire lasua femminilita
con centimetri di pelle, e che vuole <non sen-
tirsi mai troppo e nemmeno troppo poco. Se ti
sentiatuoagioincio cheindossiaffrontianche
lavita, la giornatain un altro modo», osserva.

Un punto diriferimento

Unaidea femminile ma che siispira a abitudi-
nimaschili e diventa un punto di riferimento.
«Quello che mirende piu soddisfatta, che mi
gratifica dipiu e che credo diavere pochissimi
clienti che hanno soltantoun paiodiAmbleme
- spiegalafondatrice -, questo significa che so-
noriuscitaacreare un puntodiriferimento.In
unanicchiamolto specificache ¢ quelladel san-
dalo piatto perme doveva essere unatipologia
diriferimento, creare un prodotto evergreen
che siavvicina molto alla tipologia di acquisto
maschile». Perché si sa, 'uomo quando si tro-
vabeneacquistail solito marchio, nel solito po-

Caprihail
suo sandalo,
cosi come
Minorca.

E allora, visto
che Lugano
non poteva
essere

da meno,

ci ha pensato
Ambleme
arendersi
riconoscible
eiconico

nel mondo.

sto. E sa che trovera sempre quello che cerca.
Unasceltachevaoltreallemode, oltre ai trend.
Eidentifica un prodotto timeless: senza tem-
po. Che ci sara sempre e che ogni stagione vie-
neripropostoinaltricoloriinaltre variantima
equello.

Lideaticinese

Sel'ideaétuttaticinese, perrealizzare il suo so-
gno, Stefanie si affida a piccoli artigiani del va-
resotto che curano ognidettaglio del prodotto,
dalla suolarinforzata alla tomaia in pellami di
primissimasceltaoinrasodiseta.«<Ho fattoun
grandissimo lavoro sulla suola, una grande ri-
cercacreandounsottopiede rinforzato conun
sistemain memoryfoam cheammortizzaede
confortevole durante tuttol'arco della giorna-
tay, racconta. Il design deimodelli & pensato per
abbracciare e valorizzare il piede femminile,
senza ostentare la femminilita. La donna per
cui Stefanie disegna i suoi modelliiconici <ha
unafemminilita pit sottile, piudelicata», defi-
nisce.

Ladistribuzione avviene principalmente on-
line, attraversoil sitodel brand, maancheinal-
cuneboutique selezionate einalcunihotel con
cui Stefanie collabora creando delle collezioni
personalizzate. «Credo chele collaborazioni og-
gisianolachiave: credo fortemente chel'unio-
ne facciala forzavisto che il mercato € sempre
piuaffollato! Collaborare significa creare qual-
cosadiunico mettendo insieme il potenziale
cheledueentitahanno», afferma. Traqueste «&
stato molto bello collaborare con 'Hotel Tre-
mezzo di Como, per cuiho creatoun sandaloin
raso disetanellaloro tonalita di arancione».

Sicuro e sostenibile
Laqualitadel prodotto é taledarenderlo dura-
turo nel tempo e sostenibile dal punto di vista
ambientale ed etico. «Direi diacquistare meno,
mameglio: forse sono controcorrente? Ma tro-
vo cosibello acquistare dei prodotti unici e ar-
tigianali di qualita», confidala stilista.

Controtendenza, in un mondo fatto di grif-
fe giganti sempre in primo piano, probabilmen-
tela donna che indossa questi sandali non ha
bisognodiunmarchio peresprimereil proprio
carattere.«Seitu che mettiin primo pianolatua
personalitarispettoacomprareil marchioche
sidefinisce come status symbol: il mio sanda-
lononhamarchivisibilie discretomahalasua
riconoscibilitay, dice Stefanie.

Ela qualita del prodotto e tale darenderlo -
senza dubbio - un «evergreens.

Imprenditoria femminile

Dalle vele usate

disegna e produce borse
sostenibili e resistenti
pronte a nuovi venti

Un detto popolare dice: «Dio
fornisce il vento mastaall’'uo-
mo alzare le vele». E Daniela
Negri, imprenditrice morco-
tese, hacoltoallaletteral’afo-
risma.Tre annifadavitaal suo
progetto, il suo sogno che
prende forma: sichiama Por-
toMorcote ed € un brand di
borserealizzatointeramente
amano grazie al recupero di
vele usate e dismesse. «<Ho la-
vorato molti anni nel campo
della consulenza - spiega la
fondatrice -, e tenevomolto a

lanciarmiin un progetto tut-
to mio». Cosi, un insieme di
eventi, uno tra questi e rap-
presentato daun corsodive-
la frequentato da suo figlio
Leonardo qualche anno fa,
I’hafattaavvicinare a questo
mondo dove ha saputo sa-
pientemente unire le com-
petenze inambito del cucito
tramandate dalla sua mam-
ma, e la passione peril recu-
pero di oggetti e materiali,
che invece arriva da suo pa-
dre, numismatico e collezio-

nista. «Ho iniziato a girare per
icircoli nautici per recupe-
rare levele in disuso - raccon-
taemozionataconunvelodi
timidezza -, e poile mie bor-
se sono piaciute sempre pitt
e cosinel girodisolitre anni
misonorivoltaancheaduna
aziendadelluganese perlas-
semblaggio che avviene sem-
pre sumodelli disegnati da
mep.

Il dettaglio ticinese

Lattenzione al dettaglio per
Simona conta moltissimo,
tant’e che anche le cerniere,
gliocchielliel’accessorio che
rappresentaillogo, sono tut-
ti prodotti in Ticino: «Il lega-
me al territorio ¢ molto forte,
epartendo dallanostrarealta
locale sogno oradiarrivare su
tuttiilaghi svizzeri». Effetti-
vamente, dalle borse, agli zai-
nieoraanchealle giacche in-
teramente realizzatiin - per
utilizzare i termini nautici -
genoa, spinnaker, gennakere
fiocco, il sogno ha preso for-

ma, «manonmivoglio ferma-

ovviamente ama.

simo che trattaoggettida col-

re, credo nel mio progetto e
sono aperta a nuove collabo-
razioniy.

llnome che fa storia

Simona cresce a Porto Cere-
sio e si trasferisce presto a
Morcote per amore. «Sono
cresciutaapprezzandoil bel-
lo el'antico cercando divalo-
rizzarlo il piu possibile e cosi
quando sono arrivata a Mor-
cote misonoinnamorataatal
punto del borgo, dei negozi
colorati e dell’atmosfera che
sirespirava che la miavoglia
diessereindipendentesieac-
centuata ed ho cosi scelto di
mettermi in gioco puntando
sume stessa e sullamia fami-
gliay. Einfattilasceltadel no-
me del suo brand non e stata
per nulla casuale: PortoMor-
cote prende vita ai bordi del
Lago Ceresio, unlago che uni-
sce, con le sue acque, Porto
Ceresio e Morcote, Italia e
Svizzeray, spiega Simona. Due
luoghi a cui appartiene e che

Lemagnifiche creazioniar-
tigianali di Simona sono ac-
quistabili sul sito online del
brand oppure aMorcote pres-
soilsuonegozio Collezionis-

lezionismo. «<Ogni piega o se-
gno d’usura sulle vele che re-
cupero rende gli oggetti uni-
ci».Eprontiad essere accarez-
zati da nuovi venti.

Simona Negri nel suo negozio Collezionissimo a Morcote.



