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Seife aus Hamburg ohne Mikroplastik und Palmol

Das Start-up Terrorists of beauty will mit seinen Produkten die Schénheitsindustrie revolutionieren. Die Nachfrage des Handels ist grof3. Ein Deostick ist auch schon in Planung

MIRIAM OPRESNIK

¢t Hier an diesem Tisch, dem alten
Werktisch ihrer Oma, hat es angefangen.
Wieder einmal. Denn genau hier, auf der
braunen, zerkratzen Tischplatte, hat Na-
talie Richter (34) sich schon einmal Noti-
zen fiir ein Firmenkonzept gemacht.
Schon einmal ein Start-up gegriindet
und grof gemacht. Das Getrénke-Label
leev, dessen Markenzeichen sortenreine
Apfelsifte sind. 2015 war das. Leev hat
sich seitdem einen Namen gemacht, ver-
kauft 25.000 Flaschen pro Monat und
liefert sogar in die Schweiz. Viel zu tun
also fiir Natalie Richter.

Und trotzdem: Irgendwann safl sie
wieder an diesem Tisch in ihrer WG und
diskutierte mit ihrer Mitbewohnerin Mar
Navajas (27) die Frage, warum sie eigent-
lich so viele Kosmetikprodukte haben -
und ob man dieses Zeug eigentlich wirk-
lich bendtige. ,,Da wir alle in der WG ein
bisschen ko sind, wollten wir auf plas-
tikfreie Blockseifen umstellen®, sagt
Richter. ,,Doch keine der Seifen konnte
uns {iberzeugen®, fiigt Navajas hinzu.
Was also sollte man tun?

Nun ist Natalie Richter niemand, der
Fragen im Raum stehen lisst, sondern
eine Frau, die Losungen fiir Probleme
sucht. ,Ich konnte mich einfach nicht
damit abfinden, dass es keine Lésung ge-
ben soll.“ Noch in der gleichen Nacht, ir-
gendwann im September 2018, setzte
sich die 34-Jdhrige hin und entwickelte
in ihrem Bett ein Markenkonzept. Eine
Marke, die im krassen Gegensatz zu den
Gesetzen der Schonheitsindustrie steht.
Eine Marke, die keinen Unterschied zwi-
schen Minnern und Frauen macht. Die
ohne unnétige Produkte auskommt - oh-
ne Duschgel, Shampoo, Gesichtsreiniger,
Creme und Bodylotion. Die sich statt-
dessen auf wenige Basics konzentriert.
Und die radikal anders ist: ohne Palmdl,
ohne Plastik und Mikroplastik. Nur mit
natiirlichen Zutaten und handgemacht in
Deutschland. 100 Gramm Seife fiir den

ganzen Korper kosten im Internet 12,90
Euro. ,,Wenn man wirklich auf ein paar
wenige Produkte umstellen will - dann
sollten diese wenigen Produkte 100-pro-
zentig sein“, so die Devise von Natalie
Richter, die am nichsten Morgen mit
ihrem Konzept sofort Mar Navajas iiber-
zeugen konnte. Da die gebiirtige Spanie-
rin frither oft Seifen selbst gemacht hat-
te, war ihr klar, dass sie diese nicht in
ihrer Kiiche herstellen kénnen - sondern
einen Produzenten brauchen. Natiirlich
in Deutschland, méglichst in der Nhe.

Der Name soll provozieren
und aufriitteln. Wir haben
eine Botschaft, die sich im
Namen widerspiegeln soll

Griinderin Natalie Richter
tiber den Namen Terrorists of beauty

Der Name, das war sofort klar, sollte
all das ausdriicken, wofiir sie stehen -
und wogegen sie kimpfen: die Gesetze
der Schonheitsindustrie. Dafiir konnte
es nur einen passenden Namen geben:
Terrorists of beauty. So stand es schon in
dem Markenkonzept von Natalie Rich-
ter. ,Der Name sollte provozieren und
aufriitteln. Wir haben eine deutliche
Botschaft, und die sollte sich schon im
Namen widerspiegeln.“

Dass sie heute hier an dem alten
Tisch sitzen und {iber 11.000 verkaufte
Seifen und Verhandlungen mit Budni-
kowsky und Douglas sprechen, das iiber-
rascht sie selbst ein wenig. Das habe sich
irgendwie verselbststindigt. Denn mit
ihren vier verschiedenen Blockseifen aus
natiirlichen Inhaltsstoffen haben die
Griinderinnen von Terrorists of beauty
den Nerv der Zeit getroffen. Nachdem
Seifenstiicke jahrelang nahezu ver-
schwunden waren und durch Fliissigsei-

change the world with every shower
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Bei den Terrorists of beauty ist weniger mehr. Natalie Richter (1.) und Mar Navajas verkaufen Seifen ohne Mikroplas-
tik, Palmél und Plastik in der Verpackung. Zudem sind die Produkte handgemacht in Deutschland.

fen und andere Kosmetikprodukte er-
setzt wurden, erleben die Alleskénner
gerade ihr grofies Comeback. ,,Denn die
Konsumenten hinterfragen immer kriti-
scher die Inhaltsstoffe von Kosmetik,
wiinschen sich statt Chemie vor allem
natiirliche Inhaltsstoffe, so die Vermu-
tung der Griinderinnen. Hinzu kommt:
»In Zeiten des Klimawandels wird Nach-
haltigkeit fiir die Menschen immer wich-
tiger. Die Kunden bekommen ein ver-
gleichbares Produkt fiir ein besseres Ge-

- terrorists of beauty
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wissen®, erkldrt Ulrich Reinhardt, Leiter
der Hamburger Stiftung fiir Zukunftsfra-
gen, den Trend.

Vielleicht ist es so zu erkliren, dass
die Erstproduktion von 1000 Seifen nach
vier Wochen ausverkauft war. Ohne,
dass Terrorists of beauty Werbung fiir
die Produkte gemacht hatte. Denn bei
8000 Euro Startkapital war gerade genug
Geld fiir die hochwertigen Zutaten sowie
die Produktion der Seifen, nicht aber fiir
Marketing vorhanden. ,,Das war einfach
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eine Kettenreaktion®, erinnert sich Mar
Navajas. ,Fiir die Fotos auf unserer
Website hatten wir 16 Models gewinnen
konnen. Und die waren von den Seifen
so begeistert, dass sie das gleich im
Internet weiterverbreiteten. Nachdem
die beiden Griinderinnen auf ihren pri-
vaten Facebook- und Instagram-Ac-
counts auflerdem einen Eintrag zu Ter-
rorists of beauty gepostet hatten, setzte
eine Kettenreaktion ein. Die Nachricht
wurde weiter und weiter verbreitet. ,,Als

die erste Bestellung einging, konnten wir
es gar nicht glauben®, erinnert sich Nata-
lie Richter und erzdhlt, wie sie nichte-
lang nach ihren reguldren Jobs Pakete
gepackt und verschickt haben.

Heute {ibernimmt das eine Stiftung
fiir sie. Heute gibt es ihre Seifen bei Bud-
nikowsky. Heute fiihren sie Gespréche
mit Rossmann, dm, Edeka, Miiller und
Globus. Sogar Douglas hatte ein Angebot
gemacht - das sie aber ablehnten. ,,Die
Konditionen haben nicht unseren Vor-
stellungen von einer nachhaltigen Zu-
sammenarbeit entsprochen®, so die Be-
griindung der beiden.

Sie wollen sich nicht verbiegen, hal-
ten an ihren Grundsitzen fest: ,,Wir wol-
len nachhaltig denken, arbeiten und da-
durch einen Beitrag flir diese Welt leis-
ten®, lautet ihre Devise. Aus diesem
Grund lasse man die Seifen in einer Ma-
nufaktur nahe Hannover in Handarbeit
im Kaltrithrverfahren fertigen und unter
Einsatz von hochwertigen Olen herstel-
len. ,Einfach Seifenrohlinge aus Asien
nehmen oder die Seifen aus Granulat
pressen lassen, wie es in der Branche iib-
lich ist - das ist fiir uns nie infrage ge-
kommen*, sagen die beiden mit Nach-
druck und gehen noch einen Schritt wei-
ter: Die Verpackung besteht lediglich aus
einer Banderole und ist klimaneutral be-
druckt und kommt ebenfalls aus
Deutschland, auf Plastik wird komplett
verzichtet, selbst Klebeband gibt es
nicht. Alles werde in einer Werkstatt fiir
Menschen mit Behinderung verpackt
und CO,-neutral verschickt.

Die beiden Jungunternehmerinnen
machen derzeit alles alleine — und haben
noch viel vor. In den nichsten Wochen
erwarten sie eine Lieferung mit 20.000
Seifen fiir das Weihnachtsgeschift.
Auflerdem wollen sie 2020 einen Deo-
stick auf den Markt bringen. 8o Stiick
hatten sie fiir einen Testlauf produzieren
lassen - sie waren in vier Tagen ausver-
kauft. Die Idee dazu hatten sie an ihrem
alten, braunen Tisch. Wo sonst!?
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