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EEN GEURMERK IS GEBOREN

MET HULP VAN HAAR BLOGFANS KON CELINE VERLEURE EEN PARFUMMERK
OPRICHTEN. FOTO'S WAREN DE INSPIRATIEBRON VOOR HAAR GEUREN.
OF HOE CREATIVITEIT BELANGRIJKER IS DAN EEN GROOT BUDGET.

eze week wordt een
nieuw parfumhuis bo-
ven de doopvont ge-
houden: Olfactive Stu-
dio. Het brengt drie
geuren uit, geinspireerd
op foto’s, de grote passie van Parisienne
Céline Verleure. Zij is de mortor achrer het
nicuwe parfumhuis en verzamelt al tien jaar
foto’s. ,Voor mij is fotografie de kunst
van de eenentwintigste ecuw.”
Hoewel fotografic cen essentieel
onderdeel is van marketing
['(}[ld p?:lrfulns. WOI‘dl’ e V(]l*
gens Céline niet vernieu-
wend genoeg gebruike.
Zij koos voor haar op-

zet drie beelden van fo-
| l'{)gl"clf'(‘[] mer een intCl‘CS*
sant parcours, die als inspiratie- T
bron dienden voor de parfums. Een
origineel concept, net als het parcours
van het merk zelf, dat tot stand kwam
dankzij de commentaren op een blog. .1k
vond het interessant om mensen achter de
schermen te laten kijken hoe een parfum
wordt gemaakt”, zegt Céline. Zelf is ze een
doorgewinterde vakvrouw: ze werkre in de
marketing bij L'Oréal en Kenzo en voor de

internetcel van Jean Paul Gaultier en
['Oréal Paris. Daar besefte zij hoe belang-
rijk sociale nerwerken en internet zijn. Een
lezing door de stichters van een Frans merk
van yoghurt en taartjes gaf de doorslag om
zelf te beginnen. ,Michel et Augustin werd
gelanceerd via sociale media, met veel
events en humor. Fans richtten Facebook-
groepen op om de producten verkrijgbaar
te maken in hun lokale supermarkr. Dat gaf

mij het idee om via een Facebookblog de
hulp van fans in te schakelen.”

Le Blog d'un Parfirm qui n'existe pas (encore)
telde na een maand tweechonderd fans. Dat

FREDERIC LEBAIN
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DOOR SOFIE ALBRECHT

aantal grocide spectaculair na een
berichtje in de Franse Elfe. Vol-
gers konden hun mening en ad-
vies geven over namen, de fla-

Still Life: feestelijke cocktail : i
met frisse ingrediénten. '

con en zelfs de geur. ,De pro-
fessionaliteit van de input
! heeft mij verrast”, bekent
Céline. ,Onder de fans zijn
=" veel gepassioneerde parfum-
liethebbers. En niet alleen uit
Frankrijk maar ook uit Portugal, Amerika,
Brazilig... Uiteindelijk heb ik zestig mensen
ontmoet die mee de geuren beoordeelden.
Het ging vanzelf, keuzes werden heel intui-
tief gemaalke.” Céline beseft dat het welsla-
gen grotendeels aan haar netwerk te danken
is. ,De parfumwereld is erg gesloten, zon-
der connecties was het me nooit gelukt om
mijn parfums te laten maken.”
Céline koos bewust voor uniseks geuren.

CLEMENCE RENE-BATIN

»De appreciatie van een parfum is sub-
jectief. In het Midden-Oosten bij-
voorbeeld dragen mannen Shalimar

Autoportrait : diepe geur
met peper, hout en hags:

(de oosterse damesklassicker van
Guerlain).” Ook de esthetiek
van het concept is niet uitge-
sproken mannelijk of vrou-
welijk.
Op de foro na, kregen de parfu-

meurs carte blanche. Céline wilde
geen letterlijke ‘vertaling’ van de beelden
maar een interpretatie van de sfeer die ze
oproepen. Zo werd Autoportrait geen frisse
‘aquageur’ maar een diepe geur met peper
en hout. 1k wou een juist evenwicht tussen
originaliteit en draagbaarheid.”
Célines tockomstplannen zijn ambitieus:
elk jaar een nieuw parfum. De blog blijft lo-
pen en wacht op uw suggesties.
Eau de Parfum, 50 ml: 80 euro, vanaf eind
september bif Beauty By Kroanen en Brown.
Info: 01649 1445, www.olfactivestudio.com



