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CELINE VERLEURE n'est pas un nez, mais elle a un ceil. Et du
talent. Cette passionnée de photographie imagine des
parfums depuis toujours. Sa margue, Olfactive Studio,
lancée en 2011, se vend aujourd’hui dans une trentaine
de pays et poursuit sa croissance grace a Internet et aux
parfumeries exclusives. Avant de lancer Osmoz.fr, un
blog consacré aux fragrances, avec Firmenich, leader
mondial de la parfumerie et des aromes, Céline Verleure
a fait ses classes aux cotés du créateur de parfum de
Kenzo, Pierre Broc. Inspirée par le milieu de la musigue,
elle lance en 2010 le Blog du parfum qui n’existe pas
(encore), premier site de financement participatif dans
le milieu de la beauté. Un an et demi plus tard, il reunit
des milliers de fans et 100000 eurgs de dons qui lui
permettent de lancer sa margue, Olfactive Studio. Le
! buzz monte, des points de vente manifestent leur inté- L
1] rét. Pour chaque jus, Céline Verleure puise son inspira-
| tion dans une photographie d’art gu’elle partage avec
un nez de renom* & lui de traduire en notes olfactives
|'émotion suscitée par I'image. Sa démarche singuliére
(véritable récréation pour les parfumeurs habitues aux
briefs marketing) échappe aux circuits classiques et |
contribue & bousculer les codes des acteurs tradition-
N nels du secteur. @ Claire Dhouailly
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TATIANA LEVHA ET BERTRAND GREBAUT forment le coupls
naire le plus emblématique de leur espace-temps
un quartier bobo-populo, ou fourmillent les neo-bi
(le 11® arrondissement de Paris). En cing ans, Bertr
colonisé la rue de Charonne avec son resto gastrc
(Septime), une cave a vins et un comptoir marin
mato); il a décroché une étoile au Michelin et la

médiatique. Deux ans plus tard, et 8 moins d'un kilo
de |3, Tatiana a ouvert Le Servan, avec sa sceur Kati
bistrot de quartier ébouriffant. Trentenaires au go
et au talent ciselé, les Grébaut-Levha sont les ar
d'une gastronomie dépoussiérée, locavore, tonic
gourmande. « Nos cuisines n'ont rien a voir, assul
Tatiana pratique une cuisine “couillue” bourrée d'h
de friture et de piquant, que je ne saurals pas faire..
la délicatesse et la féminité, le menu unique et [’
rience gastronomique. A elle la liberté d'une carte
vée, des zakouski et des chouettes assiettes a par
lls adorent manger I'un chez l'autre, s'étonnent con
lement, et partagent une passion pour le vegetal

de pair avec une vraie conscience durable. Des ch
plein dans I'époque. @ Camille Labro
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